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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	C
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíle bakalářské práce jsou stanoveny v kontextu tématu bakalářské práce. Implementované výzkumné postupy, metody a techniky vedoucí k naplnění formulovaných cílů bakalářské práce mohly být realizovány svědomitěji. Kapitola s názvem Úvod, kapitola s názvem Cíle a metody zpracování práce a kapitola s názvem Závěr mohly být zpracovány pečlivěji.


	2. Teoretická část práce
	C
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část bakalářské práce je více méně zpracována v souladu s tématem bakalářské práce. Nicméně, problematika představující oblast marketingové komunikace mohla být zpracována detailněji včetně objasnění pojmu integrovaná marketingová komunikace a dalších vybraných trendů marketingové komunikace. Na druhou stranu, kapitola 3 nemusela být prezentována tak podrobně. V závěru této části bakalářské práce mohla být uvedena například také kapitola zaměřená na shrnutí teoretických poznatků souvisejících s tématem bakalářské práce.


	3. Praktická část práce – analýza
	E
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování. 

Praktická část, analýza, začíná představením vybraného pivovaru s názvem 1. Selský pivovárek, který má své sídlo ve městě Kroměříž. V rámci charakteristiky vybraného pivovaru mohly být dále také představeny vybrané informační a ekonomické údaje či data. Kapitola 6 – Analýza marketingového mixu je popis nikoliv však analýza. V rámci této části bakalářské práce mohla být mimo jiné provedena například také STP analýza. Kapitola 7 – Analýza marketingové komunikace je opět popis nikoliv analýza. Dále tato kapitola mohla být zpracována svědomitěji, důkladněji a konkrétněji nejen v kontextu názvu a tématu BP. Na konci analytické části BP by bylo vhodné provést syntézu zjištěných informací, dat a skutečností. 


	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	D
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U BP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení.

Prezentovaná doporučení vedoucí, z pohledu studentky, ke zlepšení současného stavu marketingové komunikace vybraného pivovaru jsou orientována do tří oblastí. Nicméně, tato doporučení mohla být představena více konkrétněji. Prezentovaná nákladová a riziková analýza mohly být i dle kontextu cílů bakalářské práce provedeny kvalitněji a svědomitěji.


	5. Formální úroveň práce
	D
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

Formálně lze BP vytknout nepřesné či chybné označení popisků obrázků, tabulek, grafů, překlepy, nedokončená slova či velké mezery mezi jednotlivými podkapitolami bakalářské práce. Logická provázanost textu bakalářské práce mohla být provedena svědomitěji.




	Závěrečné hodnocení BP*
	D
	[bookmark: _Hlk98164743]Z bakalářské práce je zřejmý aktivní zájem studentky o dané téma BP.
I přes výše uvedené nedostatky doporučuji BP k obhajobě.


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jakým způsobem lze charakterizovat odborný pojem integrovaná marketingová komunikace a pojem Word of Mouth Marketing? Jak oba tyto odborné pojmy charakterizovat a využít v kontextu bakalářské práce?
2. Měla již studentka možnost projednat svoji BP s jednateli vybraného pivovaru s názvem 1. Selský pivovárek, jaké byly případné reakce?


Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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