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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
Diplomantka pracovala na DP zodpovědně, dílčí části konzultovala. Zpracovala teoretická východiska z velkého množství zdrojů k tématu, nicméně místy není zcela zřejmé, jak spolu jednotlivé pojmy souvisí – viz otázka. Rebrandingu je věnován prostor až od s. 33. Naopak oceňuji uvedení trendů v hotelnictví, které však zůstaly nevyužity stejně jako některé další pasáže, např. o CS.
Pro ověření současného stavu si autorka zvolila metodicky správně několik analýz a šetření. Místy se objevují nepřesná vymezení např. kritérií analýzy konkurence, kdy diplomantka porovnává produktovou nabídku (nikoliv positioning) a např. tvrdí, že v okolí není konkurence poskytující takový klid, ale nedefinuje akční rádius (např. vzhledem k návštěvnosti zobrazené v grafu č. 4), ve kterém konkurenci popisuje. Dotazníkové šetření je zpracováno pečlivě.
Projekt je popisem možných směrů a řešení v rámci rebrandingu, který však má být spuštěn až v roce 2028, což značně ovlivňuje jeho relevanci. Komunikační strategii schází obsah (co bude v médiích přesně komunikováno, ukázky např. postů na soc. sítích, které budou provázet rekonstrukci a s ní spojený rebranding), což je škoda. 
Práci z výše uvedených důvodů hodnotím B-C dle kvality obhajoby.
Otázky k obhajobě:
Např. s. 19 uvádíte: „Marketingové strategie určují základní směry vedoucí ke splnění cílů.“ Jakých cílů se však dozvídáme až níže. Objasněte souvztažnost mezi pojmy marketingová x značková x komunikační strategie na příkladu Pahrbku.
Připravte ukázky komunikace rebrandingu. Je opravdu vhodné začít rebranding, až bude resort připraven (po rekonstrukci)?
Systém na kontrolu plagiátorství (STAG UTB) identifikoval shodu 3 %. Vedoucí práce konstatuje, že práce není plagiát.

[bookmark: _GoBack]Ve Zlíně dne 9. 5. 2024				Podpis:   Martina Juříková, v. r.


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Výsledné hodnocení 1,52 C
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