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Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	C
	Cieľ práce je v súlade s názvom práce, chýbajú stanovené čiastkové ciele, prípadne výzkumné otázky. 







	2. Teoretická část práce
	C
	Teoretická časť je obsahovo primeraná téme práce, pozostáva najmä z definície základných pojmov využitých v práci. Obsahuje najmä knižné zdroje, opäť niektoré zdroje nemajú správnu formu citácie napr. Global Code of Ethics of Tourism, str.19, názvy autorov veľkými písmenami apod. 







	3. Praktická část práce – analýza
	D
	Praktická časť práce sa otvára veľmi podrobnou geografickou analýzou, ktorá je východiskovou analýzou pre naplánovanie atraktivít a itinerára zájazdu. Nosnou časťou práce je tiež dotazníkové šetrenie s 303 respondentami s najpočetnejšou cieľovou skupinou 21-30 rokov a 31-40 rokov. Výsledky dotazníku korešpondujú s výsledkami predchádz.dotazníku (počet respondentov sa navýšil z 209 na 303). 










	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	E
	Projektová časť práce reflektuje požiadavky na zmenu v oblasti rozšírenia návrhov marketingovej komunikácie, no tieto zmeny nie sú prakticky uchopiteľné. Itinerár zájazdu je rozpísaný detailne, čo sa však týka marketingovej komunikácie, tá procesne domyslená nie je. 
V rámci návrhu sa autorka zameriava, s ohľadom na cieľovú skupinu, na sociálne siete, zasielanie newsletteru a influencer marketing. Jedným z návrhov je influencer marketing, kde je nevyhnutné presnejšie definovať podmienky spolupráce a kľúčové výkonnostné ukazovatele (KPI), aby výsledky boli merateľné (napr. počet reels, počet príspevkov, nárast nových followerov, počet likov na príspevok a ďalšie). Treba poznamenať, že influencer marketing je zložitejšie merateľný než napríklad výkonnostný marketing. S tým súvisí aj skutočnosť, že autorka zatiaľ nepremýšľa o platenom šírení reklamy a výkonnostnom marketingu. Platená reklama napríklad na Facebooku, Google Ads alebo Skliku v návrhu vôbec nie je spomenutá, hoci má kľúčový význam pre získanie povedomia o novom produkte.
Na str. 88 je uvedené, že 3 minútové video spol. NextLevel vo verzii Gold Miner stojí 9 999,-, podľa ich webových stránok je to ale 14 999,- Kč/video. Zároveň miera rizikovosti tohoto typu marketingu je vysoká – CK nedokáže ovplyvniť priebeh kampaní, nie je diverzifikovaná mrkt. činnosť na ďalšie mrkt. kanály. Procesne chýba napr. uviesť kto bude videá na reels strihať  apod. (str.89).
V prípade, že sa video nestane virálnym, tak ho uvidí len určité % našich sledujúcich (cca 10%). Tým pádom má CK malý dosah sdělení. S tým môže súvisieť i nízká miera konverzia uverejneného videa. V nákladovej časti potom okrem zmienených nákladov na kameramana a influencera chýbajú náklady na čas osoby, ktorá bude príspevky vkladať na soc. siete, rozosielať NWS, či spravovať ďalšie možné kampane. 
V rizikovej časti autorka neberie v úvahu riziká súvisiace s vyššie uvedeným. 








	5. Formální úroveň práce
	D
	V práci sa miestami objavujú formálne nedostatky napr. nesprávna forma citácii, formátovanie nadpisu tabuliek (str. 84) apod. 









	Závěrečné hodnocení DP*
	E
	Autorka na základe odporúčania komisie zapracovala spomínané výtky, no bohužiaľ nedošlo ku konzultácii obsahovej časti práce s vedúcim práce, čo má za následok nižšiu kvalitu spracovania najmä marketingovej časti práce. Práca v systéme STAG vykazuje 85% podobnosť, avšak toto je z dôvodu zverejnenia predch. práce v STAG-u, práca na základe ďalších kritérií nie je vyhodnotená ako plagiát. Prácu hodnotím známkou E a odporúčam k obhajobe. 


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Prečo v práci neuvažujete o výkonnostním marketingu? Ako by ste nastavili stratégiu výkonnostních kampaní pre tento produkt? 
2. Na základe čoho bude prebiehať proces výberu influencera a aké budú podmienky spolupráce? 



Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 

DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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