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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	x
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	
	
	x
	


 (Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si vzala za cíl obecně popsat význam internetové prezentace v rámci komunikačního mixu, popsat je tak, aby jejich užití mělo význam. Z dostupné literatury dostatečně cituje. V úvodu si sice stanovuje cíle, ale stanovení metodologie v práci postrádám.
Autorka v praktické části pouze subjektivně analyzuje webové stránky prvních tří stanic v žebříčku poslechovosti rozhlasových stanic v České republice, následně pak analyzuje webovou prezentaci Českého rozhlasu. Webové stránky analyzuje ale pouze z několika málo pohledů – omezila se pouze na analýzu toho, jak se "zrcadlí" programová skladba na těchto stránkách, ale už se vůbec nezabývá více například grafickým uspořádáním, logistikou, přístupností apod. Na druhou stranu musím ale uvést, že se zabývá návštěvností, co je jedna ze základních metod hodnocení webových prezentací.

Nicméně co mi v práci schází (nebo spíš věřím, že jsem to přehlédl), je základní věc – PROČ vůbec a za jakým cílem provozuje Český rozhlas webovou stránku – pro udržení posluchače? Pro přilákání dalších? Bez odpovědi na tuto základní otázku je pak následná analýza pouze prostou analýzou stavu, nicméně bez návaznosti na to, zdali je k dané cílové skupině a cílům webové prezentace relevantní. Práce mi bohužel nedává tak dobrou a jednoznačnou odpověď na otázku, zda-li je internetová prezentace významnou součástí komunikace s posluchačem.
Otázky k obhajobě:
1) Jaký je základní důvod a cíl existence webových stránek Českého rozhlasu? Jaká je jejich cílová skupina? A kdo jsou skuteční návštěvníci (kromě prostých čísel) těchto webových stránek? Kolik jim je let? Kolik z nich je žen/mužů? Jakých jsou příjmů? 
2) V úvodu uvádíte, že někteří posluchači vnímají ČRo jako "zkostnatělou instituci" – na základě čeho, jakého výzkumu, jakých dat, citujete toto silné (byť možná pravdivé) tvrzení?

3) Na straně 23 uvádíte, že webové stránky Frekvence 1 jsou graficky i obsahově přizpůsobené cílové skupině stanice – jaká je cílová skupina stanice? Kde jste získala tato data? Za jakým účelem provozuje tato stanice své webové stránky? Na základě jakého průzkumu a jaké metodologie toto tvrdíte? Není to spíš subjektivní názor postavený na tom, jak se vám "to zdá"?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
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