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Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Hlavný cieľ práce je definovaný jasne a zrozumiteľne, takisto ako ciele čiastkové. Autorka využila päť analytických metód, u každej z nich je uvedený i cieľ, ktorého chce danou metódou dosiahnuť. 







	2. Teoretická část práce
	B
	Obsah teoretickej časti je súvisiaci s témou a cieľom práce. Autorka sa opiera o kombináciu domácich a zahraničných zdrojov a využíva aj vedecké publikácie, čo je ceniteľné. 






	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Pomocou marketingového mixu je analyzovaný súčasný stav fungovania Vodného hradu. Chýba mi v práci zdôvodnenie niektorých krokov, napr. prečo neposkytujú žiadne služby ani produkty CR komerčne, verejne (str. 53), alebo čo je dôvodom nízkej propagácie (str. 54) apod. Podrobnou geografickou analýzou študentka zdôraznila, že okolie Vodného hradu má potenciál pre rozvoj CR a vhodný atraktívny produkt v kombinácii s ubytovaním na Vodnom hrade by mohol prilákať návštevníkov, turistov. 










	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	C
	Cieľom projektu ako autorka sama uvádza je zvýšiť povedomie o Vodnom hrade a zvýšiť jeho konkurencieschopnosť. Tohoto chce dosiahnuť uvedením produktu pre firemnú klientelu s názvom „Business na hrade“. V práci je výber tejto cieľovej skupiny podložený predovšetkým rozhovorom a predchádzajúcim fungovaním hradu a jeho služieb (str. 79). Chýba bližšie zhodnotenie, stanovenie cieľov v oblasti predaja apod. 





	5. Formální úroveň práce
	C
	Práca miestami vykazuje formálne nedostatky, napr. str. 42 Shrnutí analytické části namiesto teoretické části, str. 88 nedokončenie vety, či nesprávne označenie tabuliek a grafov. 









	Závěrečné hodnocení DP*
	C
	Predložená diplomová práca splnila svoj cieľ a má potenciál napomôcť Vodnému hradu k rozšíreniu svojich služieb. Prácu hodnotím celkovo známkou C – splněno bez výhrad.


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. [bookmark: _GoBack]Prečo sa management Vodného hradu nevenuje/nevenoval komerčnému využitiu objektu?




Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 

DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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