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Navrh hodnoceni dle vazeného priméru 1,78

Na praci Ize ocenit (silné stranky):

e Snaha autorky spracovat tému komplexne, v SirSich suvislostiach a praktické zameranie prace.

e Prehladne spracovana analyza vybranej znacky Isadore Apparel (5. kap.).

e Pouzitie roznych vyskumnych metdd (polostrukturované rozhovory, dotaznikovy prieskum), ocefiujem
najma vypracovanie dotaznikového prieskumu vtroch jazykoch, ktory vyplnila nadpriemerna vzorka
respondentov (312) z réznych krajin.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):
e V teoretickej Casti autorke chyba definicia pojmu reklama a Clenenie zakladnych druhov reklam podla
jednotlivych kritérii. 2. kapitola Tvorba kampane je znaCne nesuroda, v tejto kapitole by som skoér oc¢akaval,
Ze nds autorka prevedie postupnymi krokmi procesu tvorby kampane (klientské zadanie, debrief, priprava
komunikacnej stratégie, kreativny brief, kreativne rieSenie, produkcia, vyber médii, vyhodnotenie
kampane), namiesto toho v nej autorka popisuje rézne zlozky kampane (napr. kreativita, humor, jazyk,
hudba, casting, atd.) bez zjavného kontextu.
e Analytickd cast - miestami popisny charakter vysledkov realizovaného vyskumu, v ktorom sa Ccitatel
tazsie orientuje (6. a 7. kap.) a taktiez mi v tejto Casti prace chyba vyraznejsi osobny autorsky interpretacny
vklad (menej popisovat to, o je vidiet na grafe, alebo o tvrdia participanti rozhovorov, ale skor sa zamerat
na to, ¢o z toho vyplyva).
e Za nedostatoCne spracovanu povazujem najma projektovu cast prace (s. 87 — 92). Autorka v nej
prezentuje iba vSeobecné atribity ndvrhu kampane, bez konkrétneho obsahu (idea kampane
a komunikacna stratégia), meratelnych cielov, ¢i spésobu jej vyhodnocovania. V tejto Casti prace by som
skor ocakaval uceleny navrh kampane jednak po formdlnej, ako aj obsahovej stranke, aby mohol byt
nasledne aplikovatelny do praxe.
e Prdca ma taktiez viaceré formalne a Stylistické nedostatky, taktiez v nej chyba doslednejSia praca so
zdrojmi.

Na zaklade uvedeného predlozenu diplomovu pracu odporuc¢am k obhajobe a navrhujem hodnotenie C
(dobre).
Kontrola plagiatorstvi byla negativni — systém nasel shodu 1%.

Ve Zliné dne 3. 5. 2023 Podpis:
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