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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1.15 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Ve většině oblastí a ve vztahu k většině základních hodnotících parametrů dosahuje práce nadprůměrnou úroveň.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Práce se orientuje na český vzdělávací trh. V závěru mohly být zmíněny a využity také výzkumy tykající marketingu zahraničních univerzit.
· Struktura oborů, které se studují na zlínské Fakultě humanitních studií, je vzhledem k tradicím českého školství neobvyklá, neboť nepokrývá tradiční humanitní obory: filozofii, historii, psychologii ani sociologii. Je proto obtížné přiřadit k ní vhodnou českou fakultu.

· Nevyložený je vztah mezi filozofickými, humanitními a společensko-vědními obory, které se tradičně vyučují na filozofických a pedagogických fakultách. Např. KU, MUNI nebo OU má v současné době nejen PF a FF, ale také jiné fakulty seskupující humanitní studijní obory. KU má Fakultu humanitních studií a Fakultu sociálních věd, MUNI a OU Fakultu sociálních studií. 
Otázky k obhajobě: 

· Proč předmětem výzkumu nejsou všechny fakulty tří vybraných univerzit (v dojezdové vzdálenosti od UTB ve Zlíně), kde se studují humanitní disciplíny, ale pouze fakulty filozofické? Tvrdíte, že „Analýza bude obsahovat pouze filozofické fakulty těchto univerzit, aby bylo možné přímé srovnání s humanitní fakultou UTB a dodrželo se zaměření všech fakult.“ (S. 47.)  Na žádné z vybraných tří filozofických fakult se však nestudují pedagogické obory jako na Fakultě humanitních studií ve Zlíně. 
· Dává smysl diferencovat marketing vysokých škol podle fakult a oborů? Pokud ano, uveďte argumenty proč.

· Jak řeší komparaci online marketingové komunikace zahraniční výzkumy? Které obory a fakulty vykazují obdobné komunikační rituály a strategie?
Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu ___ %.
Ve Zlíně dne <<<14.5.2023 >>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.15		A		1.148		426		1.148






