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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,59 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Na práci oceňuji autorův zájem o zvolené téma a osobní zaujetí, jelikož sám program Work&Travel absolvoval.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Teoretická část práce mimo jiné pojednává o vízech a podmínkách výjezdu, které s tématem souvisí, ale spíše zanedbatelně. Na druhou stranu dle názvu práce by mělo být obsaženo téma marketingové komunikace a jejich nástrojů, které jsou v teoretické části zmíněny jen okrajově, přičemž praktická část řeší pouze online komunikaci agentury, nikoliv její marketingovou komunikaci jako celek.
· Reklamy, které byly součástí šetření (případně odkazy na ně) by měly být uvedeny v příloze.
· V dotazníkovém šetření autor záměrně vyselektoval jen studenty prezenčního studia vysokých škol, ale u VOŠ (které mohou studenti také studovat distančně) podmínku prezenčního studia neuvedl.

· Jedna část dotazníkové šetření se týká povědomí o agentuře, přičemž tato problematika (brand awareness) v teoretické část vůbec není.
Otázky k obhajobě: 

· V druhé výzkumné otázce řešíte, které nástroje marketingové komunikace využívané agenturou Camp Leaders jsou nejúčinnější. Opravdu agentura nevyužívá jiné nástroje než online komunikaci? Vysvětlete, proč součástí práce nejsou i ostatní nástroje mkt komunikace.
· Vysvětlete zamýšlený rozdíl mezi otázkami se shodnými možnostmi odpovědí „Co by pro vás bylo nejdůležitější při výběru agentury pro Work&Travel program?“ a „Za jakých podmínek byste upřednostnili agenturu Camp Leaders před konkurencí?“. 
· Zdůvodněte proč v dotazníkovém šetření rozlišujete u prezentovaných reklam celkový dojem, vizuální a zvukovou stránku reklamy. Je to relevantní pro váš výzkum?
Ve Zlíně dne 12.5.2023
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.59		C		1.582		590		1.822






