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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1.14 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Objektem výzkumu je zajímavé téma.

· Kvalitní zdroje a dobré využití zdrojů.

· Nosný výzkumný design. 
· Kvalitní vyhodnocení výzkumu.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Název práce není dobře zvolený. Kdo to jsou „stávající mezinárodní“ studenti? Vhodnější by byl název Vnímání brandu ÚMK mezi stávajícími zahraničními studenty Ústavu marketingových komunikací Univerzity Tomáš Bati ve Zlíně v roce 2023. 

· V Abstraktu uvádíte, že „Výzkum měl také nabídnout hlubší vhled do toho, jakým způsobem jsou [studenti – pozn. JP] zapojováni do běžného dění na škole a s jakými problémy se během svého studia potýkají.“ Tím říkáte, že „měl“, a nenabídl!  
· To, že se věnujete také problémům, se kterými se studenti „během svého studia potýkají“, představuje samostatné a z hlediska internacionalizace výuky na vysokých školách zřejmě zásadně důležité téma! To je natolik rozsáhlé, že je nelze zpracovat v této rozsahem omezené bakalářské práci. 
· Nelogické formulace informující o načasování výzkumu. Současnému čtenáři v květnu 2023, poté, co jste práci ukončila, říkáte, že „Polostrukturované rozhovory se uskuteční individuálně v roce 2023 během měsíců únor a březen.“ (S. 31.) 
Otázky k obhajobě: 

· Bylo by možné převést značku ÚMK – tak jak ji vnímali respondenti – do vizuální podoby piktogramu nebo ilustrace? Tato vizualizace by se nalepila na přední stranu notebooků daných studentů! Jednalo by se o jakési domovní znamení zahraničních studentů ÚMK! Jakou vizuální podobu by značka ÚMK získala?
· Uvádíte, že vznikly kvalifikační práce, které se věnují vnímání značky ÚMK u domácích českých studentů UTB. Existují mezi kohortou domácích a zahraničních studentů podstatné rozdíly v oblasti vnímání značky ÚMK? Jaké?
· Které institucionální nástroje, včetně rituálů, posilují podle zahraničních studentů nejvíce značku ÚMK? 
· Jaké nástroje k udržení prestižního postavení univerzitní značky využívají nejstarší evropské univerzity, např. v Bologni (zal. 1088), Paříži (zal. 1096), Oxfordu (zal. 1096), Cambridgi (zal. 1209) nebo Salamance (zal. 1218)?
Ve Zlíně dne <<<14.5.2023 >>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.14		A		1.133		368		1.133






