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/ Hodnoceni oponenta diplomové prace

Jméno studenta: Ivana Kratochvilova Oponent DP: Miroslav Zelinsky
Akademicky rok: 2007/2008
Téma DP: Podil reklamniho vysiléni ve vefejnopravnim a soukromém rozhlase

Tabulka A - hodnoti niro¢nost tématu, nikoli zpracovani price

Hodnoceni naro¢nosti tématu na: Uroveit
nadpriimérnd | primérna | podprimérmna
teoretické znalosti X
praktické zkugenosti X
sbér a zpracovani podkladi a vstupnich dat X
specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zavéri ap.) X

Tabulka B — hodnoti éiroveii zpracovini tématu

Kritéria hodnoceni prace diplomanta: Uroveii
nadprimérna | primérna| podprimérné | nelze hodnotit
splnéni cile prace %
metodologicka kvalita postupu X
uroven teoretické &asti X
race s literaturou (citace) X

troven analytické ¢asti

adekvatnost pouzitych metod

uroven projektové &asti

troveti ndvrhu feSeni ( realizace)
Uazykové uroven prace

formdlni tiroveri (text, grafy, tabulky)
prehled literatury (rozsah, kvalita) X
jiné kritérium (novost. piinos praxi)
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Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznaéte znakem X) v piislugné Grovni.
(Obrat'te, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strané formulére.)
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Piipominky a otdzky k obhajobé:

Prace je detailnim popisem obecného stavu na reklamnim rozhlasovém trhu v CR. Zbytetné
zevrubné uvadi formaty a jina data a souvislosti. Tviir¢i rozmer se realizuje az v zavéru prace
v projektové &asti. Jde o b&zny problém pii zadavani témat diplomovych praci na UMK,
autorka se svého podilu zhostila docela distojng. Oceiiuji rozhled po aktudlni problematice,
v &sti teoretické a historické nutn& musi pouze opisovat z dostupnych publikaci (tato Cast
préce, opét obecn&, by méla v DP hrét jinou roli, autofi by na ni méli demonstrovat svou
schopnost prace se sekunddmni literaturou). Autorka vidi situaci na reklamnim rozhlasovém
proklamativné kriticky, ogekaval bych, Ze piijde, byt s idealistickymi navrhy na piipadné

zmény.

Otéazky k obhajobé:

1. Jaké vidite moznosti guerilové reklamy v rozhlase?

2. Jak rozumite terminu ,;rozhlas vefejné sluzby*?
3. Jaky je stav, mysleno troven, reklamy v tomto typu média?

Navrh na klasifikaci diplomové préce:

Ve Zlin¢ dne lU\ 8. Lecd

Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

podpis gponenta DP

'§upeﬁ klasifikace:

A - vyborne | B - velmi dobfe |

C - dobie

D - uspokojivé

E - dostate¢né

F - nedostate¢né
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