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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,69 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Apel na firmy, které nevyrábějí oblečení ekologicky udržitelně a důraz na to, že je nutné zaměřit aktivity firem na šetrnost vůči životnímu prostředí
· Správné závěry k budování brandu, které je závislé také na postoji firmy k ekologii.
· Věcná správnost a srozumitelnost zpracování tématu.
· Objektivní výsledky výzkumu, na kterých může firma nyní stavět své budování značky.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Jazyková úroveň je slabá, místy opakování vět, překlepy.
· Nejsem si jistá správností parafrází vět, které jsou uvedeny v bakalářské práci. V BP jsem našla jeden detail a ten založil určité pochybnosti o dalším textu. Například: Mileniálové upřednostňují vyváženější přístup ke svému životu. Pracovat těžce, ale za to chytře. Tato část pokračuje vyjádřeními, která jsou podle mého názoru těžko realizovatelná. 
· Výsledky výzkumu na některých místech jsou při přepočtu na procenta vyšší, než 100 %. Není vysvětleno, jak autorka práce k těmto výsledkům dospěla. Například strana 47. 
· Celkově nepřehledné výsledky výzkumu interpretované pouze slovně. Pro mne jako čtenáře je vhodnější interpretace pomocí grafů. 

Otázky k obhajobě: 

· Firma Happy Nature je podle vašeho výzkumu v současné době silná ve vztahu k zájmu zákazníků. Jaké kroky byste ve vztahu k této informaci doporučila firmě Happy Nature v dlouhém období do budoucna? Otázka není rozvíjející, ale týká se závěru práce. 

·  Na čem závisí spokojenost zákazníků značky Happy Nature nejvíce? 
· Jak byste definovala spokojenost návštěvníků eventu, na které závisí vnímání image? 

· Co myslíte značkou Jan? Zmínka na straně 43, kapitola Zájem o značku.
Ve Zlíně dne 11. 5. 2022



Podpis: Eva Šviráková, v.r.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.69		C		1.683		638		1.923






