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Váha

Hodnocení

1

Naplnění tématu a rozsah práce

30

a

2

Nastavení cílů a metod práce

40

a

3

Úroveň teoretické části práce

50

a

4

Úroveň analytické části práce

50

b

5

Úroveň projektové části práce

50

a

6

Splnění cíle práce

60

a

7

Struktura a logika textu

40

a

8

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu

40

a

9

Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů

30

10

Jazyková a formální úroveň práce

30

a

Návrh hodnocení dle váženého průměru

1,09

A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Předložená diplomová práce se zabývá složitým tématem prevence proti AIDS u mladých lidí. Vzhledem k rostoucímu trendu nakažených, např. v ČR, považuji práci za více než aktuální. 

· Autorka prokázala smysl pro metodiku, chápaní marketingových komunikací, které mají vést ke zlepšení v dané oblasti (vnímaní, trend, zisk, pozornost, ochrana atd.). 
· Teoretická část práce velmi dobře vymezuje zkoumanou problematiku, je dostatečně vystavěná na relevantních zdrojích, s nimiž diplomantka správně pracuje. Vhodně zvolená metoda kvalitativního výzkumu formou individuální polostrukturovaných rozhovorů v kombinaci s kvantitativní obsahovou analýzou vybraných kampaní dá autorce východiska pro praktickou část práce, která nabízí plnohodnotný a využitelný plán schopný přenosu do praxe. Praktická část potvrzuje autorčin cit pro marketingové komunikace. 
· Práce je velmi čtivá, je zřejmý osobní zájem autorky na probíraném tématu.
· Vysoká jazyková úroveň práce. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Nemám. 
Otázky k obhajobě: 

· Na základě kvalitativního šetření bylo zjištěno, že většina respondentů by v sociální reklamě prevence proti AIDS doporučovala využití motivu strachu a šoku. Je zřejmé, že tento formát apelu bude funkční. Vystavění „stigmatizace a diskriminace“ nemocných (nemoci) však může později ve společnosti tvořit nový sociální problém. Dokážete si představit hranice, kam až sociální reklama v rámci používání motivu strachu či šoku jít nemůže? Jsou nějaké etické, či morální bariéry? 
· Myslíte si, že kontroverzní reklamy ruší zažité společenské normy a vytvářejí nové, nebo jde jenom o provokace, které mají vyvolat pozornost veřejnosti?

· Ve Vaší práci pracujete s mladou cílovou skupinou. Můžete prosím definovat, jaké reklamní kanály tato skupina nejvíce konzumuje v posledních dvou letech? Kde je nejpravděpodobnější je komunikačně zasáhnout? Prosím buďte konkrétní. 
V Praze dne 16.4.2022
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.09		A		1.085		410		1.085






