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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	x
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Tématem diplomové práce byl direct marketing jako efektivní nástroj komunikace. Cílem práce bylo najít odpoveď na otázku, zda je direct marketing skutečně efektivním nástrojem komunikace a tato otázka byla ověřována v prostředí malé firmy. Práce však ve své předložené podobě nezpracovává zvolené téma, ale zabývá se spíše podporou prodeje, a to jak v praktické, tak projektové části. Práce nesplňuje cíle, které byly stanoveny. Provedený průzkum formou dotazníkového šetření neobsahuje otázky k tématu práce, je zaměřen na měření spokojenosti zákazníků s nabízeným rozsahem služeb. Prezentované šetření zřejmě není vlastní prací autorky, je převzaté. Závěry a tvrzení nejsou podloženy adekvátními analýzami, vycházejí pouze ze subjektivního pocitu a praktických zkušeností autorky. Autorka práce byla upozorněna na odklon od tématu, nicméně pokračovala v zaměření nikoliv na direct marketing, ale na formy podpory prodeje. Přínosem práce pro autorku může být rešerše odborné literatury, kterou si nastudovala, ale je škoda, že toto množství teoretických poznatků nevyužila v práci.
Práce vykazuje závažné metodologické nedostatky, nesplnila stanovené cíle práce, nepřinesla adekvátní analýzy a doporučení. Ve své podobě nerespektovala téma direct marketingu, ale rozebírala formy podpory prodeje, které jsou sice aplikovatelné v praxi, nicméně nesouvisí s hlavním záměrem práce. 

Otázka:
1. Jakými argumenty byste podložila své tvrzení, že direct marketing je efektivní nástroj komunikace?

2. Vysvětlete, prosím, jak se pracovní hypotéza H2 vztahuje k tématu práce.

3. Vysvětlete, prosím, jak byste využila předložený popis tří regionálních médií pro přípravu direct marketingové kampaně.

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
E - dostatečně
Ve Zlíně dne  14. 5. 2008 
 






         ………………………………   

 podpis vedoucího DP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


