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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	
	
	
	x
	
	
	9

	2
	Logická stavba
	2
	
	
	
	x
	
	
	
	5

	3
	Teoretická část
	3
	
	
	x
	
	
	
	
	6

	4
	Analytická část
	3
	
	
	
	
	x
	
	
	9

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	
	x
	
	
	
	
	4

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	
	x
	
	
	
	
	2

	7
	Formální úroveň
	1
	
	
	
	x
	
	
	
	2,5

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	2,5


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií 
	Koeficient náročnosti


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce si kladla za cíl zhodnotit vhodnost a efektivitu komunikační politiky zvolené firmy. Práce je ale spíše popisná, neobsahuje adekvátní analýzy, které by podložily navrhované změny. V práci chybí stanovení hypotézy. Chybí uvedení zdrojů u tabulek a obrázků. Chybí zhodnocení efektivity současných komunikačních aktivit. Návrh komunikačního mixu nevychází z adekvátních analýz, chybí průzkum zájmu cílových skupin, porovnání s konkurencí nebo jiný vhodný nástroj pro tvorbu komunikačního mixu. Práce se měla zaměřit na prezentaci na internetu, ale provedená analýza webové komunikace firmy je nedostatečná a v návrzích na změnu chybí prvky interaktivity, nové formy on-line komunikace, které by byly vhodné pro cílovou skupinu. 

Práce je pouze popisem současného stavu, zcela chybí potřebné analýzy a hlubší pohled na zvolenou problematiku. Navrhované změny jsou pouze odhadem situace, neopírají se o skutečné potřeby trhu a cílové skupiny. 
Otázky:

1. Definujte, prosím, cílovou skupinu zákazníků.
2. Jaká je komunikační strategie? Jaké benefity budou komunikovány?

3. Doložte, prosím, efektivitu navrhovaných komunikačních aktivit, proč si myslíte, že to bude „pracovat“?
Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
  D - uspokojivě
(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně                                           dne  2. ledna 2008 
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          podpis hodnotícího


