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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,24 A


Kvalitně zpracovaná bakalářská práce, u níž byl nastaven srozumitelný cíl, jehož bylo dosaženo použitím adekvátních metod podrobného dotazníkového šetření. Teoretická část práce je sestavena kvalitně, přehledně a srozumitelně. V analytické části jsou drobné nepřesnosti v informacích o hokejovém klubu (majetkové podíly, data z historie) a popisu jeho struktury, pro samotnou práci ale nejsou podstatné. Provedený výzkum je rozsáhlý, a s ohledem na poměrně silnou zpětnou vazbu ho lze vnímat jako reprezentativní. Jeho slovní vyhodnocení je však kvůli rozsahu a podrobnosti průzkumu místy mírně nepřehledné. Větší důraz na hodnocení v grafické podobě by čitelnosti výsledků prospěl. Závěry a doporučení jsou využitelná v praxi a pro klub inspirativní.
K práci nemám žádná zásadní připomínky. Snad jen v rámci kapitoly doporučení bych více reflektoval vnější omezení (restrikce související s COVID-19). Pouze stručné konstatování nově vzniklé situace není dostatečné, protože tato problematika bude silně ovlivňovat klub, a tudíž jeho komunikaci, nejen v nadcházející sezoně, ale minimálně ve střednědobém horizontu.
Otázky k obhajobě: 
1. Bylo pro vás překvapením, že fanoušci preferují rozdílný obsah na FCB a Instagramu? Šlo o očekávaný výsledek? Pokud ano, proč?

2. Mezi cílové skupiny, kterými jste se podrobněji nezabývala, jste vyčlenila i 40+. Jsou to lidé v produktivním věku, často s dostatkem finančních prostředků, dětmi, které mohou brát na hokejová utkání… Jak by jste komunikovala směrem k této skupině a není v této souvislosti zrušení sociální sítě Twitter unáhlené?
3. Vyberte dvě až tři z vašich doporučení a stručně řekněte, jak byste je modifikovala v návaznosti na aktuální omezení, zejména nemožnosti naplnit kapacitu hlediště zimního stadionu.
Ve Zlíně dne: 19. 8. 2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.24		A		1.230		426		1.230






