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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 0

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,59 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Položení odpovídajících výzkumných otázek odpovídajících řešené problematice
· Formální zpracování práce včetně příloh a seznamu literatury odpovídá nárokům na bakalářskou práci. Pozitivní je, že autorka si uvědomuje, že vzhledem k velikosti zkoumaného vzorku nelze vyvozovat obecné závěry. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Vzhledem k širokému záběru práce (reklama, spotřebitelské chování, móda, rasizmus) zůstává autorka nutně „na povrchu“, v rámci rozsahu práce nelze vysvětlit hlubší vazby
· V některých kapitolách vychází jen z jednoho zdroje, i když další literatura je dostupná (např. Charakteristika reklamních médií – Karlíček, Faktory ovlivňující spotřební chování – Kotler, Propagace módy – Posler) 

· Dále některé nepřesnosti (např. str. 26 - Dnes je rozsah módy obrovský, od unikátních haute couture modelů vyrobených v pražských ateliérech, až po masovou výrobu v Číně…..zřejmě patří pařížských…..)
· Nemohu souhlasit s autorkou, že skupiny v Dánsku a Česku byly srovnatelné (věk 18 a 26 let představuje velký rozdíl, rovněž poměr mužů a žen 3:2 a 5:1 není srovnatelný¨).
CELKOVÉ HODNOCENÍ

Přes uvedené připomínky autorka naplňuje cíle práce a z celkového zpracování je zřejmý její odpovědný přístup i schopnost aplikovat teoretické poznatky do praxe. Práce splňuje po obsahové i formální stránce nároky kladené na bakalářskou práci.
Otázky k obhajobě: 

1) Definujte a vysvětlete rozdíly mezi pojmy propagace, reklama a marketingová komunikace.

2) Uveďte použité kvalitativní psychologické metody při vyhodnocování skupinových rozhovorů (na str. 34 uvádíte, že „Výsledky jsou analyzovány kvalitativními psychologickými výzkumnými metodami.“)
3) Jaký je optimální počet účastníků skupinové diskuze?

V Praze dne 11. 8. 2020


Podpis: doc. PhDr. Jitka Vysekalová, Ph.D.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		0		0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.59		C		1.586		644		1.826






