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	Odůvodnění hodnocení práce:

Téma bakalářské práce je zaměřeno na založení studentského baru v Kroměříži. Práce obsahuje všechny kapitoly a splňuje zásady BP. Teoretická část práce by si však zasloužila hlubší zpracování a zaměření se na gastro podnikání včetně použití více literatury. Praktická část obsahuje business plán projektu, kterému však chybí argumenty konkurenční výhody, podložená fakta a celá práce je založena na subjektivním hodnocení a zkušenostech pana Pomajbíka, který ani není autorem práce, v některých částech chybí detailní propracování (např. popisu kulturních a doprovodných služeb, zavedení teplé kuchyně během léta, apod.)
V praktické části práce by bylo vhodné se zaměřit nejen na analýzu lokálních podniků, ale také na samotnou cílovou skupinu a zjistit, jaká je jejich reálná představa a očekávání. Analýza lokálních podniků je zaměřena na několik faktorů, ale v závěru této kapitoly chybí zhodnocení a vyzdvihnutí konkurenčních výhod podniku „Po škole“ oproti stávajícím podnikům. Cílová skupina je často v textu spojovaná s jinou skupinou zákazníků, a to turistů, i když cílem projektu je založit studentský klub. Občas není zřejmé, kdo je tedy cílovou skupinou a klíčovým zákazníkem. Určitě potřeby a očekávání 15 -19 letých studentů jsou jiné než turistů. Oceňuji, že studentka se snažila najít náhradní náplň v době mimo sezóny, nicméně koncepčně je projekt nedotažen. Možná by bylo lepší vytvořit business plán s dvěma propracovanými koncepty – září až červen; červen až srpen. Zároveň popisované aktivity a činnosti klubu by si zasloužili více pozornosti a detailního popisu, pokud mají být konkurenční výhodou, a také jak budou upraveny vzhledem k další zmiňované cílové skupině - turisté. SWOT analýza uvedená v práci neodpovídá správnému používání této metody. Bylo by vhodné lépe propracovat odhad tržeb, minimálně na variantu – optimistické, realistické a pesimistické kalkulace. Kalkulace uvedené v tomto projektu s přihlédnutím k cílové skupině (studenti a její kupní síle) a nabízenému sortimentu (bohužel doprovodné služby nejsou detailně popsány), jsou dosti optimistické. 


	Otázky k obhajobě:

1) What is the competitors advantage of the suggested business plan in comparison with the current solutions and businesses?
2) In the price description you have stated that the prices for the summer will be different - how do you explain this difference in prices to the students who visit the bar during the summer?

3) 3) From the author's point of you, what is the financial situation of the target group (high school students)? Is the suggestion - 70 students per day who spend CZK 250 - realistic?
4) Explain the SWOT analysis. 
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