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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – řešící část:
	

	1. řešící část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	řešící část práce navazuje na výsledky analýz
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

V teoretické části práce mě překvapilo nevyužití poznatků Kotlera. Pokud jde o analýzu, byla zde provedena spousta práce, spousta dílčích analýz, ale práci by prospělo více se držet hlavního cíle a celou analýzu tomu podřídit. Nechápu, proč je v práci analýza vizuálního stylu pivovaru. Vlastně ani nejde o analýzu, jen představení vizuálních prvků. K analýze by bylo třeba udělat podrobnější rozbor, ale k němu zřejmě studentka nemá grafické vzdělání. PESTLE-analýza je jen velmi velmi stručná, spousta dalších faktorů je opomenuta. SWOT-analýza má chybně stanovené příležitosti i některé hrozby, nepocházejí z vnějšího prostředí. Cením si provedeného dotazníkového šetření, ačkoliv by z něj bylo možné větším využitím statistických metod získat více informací. Analýza propagace akce nebyla kvůli Covid-19 provedena, což se dá pochopit. Oceňuji tedy zástupné řešení s vyhodnocením rozvozů a hodů. Přesto mám z práce pocit, že studentka nevnímá rozdíl mezi analýzou akce a analýzou propagace akce. Navržená doporučení jsou jen rámcová a týkají se pouze sociálních sítí. Netvrdila bych, že jde o novou marketingovou komunikaci, která měla být podle zadání BP navržena.

 Otázky:
1) Máte nějaká doporučení i mimo sociální sítě? Jaká? Jaké náklady jsou s nimi spojeny?
2) Jaké cíle by si pro novou marketingovou komunikaci měl podle Vás pivovar stanovit? Jak lze splnění těchto cílů měřit?
3) Co vše by měla obsahovat analýza propagace nějaké gastroakce?
4) Jaké hlavní sdělení by měla marketingová komunikace pivovaru zákazníkům předat? 


Práce  kritéria pro obhajobu BP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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