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[bookmark: Text4]Téma BP: Analýza marketingové komunikace minipivovaru Záhlinice  


U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – řešící část:
	

	1. řešící část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	řešící část práce navazuje na výsledky analýz
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Bakalářská práce je zpracována na téma Analýza marketingové komunikace minipivovaru Záhlinice. Teoretická část by měla být zaměřená na marketingovou komunikace se zaměřením se na minipivovar (viz. Zásady pro vypracování), ale tuto část v teoretické část nelze najít. Je zde pouze klasická marketingová komunikace. 
Stěžejní část analytické části (Zásady pro vypracování) měla být analýza současného stavu marketingové komunikace minipivovaru Záhlinice. Tuto část v bakalářské práci můžeme najít, avšak v rozsahu 3 stran (str. 52 - 54). Tento popis považuji za nedostatečný a studentka mohla věnovat analýze větší prostor. Analytická část je dále doplněna o "pomocné" analýzy - marketingový mix (pouze popisného charakteru, není analýza), SWOT analýza - která je nevyvážená a příležitosti jsou nesprávně zařazeny, stručně zpracován Porterův model pěti konkurenčních sil a PESTEL analýza - taktéž popisného charakteru. 
Návrhy na zlepšení jsou obecného charakteru. 

[bookmark: _GoBack]Otázky: 
1. Představte komisi marketingovou komunikaci zaměřenou na minipivovary (viz. Zásady pro vypracování BP) a vysvětlete rozdíly a specifika ve srovnání s obecnou marketingovou komunikací. Své teoretické poznatky podložte relevantními literárními zdroji. 
2. Vysvětlete, jak souvisí Porterův model pěti konkurenčních sil a PESTEL analýza s Vašim tématem. Proč jste volila právě tyto analýzy? 
3. Představila jste návrhy organizaci? Budou některé z nich realizovány?  


Práce  kritéria pro obhajobu BP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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