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Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

Nastavení cílů a metod práce 40 C

Úroveň teoretické části práce 50 B

Úroveň analytické části práce 50 C

Úroveň projektové části práce 50 A

Splnění cíle práce 60 C

Struktura a logika textu 40 B

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 A

Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,44 B


Zajímavá práce, zajímavé téma a velice motivovaný přístup autorky. Osobní zaujetí však při zpracování některých částí nebylo vždy ku prospěchu. 

Teoretická část je kvalitním zdrojem informací k problematice. Postrádám pouze východiska pro realizaci marketingového výzkumu a analýz. 

Analytická část – dotazníkové šetření je v pořádku, nicméně forma interpretace jeho výsledků je velice nepřehledná, postrádá strukturu a také stručné závěrečné shrnutí zásadních zjištění. Problém vidím v dalších analýzách, které jsou velmi komplexní, avšak kromě analýzy PEST vůbec nejsou podloženy zdroji, i kdyby tím zdrojem byl například hloubkový rozhovor s majiteli společnosti. Bohužel pak je tato analýza subjektivním zhodnocením autorky, nikoliv objektivní analýzou. Například toto sdělení: „Dynamický růst zaznamenává tento trh až v posledních několika letech. Ještě v roce 2005 byla na trhu nedostatečná nabídka chovatelských potřeb pro chrty. S rostoucí oblibou chrtích plemen a narůstající potřebou uspokojit požadavky chovatelů chrtů začaly vznikat značky orientované na tuto cílovou skupinu.“ (str. 59) – na čem se zakládá? Existuje statistika počtu chovatelů chrtů nebo z čeho vychází tato informace? 
Na závěr analytické části bych očekávala souhrnné zhodnocení výsledků z jednotlivých analýz – kde se navzájem podporují, zpřesňují, kde se neshodují. 
Projektová část však navzdory tomu přichází s komplexním a kreativním řešením. 
Na práci lze ocenit (silné stránky): 
· Komplexnost a množství použitých analytických metod   
· Perfektní projektová část 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Chybějící teoretická východiska pro realizaci analýz a dotazníkového šetření 
· Realizace analýz bez odkazu na relevantní zdroje, nepřehlednost analytické části  
Otázky k obhajobě: 
1. Jaký vliv na podporu značky na Fb by mohlo mít zapojení influencerů? Je to v souladu s její filozofií? 
Ve Zlíně dne 13. 5. 2021 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		A		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.44		B		1.436		618		1.621






