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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 D

5Úroveň projektové části práce 50 B

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 C

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,68 C


Velice zajímavá práce, perfektní struktura a motivovaný přístup autorky. 
K práci mám několik drobných výhrad. V teoretické části postrádám zdroje informací k metodám analýz provedených v analytické části. Dále zde kompletně chybí informace o tom, jak se vyhodnocuje reklama na sociálních sítích, jaká mohou být kritéria, co vše lze pomocí nástrojů FB měřit, co je to například konverze či proklikovost, jaké cíle se nastavují a jak se hodnotí jejich splnění. 

U analýzy kampaní se pak tento nedostatek projevuje… například vůbec nebyla stanovena kritéria obsahové analýzy, takže se jedná spíše o popis obsahu příspěvků než o jejich analýzu. 

Na závěr celého podrobného popisu dat z polostrukturovaných rozhovorů chybí stručné a přehledné shrnutí a zejména pak srovnání výsledků obou analýz a vyvození závěrů a hledání souvislostí. Každá analýza zde stojí samostatně, přitom by společně měly být východiskem k nastavení projektu. V projektové části chybí návrh rozpočtu a také informace o cíli reklam a jak bude probíhat vyhodnocení efektivity.  
Práce je jazykově i formálně v pořádku, výrazně však přesahuje doporučený rozsah. Autorka by se měla zaměřit na podstatná zjištění a výsledky výzkumu představit stručněji. Přepis rozhovorů lze přiložit do přílohy.   

Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Komplexní analýzu včetně srovnání s konkurencí 
· Hloubku polostrukturovaných rozhovorů 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Nedostatky v teoretické části
· Rozsah 
Otázky k obhajobě: 
1. Prosím, krátce popište, jaká jsou pro značku Zannia kritéria úspěšnosti reklamy, například počet prokliků, počet vložení do košíku, počet nákupů…  
Ve Zlíně dne 12. 5. 2021 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		D		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		C		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		C		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.68		C		1.677		792		1.917






