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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,62 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· snahu autora připravit projekt využitelný v praxi, vedoucí děti ke sportu,
· logickou návaznost kapitol teorie,
· upozornění na limity zvolené metodiky,

· realizaci 15 rozhovorů,
· komplexní projekt, ne vždy však zcela vycházející z výsledků analýz.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· teoretická východiska jsou pojata dosti v obecné rovině, příliš nezohledňují specifika marketingu vzdělávacích, volnočasových aktivit,
· celé podkapitoly jsou často čerpány z jednoho zdroje, mnohdy ne příliš aktuálního (trendy z roku 2010), schází cizojazyčná literatura, časopisecké zdroje,

· občasné překlepy,

· praktická část má spíše popisný charakter, schází interpretace, co ze zjištění vyplývá,
· projekt vystavěný na sekundárních analýzách a kvalitativním šetření nemusí být spolehlivý – viz otázka.
· příležitosti jsou mnohdy potenciální možnosti do budoucna, nikoliv aktuálně využitelné externí vlivy, OT analýza by měla vycházet z podložených zdrojů,
· analýza konkurence nemá jasná kritéria, zřejmě proto je dosti popisná (a tím dlouhá), vyhodnoťte komunikaci konkurence do přehledné tabulky k obhajobě.
Otázky k obhajobě: 

1. Jsou nové trendy (vyjma Influencer, komunitního MKTu) v teorii opravdu nové? Jaké komunikační trendy jsou uplatňovány (v zahraničí) specificky pro ski školu?
2. Nakolik je možno výsledky analýz sekundárních zdrojů dat a kvalitativního šetření považovat za podklady spolehlivé pro nastavení efektivního projektu? Jaké další ukazatele efektivity komunikace je třeba sledovat/vyhodnocovat?
Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu ___ %.
Ve Zlíně dne 12. května 2021


Podpis:  Martina Juříková, v. r.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.62		C		1.617		756		1.857






