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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,35 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Vysoce oceňuji přehledně a na základě adekvátních analýz zpracovanou praktickou část práce, která dává odpovědi na stanovené výzkumné otázky

· Podkladem je výborně konstruovaný dotazník, který umožňuje intepretaci všech potřebných aspektů pro analýzu a stanovení dalšího postupu

· Projektová část práce vychází z předchozích analýz a představuje využitelný návrh komunikační kampaně pro danou značku

· Autor naplnil cíle práce a ukázal schopnost aplikovat teoretické poznatky do praxe 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V teoretické části v některých kapitolách vychází autor jen z jednoho zdroje (např. Filozofie a vize značky – jen z Horákové)
· V teoretické části chybí shrnutí základních poznatků a vyjádření vlastního názoru

· Autor uvádí v teoretické části příklady v různých oblastí, ale zcela opomíjí automobilové značky, kterým je věnována další část práce

· Jednotlivé nepřesné a neobratné formulace (např. str. 31 Motivace je základním klíčem příčiny nákupního chování…)
· Není zcela zřejmá reprezentativnost vzorku pro kvantitativní výzkum (je předmětem jedné z otázek)
Otázky k obhajobě: 
1) Jakým způsobem lze zajistit reprezentativnost zkoumaného vzorku v kvantitativním výzkumu?

2) Jaký význam má značka pro spotřebitele?

3) Jaké dimenze ovlivňují image značky?
Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu ___ %.
Ve Zlíně dne 25. 4. 2021
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.35		B		1.348		554		1.446






