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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,14 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Dobře strukturovaná teoretická část ve vhodném rozsahu zpracovává téma e-commerce s důrazem na B2C prodej v e-shopu. Autor správně zmínil také možnosti zřízení a provozování e-shopu po technické stránce. Neopomněl ani obchodní aspekty – např. stále populárnější model dropshipping apod. Teoretická východiska výzkumů jsou použita v praktické části. V ní především strukturované rozhovory odhalily příležitosti ke zlepšení, když čtyři ze šesti participantů uvedli, že nabídku e-shopu nechápou a jsou zmateni. Slabou stránkou se ukázalo také filtrování a příliš velký rozsah textů. Předložené závěry jsou prakticky uskutečnitelné, a tedy přínosné pro popisovanou společnost.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Hodnoceny jsou různé parametry a vlastnosti, ale není uvedeno, zda e-shop plní nebo neplní ekonomická očekávání provozovatele. Pokud je dostatečně ziskový a zároveň kapacitně nelze obsloužit více zákazníků, pak je zbytečné cokoliv analyzovat a měnit (a naopak).
Otázky k obhajobě: 
Bylo už rozhodnuto, kdy a která doporučení se aplikují v praxi?
Jaký je možný přínos technologie LIDAR pro rozšířenou realitu v kontextu e-shopů?
Proč někteří obchodníci provozují několik na pohled odlišných e-shopů (jiný název, značka, logo), ale přitom nabídka je totožná a provozovatel jeden a tentýž?

Ve Zlíně dne 10. 5. 2021
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.14		A		1.139		402		1.139






