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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,43 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Teoretická část je zpracována kvalitně jako souborný přehled současného stavu poznání tématu práce, kterým je franšíza inovativní firmy WrapStyle. Dobře popsaný výzkum v kapitole Metodika a srozumitelně položené výzkumné otázky. Kladně hodnotím také přípravu a provedení individuálních polostrukturovaných rozhovorů ve čtyřech firmách, které spravují franšízu společnosti v Dánsku, Brně, Zlíně a master franšízu v Indii, jeden rozhovor byl veden v angličtině. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Firma WrapStyle provozuje více než 20 poboček v českých zemích a zahraničí. Rozhovory mohly být rozšířeny o další pobočky pro získání většího vhledu do dané problematiky. Struktura teoretické práce je méně přehledná, některé podkapitoly jsou velmi krátké, jiné jsou naopak velmi podrobně členěny až na čtyři čísla v nadpisech (neprojeví se potom v obsahu).  

Otázky k obhajobě: 
1. Ve vaší bakalářské práci v kapitole Shrnutí výzkumu píšete, že potenciální franšízanti vnímají zanedbatelnou překážku prvního dojmu a zdánlivé opatrnosti? Kdo je tady opatrný, je to franšízor nebo zájemce o franšízu? Jak se dá tato překážka překonat? Co byste navrhl, jaký nástroj marketingové komunikace k této bariéře? 
2. V bakalářské práci v kapitole 5.2.4 píšete, že možná zlepšení lze najít v interním PR společnosti. Doporučujete častější příležitosti osobních setkání. Jak na tuto možnost zlepšení zapůsobil Covid? Co se změnilo ve strategii franšízora?
3. Co je to advergaming, nástroj pro budování povědomí? Jak by se dal konkrétně využít pro marketingovou komunikaci nabídky franšízových služeb? 

Ve Zlíně dne 5. 5. 2021






Podpis: Eva Šviráková, v.r.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.43		B		1.430		550		1.609






