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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,13 A


Na práci oceňuji především její praktickou část, která je velmi dobře ukotvena z hlediska výzkumných metod, provedení i samotné analýzy, neboť výzkum hodnot patří mezi nejobtížnější. 

Teoretická část představuje pestrou paletu názorů jak z hlediska etického, tak marketingového, ale nenabízí jasné teoretické východisko, které je pro zaměření autorčiny práce klíčové. Při takovém přístupu autorka nijak nezaznamenává historickou proměnlivost etických názorů, ani současná relevantní východiska pro etiku podnikání. Autorka si nepříliš všímá stále se rozšiřujícího pojetí filozofie CSR, spíše vnímá jen provázanost CSR s PR. Namísto závěrečného shrnutí teoretické části pokládá autorka otázku, kterou ovšem za klíčovou považovat lze: totiž zda lze konstatovat velký vliv marketingové komunikace na společnost nejen z hlediska primárního cíle ˗ tedy prodeje produktů a služeb, ale i z hlediska prodeje idejí, včetně etických obsahů marketingové komunikace. 

Obecnosti teoretické části si je autorka vědoma a v praktické části předvedla velmi dobrý příklad dobové aktualizace – výzkum Seattle jí slouží jako přiznaný vzor pro vlastní analýzu. Konkrétní etické problémy americké společnost související hlavně s politickou korektností mohou sloužit jako inspirace pro hodnotové výzkumy společenského kontextu reklamy i při hledání evropských specifik.

Otázky k obhajobě: 

· Uveďte příklad morálního apelu na společnost v reklamě ve formě obrazu.

· Morální apel ve formě dobročinnosti někdy spíše odvádí pozornost od společenského dopadu podnikání firmy (tabáková firma nedává peníze na rakovinu, ale na sport, děti aj.) Našla byste i pozitivní příklad přímého spojení činnosti firmy a odpovědnosti za ni?

· Pojem „moralizování“ může být vnímán neutrálně i negativně. Jak vnímáte ten rozdíl?  
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.13		A		1.123		398		1.123






