[image: image3.jpg]i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci





Hodnocení oponenta bakalářské práce

	Autor práce
	Jméno Studenta Karolína Koblížková

	Název práce
	Název práce Manipulační techniky v marketingové komunikaci tržního segmentu FMCG

	Obor/forma studia
	MK PS/KS
	Rok
	2019-2020

	Autor posudku
	Jméno Oponenta  doc. PhDr. Jitka Vysekalová, Ph.D.



[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 0

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,35 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Autorka  velmi dobře   zpracovala teoretickou část práce, ve které na základě řady domácích i zahraničních zdrojů definuje pojmy, s kterými dále pracuje. Konfrontace přístupu jednotlivých autorů dává poměrně komplexní pohled na danou problematiku.
· Využití teoretických poznatků v praktické části při výběru a hodnocení vybraných reklam, jak při vlastním hodnocení, tak konstrukci dotazníku pro kvantitativní výzkum.
· Zpracování výsledků kvantitativního šetření, podrobná analýza umožňující odpovědi na výzkumné otázky.
· Oceňuji rovněž podkapitolu „Úskalí výzkumu“, která prokazuje autorčin kritický nadhled nad výsledky vlastního výzkumu i ve srovnání s teoretickými východisky.  
· Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Autorka nedefinuje konkrétně cíle práce, lze je vyčíst z výzkumných otázek, na které ale rovněž konkrétně neodpovídá. Ze závěrů lze usoudit, že výsledky výzkumu daly na položené otázky odpovědi, tj. rozlišení mezi manipulativními a persvazivními technikami a jejich schopnost je odhalit a odolávat jim. Doporučuji, aby autorka při obhajobě konkrétní odpovědi na výzkumné otázky uvedla.
· V některých otázkách staví dotazované do „role expertů“, (pojmy persvaze, emocionální apely apod. nejsou běžně užívané) I když pojmy vysvětluje, může to být pro část respondentů obtížné či nesrozumitelné a odpovídají „nahodile“. 

· V otázce hodnocení sexuálních apelů považuji pohled autorky za zjednodušující, nemusí jít vždy o znevažující přístup, jsou reklamy, kde je využití těchto motivů adekvátní.

Otázky k obhajobě: 

1) Odpovězte stručně na položené výzkumné otázky.  
2) Co vyjadřuje pojem „upíří efekt“?
3) Jaká omezení pro interpretaci výsledků představuje zvolený typ výzkumu?
· Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu ___ %.
Ve Zlíně dne 9. 5. 2021


                        Podpis: Jitka Vysekalová
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		0		0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.35		B		1.344		486		1.438






