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ABSTRAKT

Ciel'om tejto bakalarskej prace je vytvorit’ vizualny §tyl multizanrového hudobného festivalu
Konciny. V teoretickej Casti sa venujem vzniku hudobnych festivalov a ich rozdeleniu do
roznych kategorii, popisujem tu dovody a podnety navstevy festivalu. Nasledne opisujem
najvyznamnejsie svetové hudobné festivaly z historického hl'adiska a poukazujem ich dopad
na dnesnu dobu. V druhej Casti budem opisovat’ vizualne identity hudobnych festivalov
U nas a Vv zahrani¢i. PopiSem vizualy konkrétnych ro¢nikov. V poslednej Casti rozoberiem
vSetky komunika¢né moznosti a aktivity v ramci novych a starych médii, ktoré hudobné
festivaly vyuZivaji na propagaciu. Praktickd cast' podrobne analyzuje predchidzajice

vizualy festivalu Kon¢iny a hl'ada vhodné grafické rieSenie.

Klicova slova: hudobny festival, hudba, plagat, vizual, vizudlny $tyl, KonCiny, propagacia

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is to create a visual style of the multi-genre music festival
Konc¢iny. The theoretical part first deals with the origin of music festivals and their division
into different groups, descriptions in various cases and visits to the festival. The following
describes the world's most important music festivals from a historical perspective and how
to impact them today. In the second part | will describe the visual identity of music festivals
at home and abroad. | will describe the visuals of specific years. In the last part | will analyze
all communication possibilities and activities within the new and old media, which music
festivities work on the basis of. The practical part analyzes the Konéiny festival in detail and

looks for the most suitable graphic solution.

Keywords: music festival, music, posters, visual, visual style, Kon¢iny,
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UvVOD

Dnesné hudobné festivaly sa uz nepovazuju za stelesnenie vzbury a slobody ako
v ¢ase hippies v 60-tych rokov. Zaciatky maju vSak vSetky festivaly podobné. Aj dnes uz

globalne zname festivaly boli pdvodne v zasade len akciami pre malu komunitu.

Tato tému som sa rozhodla spracovat’ z niekol’ko dovodov. Hudobné festivaly
navstevujem uZ niekol’ko rokov. Dnes st komeréné hudobné festivaly vynosnym
biznisom s rasticim potencidlom. To vSak neplati pre nezavislé podujatia. Tych
skuto€ne nezavislych, ktoré nie su vlastnené Ziadnou velkou spolo¢nostou
a zachovavaju si svoj raz a Specifickt atmosféru, je vo svetovom meradle Coraz
menej. Preto je niekedy vel'mi tazké splnit’ vSetky aspekty, ktoré méa hudobny
festival mat. Ako dizajnér si okrem interprétov v§imam najmai vizualnu identitu
udalosti. A mojim cielom je zistit’, aky je najlepsi postup prace pri vytvarani menej

komer¢ného festivalu Konciny, s ktorym som mala moznost’ spolupracovat.

V teoretickej Casti je mojim cielom venovat’ sa struénému tvodu do historie svetovo
znamych hudobnych festivalov, rozdeleniu hudobnych zanrov a ako vymedzenie hudobného
zanru ovplyviuje vizualny $tyl hudobného festivalu. Nasledne sa budem venovat’ potrebam
stcasnych hudobnych festivalov z hl'adiska modernych prvkov sti€asnej doby a sledovat’ ich
postup a stratégiu. Poslednym bodom teoretickej Casti je vizualna komunikacia zanrovo
vymedzenych festivalov, na ktoré sa zameram z dizajnérskeho hl'adiska. Rozoberiem ich
postup a stratégiu propagacie v online médiach (web, socialne siete) a offline propagaciu,
ktorou st vstupenky, plagatové vystupy, merch a d’alSie.

Prakticka Cast’ skuma hudobny festival Konciny a aplikuje doposial’ ziskané

poznatky z teoretickej a praktickej ¢asti do rieSenia realizacie vizualu buduceho ro¢nika

festivalu Konciny 2022.
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I. TEORETICKA CAST
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1 ANALYZA HUDOBNEHO FESTIVALU

1.1 Vznik a vymedzenie pojmu festival

Prvé zname pouzitie slova festival bolo zaznamenané v latinine, a to konkrétne v
slove |, festive “(udalost) &i ,,festum “(oslava, sviatok). Dal§im zaznamom je stredovek, kde
sa pouzivalo anglické a franctizske slovo ,,fest“ (oslavovat’ a oslava). Jeho povod siaha az
do 14. storocia, kde bolo pouZivané pre oznaéenie nabozenskych sviatkov.! pojem ,,festival*
sa prvykrat v anglickom jazyku objavil v polovici 16. storocia, odvodeny od ,,sviatku“ a
najcastejSie sa sustred’oval okolo urody. V priebehu dejin hrala hudba na tychto masovych
kultirnych stretnutiach dolezita ulohu. Napriklad: Pytijské hry v Delfach mézu byt jednym
z prvych festivalov znamych okolo 6. storocia pred nasSim letopoc¢tom, ktoré okrem
fyzickych vykonov, pre ktoré st predovSetkym pamétné, obsahovali aj sutaze v oblasti

hudobnych schopnosti.?

1.2 Co je to hudobny festival

,,Hudobny festival je festival zamerany na hudbu, ktory sa niekedy prezentuje s
témou, ako je hudobny Zaner, ndarodnost, miesto hudobnikov, alebo sviatok. Obycajne sa
konaju vonku a casto zahrnaju aj dalsie atrakcie, ako je predaj potravin a tovaru, umenie
predvedenia a spolocenské aktivity. Mnoho festivalov je kazdorocnych, alebo sa opakuje v
inom intervale. Niektoré festivaly su organizované ako koncerty zamerané na zisk a iné su
prinosom pre konkrétny vicel. Dalsim typom hudobného festivalu je vzdelavact typ, ktory sa
kazdorocne organizuje v miestnych komunitdach, regionalne alebo celostatne, v prospech

amatérskych hudobnikov vsetkych vekovych skupin a urovni ispechu. 3

1.3 Delenie hudobnych festivalov

Hudobné festivaly delime do niekol’kych kategorii.

1 GAJANAN, Mahita. How Music Festivals Became a Massive Business in the 50 years Since Woodstock
[online]. [cit. 2019-14-08] Dostupné z: <https://time.com/5651255/business-of-music-festivals/>

2 SURANOVA, Kristyna. Efektivita nastrojii medidlni propagace ceskych hudebnich festivalii [online]. [cit.
2018-09-05] Dostupné z: <https://is.muni.cz/th/nrm6o/bc-tisk.pdf>

3 GAJANAN, Mahita. How Music Festivals Became a Massive Business in the 50 years Since Woodstock
[online]. [cit. 2019-14-08] Dostupné z: <https://time.com/5651255/business-of-music-festivals/>
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1.3.1 Zaner

Vd’aka réznorodosti Zanrov ma hudobny festival schopnost’ oslovit’ nespocetne vel'a
l'udi. Kazdy, kto sa zic¢astni hudobného festivalu, si ur€ite najde zaner hudby, ktory vyhovuje
jeho preferenciam. Neexistuje Ziadny limit pre paletu hudby. Medzi najvyhladavanejsie
patria: Rock, pop, jazz, hip hop, R & B, heavy metal, folk, alternativa, EDM (elektronicka

tane¢na hudba), Techno, Indi-Rock a Classical.

Dnes st v8ak najviac vyhl'adavané multizanrové festivaly, ktoré nespadaji len do
jednej hudobnej kategorie. Pozostavaju z umelcov Sirokého spektra zanrov. Umelci sa
drZia jedného Zanru, ale festival ako celok ma rozmanitost’. Tieto festivaly su vel'mi

popularne a vd’aka réznorodosti zanrov prilakaju viac navstevnikov.

1.3.2 Lokacia

Umiestnenie festivalu mézeme rozdelit’ do dvoch zékladnych kategorii, indoorové a
outdoorové. Indoorové festivaly sa konaju v interiéri, ako su kluby, kultiirne centra a haly.
Organizujt sa zvacsa v zimnych a jesennych mesiacoch. Outdoorové festivaly sa organizuju
Vv exteriéri, pod holym nebom. Konaju sa prevazne v teplych jarnych a letnych mesiacoch.

Ich vyhodou je vyhradeny areal s moznostou stanovania.

1.3.3 Doba trvania

Hudobn¢ festivaly moézu byt’ jednodiiové, dvojdiiové a viacdinové. Najpopularnejsie
st vikendové trojdnové festivaly, ktoré trvaju od piatka do nedele. Doba trvania sa vSak
moze byt aj sedem dni, do tejto kategodrie patri veI'mi znamy festival Burning Man, vSetko

vSak zalezi od programu konkrétneho festivalu.

1.3.4 Ziskovost’

Organizatori festivalu zvyknu zhanat financie viacerymi sposobmi. VicSina
prijmu je z predaja permanentiek, ale vel’ku Cast tvoria aj prostriedky od partnerov festivalu.
V mensej miere sa na jeho rozpocte podielaju gastro prevadzky, napojové centra a d’alsie
stanky cez prendjom priestoru. NavStevnici festivalu tiez mint viac penazi, ako na
jednorazovych koncertoch, pretoze nakupuju jedlo, ndpoje a iny tovar v priebehu niekol’kych
dni. Neziskové festivaly poskytuju hudobny zazitok bez ciel’a zarobit’. Ich zisk je pouzity na

nekomeréné ucely, alebo mézu mat’ charitativny podtext.
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- Fond na podporu umenia
- Bratislavsky samospravny kraj
- dalSie verejné granty

Odkial
prichadzaju 60,6% Prispevky sikromnych partnerov 23%

financie?
Vstupenky 16%

Co kol'ko na festivale stoji?

Honorére or Marketing or Priestory o
umelcov 45% & propagacia 20% & technika 16%

Cestovné 8% Stab 7% Materialovée 4%
& ubytovanie 0 & dobrovolnici /0 & iné naklady 0

Obr. 1: Co kolko na festivale stoji?

1.4 Preco Pudia navStevuji hudobné festivaly

Ak ste niekedy navstivili hudobny festival, potom az prili§ dobre poznate ten pocit
vzrusenia, ktory vas omami hned pri vstupnej brane. Tazko to opisat’, ale to je to, ¢o na

hudobnom festivale zachytava zavratné a bezprostredné $tastie.
1.4.1 Hudba

Hudba je hlavnym dévodom, preco sa 'udia rozhodnt ist’ na hudobny festival. Je to
skvela prilezitost’ vidiet' a pocut, ako vasi obl'ibeni umelci hraju v priebehu niekol’kych
dni. Budete mat’ tiez prilezitost’ spoznat’ novych umelcov, ktorych by ste inak nespoznali.

Kazda skladba ,alebo interprét vas bude niest’ po cely den a vznieti vo vas nové vzrusenie.

Aj ked’ je to zrejmé, v skutocnosti je toho viac. Podl'a Statistik si 64,2% néavstevnikov
vybera festival podla hudby, no stadia zistili, ze ked pocivame hudbu, srdce a mozog

uvolfiuju viac dopaminu-chemickej latky.*

1.4.2 Unik

Hudobné festivaly umoziuju ti€astnikom uniknat’ z kazdodennej rutiny. Obklopit’ sa
novymi 'ud'mi a vychutnat’ si vol'nost, zabavit’ sa a relaxovat’. Celé hodiny alebo dokonca

dni dokazete predstierat’, ze ste niekto iny - niekto bez starostlivosti o svet. Vychutnanie

4 BANKS, Robert. Why you should visit a music festival [online]. [cit. 2017-18-04] Dostupné z:
<https://time.com/5651255/business-of-music-festivals/>
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zazitku vam umoznuje prejavit’ vasu skuto€nll osobnost, experimentovat’ s vasou identitou.
Napriklad zahalit' sa do lesku, malovat, obliect’ sa do kostymov. Hudobné festivaly

poskytuju prilezitost’.

1.4.3 Zazitok

Jeden z hlavnych dévodov, preco l'udia navstevuji hudobny festival je zazitok. Prvy
faktor, ktory prilaka navstevnikov st hudobny interpreti a line up. Hudobny festival Vam
vSak okrem in¢ho dodé pozitivnu energiu, ktora trva tyzdne. Spoznéte nové tvare, najdete si
novych kamaratov. Ked’ uvidite hrat’ svojho obl'ibeného hudobnika, prevedie Vas davom a
zazijete naval adrenalinu a neopisateI'né vibracie. Takyto zéazitok nikdy neziskate

Z hudobného prehravaca vo vasom telefone.

Hudobné festivaly nie st len hudbou - st to nehudobné zazitky*, ktoré prispievajua k
zébavnej a festivalovej atmosfére. To zahfia vSetko od stankov s jedlom a napojmi az po

osvetlenie a zabavu.

1.4.4 Jedlo

Jedlo méze byt zvlastnym dovodom navstevy. No na hudobnom festivale ndjdete
najchutnejsie jedla od predajcov z roznych kutov sveta. Vybrat’ si mdézete doslova Cokol'vek,
od pizze az po indick kuchyiiu. Ceny sa mozu zdat’ drahsie, ale jedlo vdm zaruci skvelé

pohostenie.

1.4.5 Sprievodny program

Existuje mnoho skvelych veci, ktoré¢ mozete urobit’ pri ¢akani na vystupenie svojho
oblibeného umelca, a ked’ prejdete branami, mozete ¢akat’ takmer vietko. Cakaju na Vas
kurzy jogy, tobogany, trajektové kolesd, kina a dokonca aj ticha diskotéka. Na tychto

podujatiach mozete stravit’ prijemny cas, bez toho, aby ste zbyto¢ne minali jednu sekundu.

1.5 Historia hudobnych festivalov

Prvé zmienky o hudobnom festivale siahaju do starovekého Grécka, kde tieto

udalosti Casto zahfiiali sttaze v hudbe, umeni a Sporte.°Uz od nepamiti patri k povahe

5 GAJANAN, Mahita. How Music Festivals Became a Massive Business in the 50 years Since Woodstock,
Time [online]. [cit. 2019-14-08] Dostupné z: <https://time.com/5651255/business-of-music-festivals/>
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l'udstva zdruzovat’ sa a oslavovat’. Pripominaji nam, Ze existuje 'udska socialna siet’, kde sa
stretdvame so starymi i novymi priatelmi. Tym, Ze hudobné festivaly Studujeme a
rozoberame, zistujeme ako globalny jazyk hudby a kultira maju vplyv na formovanie
vizualnej identity. No podl'a vyskumov si l'udia vyberaju festival podla u¢inkujucich kapiel
a sprievodného programu. Mnozstvo takychto pravidelne organizovanych podujati, oslav,

festivalov, prehliadok sa v su¢asnosti odhaduje na 4-5 milidnov ro¢ne.

Hudobné festivaly si presli od svojho prvého neoficidlneho zalozenia dlhu cestu.
Prilakali navstevnikov z celého sveta a poskytli nezabudnuteI'na hudobnu a kultiirnu zabavu.
Festivaly modernej popularnej hudby, tak ako je znama dnes, sa v svetovej historii zac¢inaju
objavovat’ az v 60. rokoch 20. storo¢ia.®V nasledujucej Casti sa zameriam na festivaly, ktoré

mali najvacsi dopad.

1.5.1 Newportsky Jazzovy festival, 1954

V roku 1954, George Wein vytvoril podujatie, ktoré zmenilo nielen historiu jazzu, ale
aj hudby vSeobecne. Formoval vSetky podoby moderného festivalu a poskytlo priestor,
pristupovat’ k umeniu seriéznym a uctivym sposobom. Newportsky jazzovy festival
s rannym vzdelavacim samitom a vecernou hudbou bol stale spajany s kontra kultrnymi
mladeznickymi hnutiami. Ob¢ania Newportu, neverili ze by ich mladez bola ochotna prespat’
v stane alebo vo verejnych parkoch. Vroku 1959 sa uskuto¢nil surodenecky festival,
Newportské folkové slavnosti. Tento festival sa preslavil, ked’ sa Bob Dylan rozhodol hrat
na elektrinu. Tento okamih znamenal zmenu v pop-kultire a predstavil 'udovym publikam

revoluciu rokenrolu.”

1.5.2 Monterey Pop Festival, 1967

Prvy festival ,,atmosféry spojenych Statov, vznikol v Kalifornii v roku 1967. Tato
myslienku priniesol Alan Pariser, ktory sa zGcastnil Motereyského Jazzového festivalu. Bol
to prvy festival, ktory si bol vedomi zazitkov mimo hudby. A tak sa stal stelesnenim témy
Kalifornii. Udajna sacast’ na tomto festivale sa pohybovala od 25 000 do 90 000. Bez ohl'adu

na pocet, festival odstartoval ,,Leto lasky* a posilnil silné spolocenské hnutie generacie 60.

6 SURANOVA, Kristyna. Efektivita nastrojii medidlni propagace ceskych hudebnich festivalii [online]. [cit.
2018-09-05] Dostupné z: <https://is.muni.cz/th/nrm6o/bc-tisk.pdf>

”MARZAROTTO, Malu. The Evolution of Music festivals and the Power of an Experience Medium [online].
[cit. 2018-20-0] Dostupné z: <https://medium.com/@malu_14611/the-evolution-of-music-festivals-and-the-
power-of-an-experience-f98be2h9a5¢1>
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rokov 20. storo¢ia.® Spustil kariéra mnohych skvelych umelcov na vyslni vratane Jimiho

Hendrixa, Janis Joplin a The Who.

St
* THE ASSOCIATION

_‘.AINE - THE BYRDS 9 k|

BIG BROTHER & ¥
AND THE g
HOLOING

JIMI HENDRIX
RAVI SHANKAR

Obr. 2: Montery Pop Festival 1976

1.5.3 Multizanrovy festival Milwaukee’s Summerfest, 1968

Summerfest je uz dlho zakladom mesta Milwaukee a Statu Wisconsin. V Case
nepokojov primator Henry Maier v meste Milwaukee usporiadal vobec prvy Summerfest.
Uskutoénil sa v roku 1968 na 35 roznych miestach pozdiz mesta. V roku 1970 sa su¢astou
festivalu stalo 75-akrové jazero. Po desatroci rastu boli postavené stalé podia a budovy a
ucast’ na festivaloch prudko stupla v 80. Rokoch. Vedenie spolo¢nosti Summerfest si ziskalo
popularitu a identifikovalo potrebu vybudovat miesto, ktoré pojme 23 000 patrénov. Vd’aka

tomu ho navstivili najvac¢si svetovy hudobnici.®

1.5.4 Woodstock, 1969

Pozoruhodny Festival Woodstock mal velky kultirny a politicky vyznam pre
historikov Sest'desiatych rokov. Bol duchovnym dietatom organizatorov Johna Robertsa,
Joela Rosenmana, Artieho Kornfelda a Michaela Langa, ktory hladali Zzivotaschopnu

obchodnt prilezitost. Hudobna inovacia prekvitala v 60. rokoch, a preto chceli vo vel’kom

8 MARZAROTTO, Malu. The Evolution of Music festivals and the Power of an Experience, Medium [online].
[cit. 2018-20-0] Dostupné z: <https://medium.com/@malu_14611/the-evolution-of-music-festivals-and-the-
power-of-an-experience-f98be2h9a5¢1>

SSUMMERFEST. [online]. [cit.2017] Dostupné z:<https://www.summerfest.com/assets/media-
assets/2017/Summerfest-2017-Festival-Overview.pdf>
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meradle vyuzit' jej popularitu. Ich prvotnd myslienka bola vybudovat hudobné studio
v dedine Woodstock. Dalsia bola za¢at’ snahravacou spoloénostou. A tretia bola
usporiadanie rockového festivalu. Styria mladi priatelia si hudbu skuto¢ne vazili, ich
hudobny festival bol viac ako cynicky pokus zarobit’ na popularnej hudbe. Aby bola misia
oficidlna, zalozili spolo¢nost’ Woodstock Ventures, Inc. Prva kapela ktora sthlasila s hranim
na festivale bola Creedence Clearwater Revival. Prilakala tak dalsich celosvetovo znamych
interpretov. Povodnym planom bolo usporiadat’ festival Woodstock v priemyselnom parku
Howard Mills Industrial v Wallkill v New Yourku, organizatori prenajali za 10 000 dolarov.
No predstava, ze do ich malého mésta vpadnu tisice hippies na vrchole protikultirneho
hnutia, vSak bola pre predstavitel'ov prili§ znepokojujtica. Nast'astie mesiac pred historickym
trojdilovym koncertom nasli zachranu v podobe farmara Maxa Yasgura, ktory im umoznil
prenajat’ si Cast’ jeho pozemku. Ukézalo sa, Ze oblast Bieleho jazera v Bételi, obklopena
pohorim Catskill, bola presne to, ¢o potrebovali. Po uzavreti miesta, sa stala logistika
primarnym zaujmom. Veci ako pokladne, brany, oplotenie, kupelne, stanky s jedlom a
pavilon pre profesionalnych umelov v skuto¢nosti neboli nevyhnutné. Woodstock bol napad
ako Zit’ a zaobchadzat s ostatnymi. Po zdolani vSetkych prekazok sa 15. augusta kone¢ne

dockali oslavy prvého diia hudobného festivalu Woodstock v roku 1969.10

Obr. 3: Woodstock 1969

10 MARGARITOFF, Marco. The complete, Unadulterated History of 1969 s Woodstock Music [online]. [cit.
2019-11-06] Dostupné z:< https://allthatsinteresting.com/woodstock-festival-1969>
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1.5.5 Popovy koncert Live Aid, 1985

Benefi¢ny koncert Live Aid, sa konal sucasne na Stadione Wembley v Londyne a na
stadione JFK vo Philadelphii 13. jala 1985. Organizaciu zabezpecil frontovy hra¢ Boomtown
Rats Bob Geldofa spevak Ultravox Midge Ure. Tato udalost prildkala odhadom 1,5 miliardy
televiznych divakov a ziskala miliony dolarov na zmiernenie hladu v Etiopii. Na tuto tému
vznikol singel od kapely Band Aid, ktora inSpirovala organizatorov usporiadat’ akciu
zameranu na ziskanie prostriedkov. Vytvorili ,,globalny jukebox‘ zhromazd'ujtci desiatky
dejstiev na 16-hodinovom zivom hudobnom podujati v maratéone. Aby zabranili casovym
posunom, vSetky nahrané vystupenia so zabermi Oz boli nakoniec vtkané hlavného
satelitného vysielania. Tento signal prenasali spolotnosti British Broadcasting Comporation
(BBC) vo Velkej Britanii a American broadcasting Company (ABC) v USA. Umelci
nedostali viac ako 20 min ¢asu na pddiu a potreby vybavenia boli obmedzené na absolutné
minimum. NajpozoruhodnejSie vystipenia tohto dna patrili dvojici arény rockovych
gigantov - U2 a Queen -, pricom kazdy vynikal svojim prislusnym tvarom. U2 venovala 12
minut svojho vyhradeného ¢asu svojej hymne ,,Bad* a hlavny spevdk Bono stravil vi¢sinu
Casu priamymi interakciami s davom vo Wembley. O hodinu a pol neskor vysttpil hlavny
spevak Freddie Mercury s kondenzovanym suborom najvicsich hitov skupiny Queen, ktory

predviedol kombinaciu vynikajuceho hlasového rozsahu, multiin§trumentalneho

majstrovstva a pozoruhodnej pritomnosti na javisku.?
J.FK. STADIUM
PHILADELPHIA

WEMBLEY STADIUM
LONDON
BRYAN ADANS

ERIC CLAPTON
DURAN DURAN
M‘LL AND DATES
WICK JAGGER
BLLY JOIL
WAVLW JENW

POWU'I sn‘nON
PRETENOERS

NEIL YOUNG

13JULY 1385

Obr. 4: Live Aid 1985

11 RAY, Michael. Live Aid [online]. [cit. 2010-01-06] Dostupné z: <https://www.britannica.com/event/Live-
Aid>
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1.5.6 Hudobny festival Burning man, 1986

Pribeh vzniku Burning Mana za¢ina rokom 1986, kedy sa Larry Harvey a Jerry James
rozhodli, Ze zo Srotu postavia muza nadzivotnej vel'kosti a spalia ho na plazi ned’aleko San
Francisca. Poliali ho benzinom a zapalili. Len ¢o muz zacal horiet’, vSetci na plazi k nemu
pribehli a zacali improvizovane spievat. Do roki 1988 ziskalo toto podujatie oficialnejsi
dojem a organizatori vytvorili plagaty, tricka a letdky, aby povzbudili este viac 'udi. Kvoli
moznému poziaru sa Burning Man presunul na pust’ Black Rock. Tejto udalosti sa zucastnilo
90 Tudi, ¢o bolo cislo, ktoré sa neskor nafuklo na desattisice 'udi ochotnych zvladnut
naro¢né podmienky.!? Festival Burning Man sa v priebehu nasledujtcich dvoch desatro¢i
dramaticky rozsiril. Jeho trvanie sa predizilo na cely tyzdeii. Navitevnost medzitym
exponencialne vzrastla a do roku 2010 presiahla 50 000. Kazdy rok bolo v pusti postavené
docasné mesto s pomenovanymi ulicami, dedinami a tdbormi, kde sa mohli ubytovat’ vSetci
ucastnici. Po skonceni festivalu vSak bolo mesto uplne vyhladené. Na rozdiel od vacsiny
ostatnych festivalov je Burning Man v podstate bez predajcov. Od I'udi sa oc¢akava, zZe
S minimalnym pocétom tovarov na predaj prinesu so sebou vsetko, ¢o potrebuju na tyzdenné
Zivobytie v pusti. Nakoniec je Burning man vyzvou na vyvéazenie, spolupracu a sebestacnost’

pri formovani umeleckej komunity a trva dodnes. 13

Obr. 5: Burning man 1988

12 KUTA, Sarah. The Extraordinary History of Burning Man, Far and Wide [online]. [cit. 2018-08-08]
Dostupné z: <https://www.farandwide.com/s/burning-man-history-6325fb09d8644613 />

13 GORLINSKI, Virginia. The Editor of Encyclopaedia britannica, Burning Man [online]. [cit. 2018-08-08]
Dostupné z: <https://www.britannica.com/art/Burning-Man>
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2 VIZUALNY STYL HUDOBNYCH FESTIVALOV

Vizualny §tyl je spdsob, akym formujeme vnimanie a vytvarame dojem prostrednictvom
viditelnych prvkov danej znacky. VSetok obrazovy material a grafickd informacia, ktora
vyjadruje, ¢o je znacka, ju odliSuje od vSetkych ostatnych. Inymi slovami, popisuje vsetko,
Co zakaznici mézu fyzicky vidiet, od loga az po dizajn hudobného festivalu. 14
K neodmyslitel'nej sucasti vizualnej identity patri grafika, ktord ma za ucel prilakat
navstevnikov. Aj spravna farebnd paleta, mdze ovplyvnit akej téme sa hudobny festival bude
venovat’ a akd vekova kategéria navStevnikov sa ho zuc€astni. Spravna vizualizacia
dolezitych udajov ako ¢as, datum a miesto konania a line up, byva Casto zle Citatel'na. Preto

je v grafickom vystupe, ako je napriklad plagat, dolezité spravne vybrat’ a pouzit’ typografiu.

Dnes mézeme najst’ rézne spracovany vizualny $tyl hudobnych festivalov. V kapitole
by som rada poukazala na slovenské a Ceské hudobné festivaly a rozobrala, ako sa oni

popasovali s ich vizualnou identitou.

2.1 Ceské a Slovenské hudobné festivaly

2.1.1 Colours of Ostrava

Colours of Ostrava je ¢esky multizanrovy medzinarodny hudobny festival. Prvy
rocnik festivalu v roku 2002 sa konal v centre Ostravy v oblasti Stodolni ulice, na vystavisku
Cierna luka a v klube Bumerang. Postupne festival rastol a od Stodolni ulice sa prenasa do
priestorov Slezkoostravského hradu a na d’alsom mieste v centre Ostravy. Od roku 2012 sa
kona v uchvatnom prostredi Dolnych Vitkovic - byvalého arealu hut, dole a Zeleziarni. Trva
Styri dny treti alebo Stvrty tyzden v juli. Colours of Ostrava je drzitel'om ceny Anjel za
Hudobna udalost’ roka 2005 a 2006. Zaroven ziskal ocenenie za najlepsi hudobny akciu roka
2004, 2005 a 2006 v ankete ALMA v kategorii koncert / festival roka. V roku 2015, 2017 a
2018 sa prebojoval na shortlist Best Major Festivals v ramci European Festival Awards. Na
domacej pode ziskal ocenenie Czech Superbrands 2015. V tomto roku ho navstivilo cez 43
000 T'udi. V roku 2016 ho dennik The Guardian zaradil medzi 10 najlepSich festivalov

Eurépy. Taktiez organizuje V uliciach centra Ostravy zadarmo, hudobni showcase

14JOHNSON, Jamahl. Visual identity, everything you need to know about this essential aspect of branding
[online]. [cit. 2021-29-07] Dostupné z: < https://99designs.com/blog/logo-branding/visual-identity/>
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konferenciu Czech Music Crossroads. A v roku 2015 sa vd’aka nej po prvy krat konalo
medzinarodné diskusné forum. Zatial posledny, 18. rocnik, pontka cez 450 programovych
bodov na 24 otvorenych i krytych scén - koncerty, diskusie, divadlo, filmy, workshopy a

vytvarné aktivity. 1

2.1.1.1 Plagaty
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Obr. 6, 7: Colours Of Ostrava 2002 a 2004

Vizual z roku 2002 mé netradi¢ny format na Sirku. Je mozné, Ze sa inSpiroval
festivalom Rock For People, ktory svoj vizual 4. a 5. ro¢nika prezentoval tiez na Sirku.
V pozadi plagatu mozeme vidiet, tovarne, ktoré sii typickym prvkom Ostravy. Dalej
mozeme vidiet” zensku tvar, ktora lezi vtrave a to za mna evokuje, kde sa prevazne
outdoorové festivaly odohravaju. Pouziva bezpitkovy font a vyraz tomu dodéva zIta, modra
a biela farba. Informacie o ucinkujtcich kapelach st vel'mi zle CitateI'né.

V roku 2004 vzniklo prvé logo a malo industrialny charakter mesta Ostrava. Na plagate
mozeme vidiet' ako logo krasne vynikd a posobi ¢itatelne a hravo. Dopliiia ho éterické a
celkovo optimistické dievca plné pozitivnej energie. DoleZité informécie st od seba odliSené

vel'kost'ou fotntov a celkovy vizual festivalu pdsobi vel'mi nadcasovo.

15 Colours Of Ostrava [online]. [cit. 2021-29-07] Dostupné z: < https://www.colours.cz/o-festivalu>
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Obr. 8, 9: Colours Of Ostrava 2005 a 2007

Plagat z roku 2005 mal tradi¢ny format. Bol zafarbeny prevazne do Zlta a prvky
nachadzajuce sa na plagate boli zvyraznené ¢ervenou a bielou farbou. Informécie o programe
a konani festivalu boli zndzornené bezpatkovym fontom a necitatelnou bielou farbou.
Plagat z roku 2007 formuje d’alSie vizualy a inSpiryje sa vizualom z roku 2004. Dynamicka
postava je dominantnou. Okolo postavy sa nachadzaji rozliate farby, ktoré sa spajaju
snazvom v logu. Cely vizual dpina ZIté pozadie, ktoré sa neskdr pouziva v dlalsich

ro¢nikoch festivalu Colours Of Ostrava.
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Obr. 10, 11, 12: Colours Of Ostrava 2008 a 2009 a 2010

Tieto st si vel'mi podobné. Obrysy postav zachytavaju dynamickost’ a hudbu tym ,ze

hraji na hudobny nastroj. Pouzivaji podobné farby ako ¢ierna, Cervena a zItd. Tu mdzeme

vidiet’ ako sa festival snazil pouzivat’ poodobné prvky kazdy rok, aby si navstevnici vedeli

vyvodit’ a spojit’ si ich s vizudlom

Colours Of Ostrava.
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Obr. 13, 14: Colours Of Ostrava 2012 a 2013

V roku 2012 festival zacal pouzivat nové logo ,,colours®, pisané kaligrafickym

pismom a znazornuje celti podstatu multizanrovosti réznymi farbami, ktoré su v logu

pouzité. Plagat ma v pozadi vyzobrazenu muzsk siuletu, ktora drzi gitaru. Tento prvok sa

festival snazil zachovat’ z predchadzajucich ro¢nikov. Dominantou sa stava text, ktory

vd’aka bielej farbe vystupuje na tmavom pozadi do popredia. Pozadie mé pre zmenu modru

farbu. V roku 2013 prichadza zmena, kedy sa silueta vymenila za zensku tvar, pokreslena

farebnymi pastelkami. Logo je zobrazené jednou tyrkysovou farbou a dobrovodny text

pouziva farby pasteliek, ktorymi je pokreslend tvar v pozadi. Tymto spdsobom sa festival

snazil znazornit’ multizanrovost’ festivalu. Za mna osobne to bol dobry pokus o zmenu, no

zanikaj na iom podstatné informécie a mam problém sa zamerat’ na konkrétnu informaciu,

ktort mi ma plagat oznamit’.
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V tychto ro¢nikoch mézeme vidiet dominantny prvok, ktorym je zenska tvar. Kedze
logo bolo znazornené ¢iernou, alebo bielou farbou. Dynamickost’ a multizdnrovost’ bola
znazornena na zenskych tvarach. Pestré licenie a rozna narodnost’ modeliek skvelo opisuje
multizanrovost” hudobného festivalu. Ani na jednom z plagatov nieje tvar zndzornena cela.
V roku 2014 mal plagat tyrkysové pozadie a farebny text. V d’alSich ro¢nikoch bola farba
loga atextu bud c&iernou alebo bielou farbou. Tieto plagaty st z mojho pohladu
najuspesnejsie a najviac opisuju o moézeme od festivalu o¢akavat. Nemam problém precitat’
si podstatné informacie o festivale a ziadne iné elementy a prvky ma na plagate nerusia. Cela
myslienka S pouzivanim pomalovanych zenskych tvari réznych narodnosti ma najviac

oslovila.
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Obr. 18, 19: Colours Of Ostrava 2019 a 2020

Posledné dva rocniky obsahuju zItd farbu, ktorda bola velmi dominantna
v predchadzajucich rocnikoch. No na plagatoch sa nenachadzaji ziadne siluety postav, ¢i
tvar. Z mojho osobného pohladu, je toto zdsadnd zmena. Nakol'ko sa na plagate stava
dominantou vyber pisma a logo. Ro¢nik 2019 do priestoru pridava vratane typografie,
ilustracie kvetin vo svetlych farbach zelenej a snaZzi sa poukadzat’ najmid na hlavnych
interpretov. Ti najhlavnej$i su znazorneni najv¢sim pismom. Cely vizual je hravy a zaujme
potencionalneho navstevnika uz z dialky. Rok 2020 farebnost’ trochu pozmenil. Farebnost’
pozadia pripomina farby zapadu slnka, ¢o vyvolava kl'udnu atmosféru, vratane kvetinovych
ilustracii pridava aj ilustraciu industrialneho prostredia tovarni, ktoré najlepsSie popisuje
lokalitu festivalu. Vizual posobi jemnejSie a pouziva skor zemité farby. Tento ro¢nik sa
bohuzial neuskuto¢nil z dovodu pandemickych opatreni, spojenymi s Covid.19 a presunul
sa na rok 2021.
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2.1.1.2 Printové vystupy

Nasledujtice obrazky, zobrazujti broziru, ktorta navstevnik dostane pri vstupe. Slazi
na lepSiu orientaciu po areali. Navstevnik ma taktiez lepsi prehl’ad o programe a vie si svoj
Cas straveny na festivale lepSie naplanovat’. Vizual pouziva rovnaké ilustraéné prvky, ako na

plagate a farby textov rozdel'uji informacie podl'a dolezitosti.
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Obr. 20, 21: Colours Of Ostrava 2019

2.1.1.3 Webova stranka
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Obr. 22, 23: Colours of Ostrava 2020
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Webova stranka je postavend na jednoduchej a prehladnej Sablone. Na tvodnej
stranke sa festival snazi pritiahnut' navstevnikov fotkami a hlavnymi u¢inkujucimi. Je
rozdelena do viacero kategorii, kde sa dozviete program, ucinkujtcich, ¢o vSetko vam areal
ponuka. A v neposlednom rade si mézete zakpit’ samotnti vstupenku. Pozadie webovej

stranke je biele, vd’aka tomu vynikaju vSetky podstatné informécie.

2.1.2 Rock for People

.....

prvy ro¢nik usporiadala agentura Ameba Production v auguste roku 1995 na atletickom
stadione v Ceskom Brode, kde sa konal az do roku 2006. Kym ete v roku 1998 prevladali
na plagatoch Rock for People kapely vyhradne z Ceskej republiky, julom 1999 zaéinalo byt
jasné, ako vel'mi sa eite stale Ceskobrodska festival zvi¢uje. Vtedajsim headlinerom sa stali
hviezdni rockeri Guano Apes. Netrvalo dlho a usporiadatelia Rock for People sa mohli
radovat’ z krasne okrthleho milnika. S 6smym ro¢nikom v roku 2002 totiz prekonali
uctyhodnu hranicu 10 000 prichadzajtcich. Uzit ste si mohli mena svetového formatu ako
Chumbawamba, Agnostic Front alebo Dead Kennedys, ale taky i ¢eskej kapely vratane
Plastic People of the Universe, Monkey Business alebo Cechomoru. Za d’al$ie roky sa
navstevnost’ zdvojnasobila. A 12. ro¢nik v roku 2006 si prislo uzit festival 20 000 I'udi, hralo
na fiom 112 kapiel v ¢ele s jednym z najslavnejSich interpretov tej doby, Manu Chaem. Rock
for People totiz v roku 2007 ohlasil zmenu pdsobiska a po viac ako desiatich rokoch sa z
Ceského Brodu prestahoval do vychodo&eskej metropoly, do Hradca Kralové. Na mena ako
The Killers, The Hives ¢i Walls of Jericho sa vtedy vypravilo opdt’ priblizne 20 000
navstevnikov. Hradec Kralové umoznil festivalu rozsirit’ sa este viac. V roku 2012 bolo v
ramci Utvarov areal Rock for People celkom 15 rdznorodych pédii. Odohralo tu 277
interpretov, z tych najzndmejsich potom Franz Ferdinand, Skrillex, Architects ¢i dvojica The
Prodigy a Enter Shikari. V roku 2015 sa konal hned’ dva krat a to S nazvom Rock for People
v Hradci Kralovém. Pre plzenské ocenenie titulom Eurdpske hlavné mesto kultary vtedajsi

rok rozsiril este o Rock for People Europe.

Na festivale si modzete vychutnat’ aj bohaty doprovodny program, od Sportu a
adrenalinu, cez modu az po vychytané chill out zony. Samozrejmost’'ou je kvalitné zdzemie
a servis pre navstevnikov, ktory €erpa z viac ako dvadsiatich rokov sktsenosti. Kvoli

ochorenie Covid-19 bol prvy raz v historii 26. ro¢nik festivalu zruSeny a namiesto neho
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prebehne unikatny projekt Rock for People Home, a to offline (s kapacitou pre 300 T'udi) i

online. 27. roénik sa opat’ uskuto¢ni v plnej parade v roku 2021.16

2.1.2.1 Plagaty
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Obr. 24, 25: Rock for People 2008 a 2010

V roku 1999 vzniklo logo festivalu, ktoré sa pouzivalo aj d’alSie ro¢niky. Netradi¢ny
format mozno pdsobil zaujimavo. No vizual bol ve'mi neprehl'adny. Fonty neladili s logom
a popis o ucinkujucich bol velmi neprehladny. V roku 2010 moézeme vidiet zmenu.
Bezpitkovy Font posobi Citatel'nejSie a vicSia velkost tomu pomohla. Logo ostava

zachované a farebnost’ sa rozrastla.

16 Rock for People [online]. [cit. 2020-29-07] Dostupné z: < https://99designs.com/blog/logo-
branding/visual-identity/>
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Obr. 26, 27: Rock for people 2011 a 2019

V roku 2011 festival Rock for People podstapil kompletny redizajn, o ktory sa

postaralo grafické stadio Dynamo. Postavicky maji namiesto hlav rézne symboly, ktoré

predstavuju emocie ,alebo Cinnosti ,ako (laska, pivo, reprak...). Tieto symboly ukazuju

navstevnikom, ¢o na festivale zaziju.

V roku 2019 zmenili vizual a chceli nim taktiez popisovat’ emocie,

postavicky

vymenili za hlavy zvierat (opica, vlk, tiger). Zvierata st niekedy obrazom l'udi. A ich slogan

sa stal ,,prebud’ to v sebe*. Na plagatoch sa znazoriiovala teda hlava zvierat'a a pozadie bolo

Vv troch farbach a to (modra, ruzova, zelena.). Posledny ro¢nik si vizualnu identitu ponechal

a vymenil farebné pozadie za Sedt farbu a pouzivala biele pismo v kombinacii so zelenou.
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Obr. 28, 29: Rock for People 2020
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2.1.3 Grape Festival

Festival Grape zalozila partia Styroch kamaratov v roku 2010, s myslienkou
prijemnej mensej akcie pre cca 2000 I'udi v peknom prostredi vinohradnickeho mestecka
Pezinok. Preto aj nazov Grape(bobul'a hrozna). Odlisit’ sa od inych festivalov tejto vel'kosti
mal hlavne zaradenim jednej-dvoch mensich zahrani¢nych kapiel a postupnym budovani
malého festivalu europskej trovne. Tento zdmer sa zacal trosku menit’ uz pri bookingu prve;j
kapely, ked’ sa podarilo priniest’ na Slovensko prvykrat v historii norsku kapelu Réyksopp.
Bolo teda jasné, Ze uz prvy rocnik by mohol byt vacsi, ako sa predpokladalo. Nasledné
potvrdenia skupin The Subways a Parov Stelar band to iba potvrdilo. Nastal tu eSte jeden
zavazny problém a tym bol samotny priestor festivalu v Pezinku. Nakoniec uz prvy Grape
bol presunuty na letisko do Piestan, ¢o sa v kone¢nom dosledku ukazalo ako vyborné
rieSenie a pre vyvoj festivalu zasadné. Zaciatky boli narocné, ked’ze nebolo jednoduché
zohnat’ finan¢né prostriedky, vac¢Sina zamestnancov vtedy pracovala zadarmo a brali si zo

svojich prac dovolenky, aby pomohli festivalu prezit’ a rozbehnt ho.

Po Uspesnom prvom roku, sa zvysil zaujem o festival a ten zacal rast’. Z pévodnej
navstevnosti 6.000 sa kazdy rok prislo zabavit’ v priemere o 1.000 novych fanusikov viac. V
roku 2012 sa vd’aka svojej rasticej popularite prvykrat dostal medzi TOP 10 malych
festivalov na Europe Festival Awards. Festival sa stava tspeSnym nie iba vd’aka potvrdenym
umelcom, ale hlavne tym, Ze sa snazi odlisit’ od inych festivalov zdanlivo mali¢kost’ami,
ktoré ale tvoria zaujimavy celok. Na festivalovom areali pracovali a dodnes pracuju popredni
slovenski architekti, ktori ho kazdy rok spolu s organizdtormi menia, aby mal navstevnik
vzdy novy zazitok. V spolupraci so sponzormi a umelcami sa stavaju zaujimavé zony a
dotvaraju tak vizudl celého festivalu. Od Stvrtého ro¢niku sa na festivale ujal nepovinny
dresscode, ktory spolo¢ne s kazdoro¢nou novou témou festivalu navrhna organizatori. Od
roku 2014 je festival opat’ zaradeny medzi Top 10 najlepsich malych eurdpskych festivalov
a zvySuje svoju kapacitu na 15.000 navstevnikov. Pocet vSetkych podii(velkych aj malych
scén) sa navysil na ¢islo 8. Nasledujuce ro¢niky boli beznadejne vypredané, avSak uz s

navstevnost'ou 20.000 l'udi.
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Obr. 32:; Grape Festival 2017

2.1.3.1 Plagdty
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Obr. 31: Grape Festival 2019
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Obr. 33: Grape Festival 2015

Z hladiska vizudlu Grape Festival vzdy vynikal. Kazdy jeden ro¢nik mal ina

tématiku, ktord sa zobrazovala v grafickom prevedeni. Od Stvrtého ro¢niku sa na festivale

ujal nepovinny dresscode, ktory spolo¢ne s kazdoro¢nou novou témou festivalu navrhli

samotni organizatori. Vybrala som $tyri navrhy vizualov, ktoré najviac inspirovali a zaujali.

V roku 2015 si Grape Festival vybral t¢mu ,,Psychadellic“. Tento $tyl zahfiial odrazajuce sa,
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do o¢i bijuce kontrastné farby a hlasné textury vyuzivajice symetricki kompoziciu, prvky
kolaze a deformacie podobné gume. Na plagate mozeme vidiet' ako Styl skvelo opisuje
podstatu Grape festivalu, ktorou je multizanrovost. Crierne pozadie vyzdvihuje text
interpretov na plagate. Font pouzity na plagate je zdeformovany acelkovy vizudl je

doplneny textom v bielej farbe.

V roku 2017 bola téma kmen, tetovanie, amulet, totem a symboly. Kmen Grape
neznamenal kopirovanie symboliku inych kultar, ale vytvorit’ si svoju vlastni. Na plagate
moézeme vidiet’ tieto prvky transformované do digitalnej podoby. V pozadi sa nachadza
dievéa a okolo nej su zrkadlovo umiestnené prvky. Pestré farby festivalu dodavaji
roznorodost’ kultur a jemné biele pismo nechava vyniknut podstatu vizudlu. Rok 2018 sa
niesol v duchu kipelov. Navstevnici si mali zo sebou priniest’ vSetko ¢o so sebou zvycajne
do kupelov bert, vratane zabiek, plaviek a Zupanov. Na plagate je vystihnuta podstata témy
fotografiou Zien v kiipeloch. Jemné biele pismo dopiiia cely vizual a jemné zvlnenie pisma
posobi ako efekt vody. Vstupenky v tomto ro¢niku ponali velmi vtipnym spdsobom, mali
totizto dvojit funkciu. Okrem preukédzania sa zaplatenym vstupom ste si mohli uhorky zo

svtupenky ,,vylupnit™ a urobit’ si s nimi fotky a citit’ sa viac nobl.

Obr. 34: Grape Festival 2018

Jubilejny 10. ro¢nik sa niesol v znameni vodotesnosti. Navstevnici si so sebou
priniesli rybarske klobuky, prsiplaste. Na plagate mézeme vidiet’ realistické kvapky, ktoré
vizual vyborne vystihuji. Cierno-§edé smuhy v pozadi pdsobia nedisto, vytvaraju dojem
nedokonalosti. Logo Vv Cervenej farbe je dominantné a posobi vel'mi dynamicky a hravo.

Text v bielej farbe ladi s vizualom, no je vel'mi zle ¢itateI'ny.
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2.1.3.2 Webovid stranka

VECTARY

Obr. 35: Grape Festival 2020

Webova stranka festivalu je zladena s printovym vizualom. Pouziva primarne ¢iernu
a bielu farbu, pri ktorych pestré fotografie a text skvelo vynikne. Pouzivaju burger menu, ¢o
je za mna vel'mi nepraktické a zbyto¢ne to pridava krok na vySe pri hl'adani informacii.

Pridana hodnota je 3D mapa arealu, ktort si navstevnik stranky méze prehliadnut’ podrobne.

2.1.4 Festival Pohoda

Festival Pohoda vznikol v roku 1997 ako jednodiové podujatie a postupne sa
vypracoval na najnavStevovanej$ie multikultirne open-air podujatie na Slovensku. Prvy
ro¢nik sa pod nazvom Kralovska Pohoda uskuto¢nil na futbalovom Stadidone na Sihoti ,ako
sucast’ oslav 585. vyrocia udelenia Tren¢inu Statt slobodného kral'ovského mesta. Druhy
ro¢nik sa uz konal v arealy Pod Skalicami. V tomto arealy sa festival konal az do roku 2003,
scény sa rozrastli aj do priestorov tren¢ianskeho vystaviska. Hlavny program festivalu tvori
hudba réznych zanrov, vystupili kapely reprezentujiice rock, punk, folk, rockabilly, world

music, reggae, pop, jazz, rave, rozne Zanre tanecnej hudby, folklor, ale aj klasicka hudba.
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Od roku 2004 sa kona festival na tren¢ianskom letisku, navstevnici mozu sledovat’
program na dvoch open-air podiach, otvorenej aréne a viacerych krytych arénach uréenych
pre tane¢nt scénu, ale aj tane¢né workshopy, divadlo, literataru ¢i diskusie, pre rodiny s
detmi je k dispozicii Family park. Priamo v aredli su dve stanové mestecka 1 dostatocny

priestor na parkovanie. 7

2.1.4.1 Plagaty
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Obr. 36: Pohoda Festival 2010 Obr. 37: Pohoda Festival 2015

V roku 2010 mézeme na plagate vidiet’ mend interpretov vyskladanych do tvaru
srdca. Vytvaraji medzi sebou sudrznost’ a r6znorodost medzil'udskych vztahov. Z roku
vykukaju deti, ktoré s Symbolom pohody uz dlhSie. Zemité farba v pozadi pdsobi neutralne
voci ostatnym krikl'avejsim farbam. Celkovy vizual posobi prijemné, no nazvy interpretov

nie su dobre Citatel'né.

V roku 2015 kampai realizovala agentira Wiktor Leo Burnett a prvykrat sa pocas
nej babitkd v logu rozrozpravali. Dialég medzi babitkami pouzili napriklad v kontexte
oznamovania novych interpretov, ktory mali na festivale vystipit. Na Facebooku uverejnili

obrazok, kde postavicky babétiek vtipne naznacovali, o akého umelca sa jedna. LCudia

17 Pohoda festival. [online]. [cit. 2020-29-07] Dostupné z: < https://www.pohodafestival.sk/sk/fotopohoda>



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

nasledne tipovali, o koho $lo a nakoniec zo spravnych odpovedi na hadanku organizatori
vylosovali vyhercov, ktori dostali listok na festival zdarma. Hoci nie vSetky hadanky boli

vtipné, bola to sympaticka snaha o interakciu festivalu so svojimi navstevnikmi. 18
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Obr. 38: Pohoda Festival 2017 Obr. 39: Pohoda Festival 2019

Festival Pohoda oslovil v roku 2017 umelcov Craiga Redmana a Karla Maiera, tito
dvaja gentlemani si vd’aka svojmu charakteristickému a nezameniteI'nému S$tylu vysluzili
svetové uznanie a Snim aj spolupracu pre mnohé top globalne znacky, okrem inych
napriklad pre Nike, Vogue, Chanel... Zakladom vizudlneho konceptu je jednoduchy princip
— v Milku vidia Pohodu ako oslavu pestrosti a réznorodosti, miesanie zanrov, chuti a kultar.
K dispozicii maji teda mnozstvo roznorodych prvkov, ktoré kombinuju podla seba. ,, Dava
nam to moznost hrat' sa — a pritom vd aka svojmu nezamenitelnému $tylu umoznuje okamzite
identifikovat’ Pohodu bez toho, aby sa jej vizualny prejav stal nudnym alebo obtazujucim, *

dodava Martin Jenca. 1° Vizual z roku 2019 pouziva pestré farby a rozne zdeformované

18 VYCHOVALY, Rudolf. Hudebni festivaly [online]. [cit. 2016] Dostupné z:
<https://dk.upce.cz/bitstream/handle/10195/73244/Bakalarska_praca_-_Online_Marketing_-
_Gablovic.pdf?sequence=1&isAllowed=y>

19 MOCKOVA, Jana. Pohoda 2017 bude mat vizudl od dizajnérskych hviezd. Pozrite si novy koncept [online].
[cit. 2016-12-07] Dostupné z: <https://dennikn.sk/627379/pohoda-2017-bude-mat-vizual-od-dizajnerskych-
hviezd-pozrite-si-ich-koncept/>
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tvary a prvky ako napriklad elipsa, hviezda. Vyuziva ich na vkladanie fotografii umelcov.

Pozadie plagatu je bielou farbou. Preto Cierny text a prvky maju skvelti moznost’ vyniknut'.
2.2 Zahrani¢né hudobné festivaly

2.2.1 Festival Bonnaroo

Festival hudby a umenia Bonnaroo sa zahajil v roku 2002, usporiadala ho spolocnost’
AC Entertainment a Superfly Productions. Je to Stvordinové podujatie, ktoré sa koné kazdy
rok zaciatkom Jina a kona sa v Manchestri v Tennessee. Festival pritahuje nespocetne vel'a
I'udi a ldka ich vybornd hudba a umelecké remesla, ktoré umelci chodia vystavovat'.
Bonnaroo je kreolsky slang pre ,naozaj dobry ¢as‘ a to festival urcite stelesniuje. Na zaciatku
bol festival hostitefom prevazne jam kapiel a folkrocku, ale v priebehu rokov sa
diverzifikovali a prijali Siroka Skala hudobnych ¢inov. Prvy festival pontkal listky iba
online, ale aj tak boli vypredané asi za dva tyzdne. Odvtedy spolo¢nost’ AC Entertainment
odkupila spolocnost’ Live Nation Entertainment, ktora sa vSetkym snazi vytvorit’ festival v
chode zavedenim niektorych najhorSich ¢inov a udrziavania aktualneho a sledovaného
talentu. V jednom okamihu v roku 2007 I'udia zodpovedni za festival kupili pozemok a
vytvorili Vel'ky scénicky park spolu s mnohymi ikonickymi prvkami. V roku 2010 bolo
vybudované aj stale javisko. Jedinym slabym rokom, ktory festival vyzaduje, bol rok 2016,
ked’ ho prevzala spolo¢nost’ Live Nation Entertainment. Po rezervacii niekol’kych dalSich

kapiel, ktoré prisli na koncert, sa vSak navstevnost’ zucastiiuje na tictyhodnych 65 000.
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2.2.1.1 Plagaty
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Obr. 40: Bonnaroo Music & Art festival 2017 Obr. 41: Bonnaroo Music & Art festival 2020

Vizual festivalu Bonnaroo je velmi pestry ahravy. V oboch pripadoch st
dominantné vstupné brany, ktoré znacia vel'ka zabavu po v vstupe do arealu. Vizual z roku
2017 ma okolo brany ilustracie zabavnych, atrakcii Co vas Cakaju. Pouziva pestré farby
a modré pozadie. Text je pisany bielou farbou a tak sa stava oproti ostatnym prvkom
dominantna ilustracia. Druhy vizudl z roku 2020 pouziva taktiez pestré farby ale pozadie
zvolil ¢ierne. Vstupna brana posobi ako duha a jej farby vyuziva v celej grafike. V tomto

vizudle nie su pouzité ilustracie ale popularny efekt tecuce;j farby.

2.2.2 Sziget festival

Festival Sziget sa zacal v roku 1993, po pade sovietskej okupacie, ked’ sa v Mad’arsku
a okolitych krajinach varil novy duch slobody. Ked’ze neexistovali ich socialistické letné
mladeznicke tabory, mladi 'udia pocit'ovali novl potrebu uzivat si letné mesiace a umenie
a hudba boli pre to idealnym kandlom. Hudobnik Peter Miiller a manazér Kéaroly Gerendai
spolu s komunitou rovnako zmyslajucich I'udi spojili prvy festival Sziget (vtedy nazyvany

Diaksziget alebo ,,Studentsky ostrov*) s vel'mi nizkym rozpoétom, ale s mnohymi napadmi.

Nazov festivalu sa rokmi menil, rovnako ako jeho popularita, a tym aj jeho velkost.
V Case vzniku sa festival Sziget nazyval Festival Studentskych ostrovov, v mad’ar¢ine znamy

ako Didksziget. V tomto prvom roku stal denny listok iba asi 300 mad’arskych forintov (¢o
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jeasi 1 euro) a prilakal uz 43 000, va¢sinou mad’arskych, navstevnikov. V prvom roku malo
okolo 200 koncertov, 40 divadelnych predstaveni a 80 filmov uvedenych v kine pod holym
nebom. Tento pocet priblizne 300 hudobnych, divadelnych a filmovych udalosti v roku 1993
sa uz zdvojnasobil, na takmer 600 v roku 1995. V roku 1994 uplynulo 25. vyrocie
legendarneho festivalu Woodstock, a tak sa festival premenoval na Eurowoodstock. V roku
1996 sa spolocnost’ Pepsi stala hlavnym sponzorom festivalu, ktory organizatorom poskytol
finanénl stabilitu a moznost rezervovat si viac medzinarodnych umelcov. Kvoli
sponzorstvu sa festival do roku 2001 volal Pepsi Sziget. Od roku 2002 sa festival oficidlne

nazyva Sziget Festival.

2.2.2.1 Plagdty
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Obr. 42: Szihet Festival 2018
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Obr. 43: Sziget Festival 2019

Festival Sziget ma v poslednych ro¢nikoch podobny vizual. V roku 2018 vyuzival
pestré farby. Ako zaujimavy doplnok zvolil kresby a texty pisané fixou. Hlavny interpreti su
VO zvyrazneny zatvorkami, Sipkami a roznymi kresbami. V pozadi najdeme kresby delfinov,
znak mieru. Vizual z roku 2019 poziva pestré farby a hlavnych interpretov vklada do

roznych nepravidel'nych prvkov.
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2.3 Nizkonakladové hudobné festivaly
2.3.1 Festival TuZina Gro(o)ve

Festival Tuzina Gro(o)ve poskytuje priestor skor alternativnej hudobnej scéne
roznych zanrov od rocku, cez folk, blues, hip hop, az po experimentdlnu a elektronicka
hudbu. Svojim névstevnikom sa snazi predstavovat stalice hudobnej scény, ale aj nové
projekty & zaginajuce kapely z celého Slovenska a Ceskej republiky, vratane hudobnikov
z okresu Prievidza. Tradi¢nym sprievodnym podujatim festivalu je aj Jam stan — perkusie,
didgeridoo, flauty ¢i fujary sa tu spajaju v jedine¢nych improvizaciach. Zoberte si so sebou

svoj obl'ibeny hudobny nastroj a prid'te si zahrat’ do Jam stanu.

2.3.1.1 Plagdty
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Obr. 44: Festival Tuzina Gro(o)ve 2020 Obr. 45: Festival Tuzina Gro(o)ve 2019

Z vizualu uz od zaciatku posobi roznorodost, ktora Vas na nom Caka. Pestré farby
lakaju potencionalneho navstevnika k vizualu. Vo vizudle z roku 2019 st interpreti vpisany
vizuale st trojuholniky usporiadané po bokoch a interpreti st vpisani do obdiznikov podla
dominantnosti. Vizual na mna vSak v oboch pripadoch pésobi az moc hravo a neviem naco

sa mam primarne sustredit’ pri prvom pohlade.
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2.3.1.2 Webova stranka
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Obr. 47: Festival Tuzina Gr(o)ve 2020
Webova stranka festivalu Tuzina Gr(o)ve je prepojend s vizudlom plagatu.
Trojuholnikové tvary, ktoré vychddzaji z bokov webovej stranky ohrani¢uju obsah stranky.
Vyborne opisuju vypovednu hodnotu festivalu, ktorou oboznamit’ navstevnikov s novymi
neznamymi hudobnikmi, Zanrami ¢i doprovodnym programom. Na mia osobne pdsobia az
prili§ vyrazne a obCas mi unikaju dolezité informacie. Menu je prehladné a fonty, ktoré
pouzivaju su dobre CitateI'né. Navsteva webovej stranky za mia splnila ucel a urcite sa

budem chciet’ zucastnit’ najblizsieho roc¢nika.
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3 PROPAGACIA HUDOBNYCH FESTIVALOV

Festivaly su skvelym sposobom, ako pobavit’ vel'ké davy, ale aby boli uspesné, musia
byt vSetky festivaly dobre propagované - ¢i uZ sa na nich zac¢astiiuji miestni umelci alebo
svetoznami hudobnici, alebo si zamerané na konicky alebo spoloéné zaujmy. Casto Si
kladieme otdzky, ako propagovat’ festival. NaStastie existuje niekol'ko jednoduchych

spOsobov, ako to urobit’ online aj offline.

3.1 Online propagacia

Online propagacia je pouzitie internetu, mobilnych zariadeni, socidlnych médii,
vyhladavacich nastrojov a inych kanalov na oslovenie spotrebitel'ov. Niektori marketingovi
odbornici povazuju online propagaciu za uplne nové Usilie, ktoré si vyzaduje novy spdsob
pristupu k zakaznikom a nové spdsoby porozumenia, ako sa zékaznici spravaju v porovnani

S tradi¢énymi médiami.
3.1.1 Internet

Internet sa pouziva uz dlho, ale pociatky skutocného marketingu na Internete
mozno pozorovat’ este len niekedy ku koncu devét'desiatych rokov minulého storocia. Od
tej doby sa technické moznosti a hlavne obmedzenie pristupu 'udi k internetu zmenili.
Priebezne sa zacCali rozvijat’ multimédia, newslettery, bannerova reklama atd’. Na internete
mame moznost’ dosiahnut’ pozadovany ciel’, tym ze je dostupny 24 hodin denne 7 dni v
tyzdni. Individualny pristup s pouzitim spravnych kl'aCovych slov a obsahu mé neskuto¢ny

dopad. 20

3.1.2 Socialne siete

Socidlne siete su priestor, kde sa I'udia navzajom stretavaji a vytvaraji urcité vztahy.
Taktiez moze ist o pripojenie sa k urCitej komunite, ktord zdiel'a podobné zaujmy a
myslienky. Kazda socidlna siet’ je jedinecnd, ma svojich typickych navstevnikov a
pouzivatel'ov, funguju na nej Specifické formy obsahu a ponuka firmam rézne moznosti
prezentovania. Treba si uvedomit’, Ze pouzivatelia kazdej zo socialnych sieti sa chodia na

tieto socialne siete hlavne zabavit’ a vyuzit’ svoj vol'ny cas.

20 JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. Brno: Computer Press, 2014. 304s. ISBN 978-80-
2512795-7
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3.1.3

NajpouzivanejSou socialnou sietou na svete je Facebook. Podl'a spotrebitel'ov je
najdoveryhodnejSou socialnou sietou na Sirenie obsahu. Jeho vel'kou vyhodou je
moznost’ presného cielenia reklamy a propagovania prispevkov. Festival Kon¢iny sa

primarne propaguje na facebooku kvoli svojej komunite.

LinkedIn je profesionalna socidlna siet’, ktora sluzi skor ako B2B socidlna siet’.
Profil na LinkedIn slizi vlastne ako aktudlny zivotopis pouzivatela. Tuto siet
pouzivaji zvicSa ludia, ktori maju okolo 30 — 50 rokov, vic¢Sinou su to

vysokoskolsky vzdelani l'udia.

Google+ patri na svete medzi najrozsirenejsie socialne siete, ked’ze si profil vytvorila
vicSina pouzivatelov emailu od Google. AvSak iba 9% z registrovanych
pouzivatel'ov tuto siet’ aj aktivne pouziva. Nie je to vSak tak, Ze by sme tito siet’ mali
uplne zavrhnut. Aktivita sledovatelov na Googlet+ pozitivne ovplyviiuje

poziciu firmy vo vysledkoch vyhl'addvania Google.

Instagram _svojou aktudlnostou a pouzitim hashtagov funguje na podobnom
principe ako Twitter. Zdiela sa tu vSak iba obrazkovy a video obsah.
NajzastipenejSou skupinou pouzivatelov su l'udia vo veku od 18 do 35
rokov. Dnesna generacia je vel'mi vizualne zalozena, takze pekny a kreativny obsah
na profile urcitej spolo¢nosti/firmy dokaze velakrat zaujat’ najviac a napomaha tak

vybudovat’ si pozitivny vzt'ah s potencidlnymi zakaznikmi.?!

Webové stranky

Internetové stranky su priestorom vlastnej sebareprezentacie. Na stranke najdeme

dolezité informacie o festivale. Maju teda reprezentativnu funkciu, ale aj informativnu.

Kazda takato webova stranka by mala byt’ zakladnou stiiéast'ou propagacie festivalu. Ulohou

webovej stranky hudobného festivalu je obsahovat’ vSetky dblezité¢ veci ktoré by navstevnik

chcel alebo mal vediet' ako napriklad program informacie o interpretoch vstupenkach

doprave a ubytovani nesmu chybat’ kontakty na organizatorov ¢i zoznam partnerov a iné. Na

Stranke festivalu.

2L TEAM, Dmc. Socidlne siete ako marketingovy ndstroj [online]. [cit. 2016-26-05] Dostupné z:
<https://www.digitalmag.sk/socialne-siete-ako-marketingovy-nastroj/>
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Festival Konciny ma webovu stranku primarne urc¢enu na predaj listkov a podrobné
informacie o konani festivalu. Stranky by mali byt koncipované tak, aby sa v nich kazdy
rychlo zorientoval a udrzali aj pozornost’ ¢loveka, ktory sa o festivale dozveda prvykrat.
Na stranke si moZzete pozriet’ fotografie zo vsSetkych ro¢nikov a taktiez pontika literarnu

sut’az.

Festival Kon¢iny patri medzi nizkondkladové a propaguje sa najmi na socialnych
sietach. Pocas celého roka je aktivny a komunikuje s potencionalnymi navstevnikmi a tym

ich laka ku kupe vstupeniek na webovej stranke.

3.2 Offline propagacia

Offline marketing m6ze pomoct’ doplnit’ vasu online stratégiu a zvysit’ predaj
vstupeniek. Jeho vyhodou je zacielenie sa na urcitt skupinu. Offline marketing vyuziva
medialne kanaly, ktoré st offline na internete, na vytvaranie a dosahovanie tradi¢nych
marketingovych ciel'ov, ako je vytvaranie kampani a zvySovanie poctu predajov. Medzi
offline medialne kanaly pre reklamu patria televizne reklamy, billboardy, telemarketing,

rozhlas, brozlry a akykol'vek iny druh tla¢enych médii.

e Plagaty a letaky spadaju do tradi¢nej metody marketingu. Pri spravnom pouziti a
taktickej distribticii vSak mo6zu byt neuveriteI'ne cennym prinosom pre kazda
marketingova kampail a mézu pomoct’ zvysit predaj vstupeniek na vase podujatie.
Propagacia podujatia prostrednictvom tlace je vzdy perfektna prilezitost’ ukazat’
zékaznikovi presne to, Co uvidi. Ziskanie vysokokvalitnej tlace, ktord vynikne z
davu a umozni, aby vasa udalost’ vyzerala pritazlivejSie ako iné, potencidlne zvysi

vasu Ucast’ a nasledne trzby.

e Noviny a radio su pre miestne udalosti m6ze byt miestna tla¢ neuveriteI'ne silnym
nastrojom propagacie a bezpochyby by mala byt sucastou vasej offline
marketingovej stratégie. Najskor mozete oslovit’ miestne rozhlasové stanice, noviny
a casopisy, ktorym vasSa propagacia zvysi CitateI'nost’ a pocet posluchacov.

Po sthlase ich mozete poziadat’ o sponzorovanie vasej udalosti alebo sa s vami na

podujati spoja a vznikne vzajomna propagacia.
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e Vonkovna (outdoorova) reklama ma vyhodu strategicky a taktiez regionalne
ovplyvilovat’ cielovll skupinu. Radi pod seba plagaty, billboardy, a iné reklamné
plochy aklasické svetelné tabule. Ma moznost vyskytovat' sa vo vysokych
frekvenciach. Propagacia tak pdosobi opakovane na cloveka, ktory sa pohybuje v
okoli jej umiestnenia a naviac vyrazne (v pripade billboardov) vd’aka svojim
rozmerom. Jej nevyhodou je ozndmenie malého mnoZstva informacii a kratka doba
momentalneho pdsobenia na jedinca v pomere k vysokym obstardvacim a ¢asovym

nakladom. 22

Festival Konc¢iny patri medzi nizkondkladové a propaguje sa najmi na socialnych
sietach. Pocas celého roka je aktivny a komunikuje s potencionalnymi navstevnikmi

a tym ich laka ku kape vstupeniek na webove;j stranke.

e Guerrillamarketing umoziuje vytvarat efektivne reklamné kampane, ktoré zaujmu
svoje ciel'ové publikum. Tieto kampane st zvyCajne originalne, humorné, necakang,
odvézne az drz¢. Guerrilla marketing sa spdja s marketingom a propagaciou mensich
firiem, ktoré nemaju dostatok financii, no aj tak maju snahu presadit’ sa na trhu.
Samozrejme, aj velké a nadnarodné firmy moézu Guerrilla marketing vyuzivat),
pretoZe aj pre nich je to atraktivny spdsob na zvysenie povedomia o znacke. Je to

prosto d’alsi spdsob, ako kreativne zapdsobit’ na publikum.

22 SURANOVA, Kristyna. Efektivita ndstrojii medidlni propagace ceskych hudebnich festivalii [online]. [cit.
2018-09-05] Dostupné z: < https://is.muni.cz/th/nrm6o/bc-tisk.pdf >
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

4 FESTIVAL KONCINY

4.1 Historia festivalu

Multizanrovy hudobny festival Konciny sa v rokoch 2015 az 2017 niesol s ndzvom
Vudstok a vystriedal rozne lokality. Neskor doslo k odklonu od myslienky napodobiiovat’
hudobne iba tvorbu a styl 60. rokov a festival sa premenoval na Kon¢iny. Ponuka jedine¢né
spojenie odl'ahlého prirodného prostredia Strazovskych vrchov s kvalitnou hudobnou
produkciou. Podujatie sa kona takmer na konci sveta, v nadmorskej vyske az 630 m.n.m.
nad obcou Mojtin, ned’aleko mesta Pachov. Festival organizuje ob¢ianske zdruzenie Mrtva
kost’ v spolupraci s Lama School. Projekt je neziskovy a organizatori ho robia vo svojom
vol'nom ¢ase bez naroku na akukol'vek odmenu. Napriek tomu, Ze organizacia festivalu nie
je zd’aleka jednoducha a zZiada vela trpezlivosti a nervov, ambicidzna partia, ktord sa pozna
z Puchova a organizuje aj pocCas roka viaceré hudobné akcie, zatial' o ukonceni festivalu
neuvazovala. Festival mé posledné roky pozitivnu spitnu vizbu a prave ta ho drzi najviac

nad vodou a motivuje organizatorov k tomu, aby pokracovali aj nad’ale;.

., Organizaciu sme prebrali po partii, ktord to robila viac-menej punkovo, ako DIY
festival, bolo to zamerané na hudbu najmd 60. rokov a éru hippies, na ¢o odkazoval aj
samotny ndzov Vudstok. Najskor sme to v takom duchu udrziavali, ale potom sme si povedali,
Ze to chceme posunut niekam d'alej. Chceli sme to zamerat viac na alternativnu scénu. A ako
sme sa posunuli v style, tak sme zmenili aj ndazov, ktory je viacznacny. Odkazuje na

objavovanie novych hudobnych koncin, ale aj na lokalitu festivalu.

Za posledné tri roky sice vzniklo na Slovensku vela festivalov, ale Konc¢iny sa lisia
najma priestorom. Ide o jeden z najvysSie polozenych festivalov na Slovensku. Nachadza sa
Vv prirode, na like, s tu naozaj krasne scenérie kde vladne komorna, rodinna atmosféra.
Ambicia terajSich festivalov, je mat’ ¢o najviac navstevnikov, byt’ ¢o najvacsim, ale festival

Konc¢iny sa snazi drzat’ v rovine zhruba do 700 l'udi.

Na pddiu sa predstavuju kazdorocne najma zastupcovia slovenskej alternativnej
hudobnej scény. Klasicky rock, post rock, elektronika, folk, punk, hip-hop, dream pop, ¢i
indie.Vyber je naozaj bohaty a kazdy si najde to svoje. Mohli sme tu vidiet” hrat’ kapely ako

su Walter Schnitzelsson, Malalata, Vrbovski vitazi, Tolstoys, Says, Luvver, Anunnaki ¢i Our
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Stories. Festival Kon¢iny laka tiez projekciami kratkych animovanych filmov, workshopom

na tému ,ako Zit’ bez plytvania a bez smeti ,¢i rannym cvic¢enim jogy. 2

4.2 Vizualna identita festivalu

Multizanrovy hudobny festival Konc¢iny sa uz od zaciatku snazil odliSit’ svojim
vizudlom od svojho predchodcu, festivalu Vudstok, ktory bol zamerany najmé na 60. roky
a efu hippies. No po zmene nazvu a prostredia festivalu sa vizualna identita zacala menit’.
Nazov Konciny odkazuje na objavovanie novych hudobnych kon¢in i na lokalitu, kde sa
podujatie kona-takmer na konci sveta, v chranenej krajinnej oblasti Strazovské vrchy,

Vv prirodnom prostredi na luke obklopenej lesmi v lyziarskom stredisku Mojtin.

Organizatori sa vzdy priklanali k minimalistickému a ¢ierno-bielej kombinacii farieb.
A vo vizuale sa snazili znazornit’ skor prostredie ako multiZanrovost’ hudebného festivalu.
No posledné ro¢niky sa snazili zapojit’ do vizualu viac pestrych farieb a zobrazit’ nejakym

spdsobom pestrost’ a rozne druhy Zanrov.

4.3 Navstevnici festivalu

Primarnou ciel'ovou skupinou podujatia st najmi I'udia vo veku 18 — 45 rokov zijuci
v SirSom regione stredného Povazia. Podl'a skusenosti a Statistickych nastrojov (Google
Analytics, Facebook) tvoria najpocetnejSiu skupinu navstevnikov najmé prave obyvatelia
sirSieho okolia (asi 70%). Zvysok su l'udia pochadzajuci z celého Slovenska ,¢i blizkych
miest v Ceskej republike. Va&sinu navstevnikov festivalu v sii¢asnosti tvoria stali vracajuci

sa navstevnici.24

4.3.1.1 Plagaty

Jeden z hlavnych komunika¢nych prostriedkov online a offline propagacie je plagat.
Multizanrovy hudobny festival Konciny je nizkonakladovy, ztohto dovodu si nemdze

dovolit’ vela tlacenych vystupov.

28 PAVLIK, Adam, Martin. Konciny sii underground. Nendpadny, no vynimocny festivalii [onling]. [cit.
2018-03-08] Dostupné z: < https://kultura.pravda.sk/festivaly/clanok/479113-konciny-su-pravy-
underground-nenapadny-no-
vynimocny/?fbclid=IwAR2n8pad4x5HIhbJGEZX1pGwh2XwcIMJcSApbsjVermK2o061ebk-sLeiVGOk>

24 RAFAJ, Adam. Organizdcia lokalneho multizanrového festivalu [online]. [cit. 2018-03-08] Dostupné z:
<https://drive.google.com/file/d/1Bbsx3_ovSJtlotMkfY IreusFAUpyvESo/view?ts=60a554d0>
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4.3.1.2 Vizual 2018

Vizual v roku 2018 pri rebrandingu celého festivalu s tym, Ze jeho vyznam nebol
nikdy bliz§ie ureny a definovany. Od zacdiatku mali poziadavku aby bol vizual
minimalisticky a rozhodli sa pre farebnost’ ¢iernej a bielej. Logo bolo vytvorené grafi¢kou
iba v podobe rozdeleného ndzvu umiestneného do kruhu. Hranaté ostré tvary fontu mali
evokovat prostredie samotného festivalu. Vizual bol nésledne urobeny v podobe ¢iernych

Ciar, ktoré ilustrovali vrstevnice horského prostredia. A tak sa vizual s logom skvelo prepojil

a zobrazoval grafiky, to ¢o moZe navstevnik ocakavat'.

QNN N
\ FESTIVAL
3.-4.8.2018
MOJTIN
Malalata universum Project

CINY

Obr. 47: logo festivalu Konciny 2018
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4.3.1.3 Vizudl 2019

Pre vizual na rok 2019 bola vyhlasena sutaz. Zadanie znelo vytvorit minimalisticky
¢iernobiely vizual, ktory ma vypovedat’ horské prostredie a objavovat’ nové hudobné zanre.
Pouzity vizual zo sutaze nakoniec obsahoval vrstvené viny do podoby kopca. Vyznam

vizualu bol v pouziti zvukovych vin s odkazom na hudobny vyznam festivalu a pouzitie

FSk Javornik

Dreamfle!dTOlStoyS
Walter Schnitzelsson
Says Uzavreta spolocnost BDH S

LUVVER ilkn’vny venlsﬂ
nunn
Rakovicky Fraktdra ZemUo?res|

Vrbovski vitazi

-
—
-~

tvaru kopca, s odkazom na horské prostredie, kde sa festival realizuje.
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Obr. 48: Vizudl festivalu Konciny 2018
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Obr. 48: Vizudl festivalu Konciny 2019

4.3.1.4 Vizudl 2020

Aj pre tento rocnik bola vyhldsend grafickd sutaz s cielom vybrat’ novy vizual
Konc¢in. Tentoraz bol pozadovany farebny vizudl, opét’ ¢o najviac minimalisticky, priCom
odkaz grafiky nemal byt sustredeny na prirodu a prostredie ,ako tomu bolo v minulosti, ale
na pohodovl atmosféru a zazitky, ktoré si navstevnici z festivalu odnest. Na 'avom obrazku

mozeme vidiet’ zaciatky vyvoja vizualu pre tento ro¢nik.

KON
CINY

WAHL (UK) o SECRET SESSION « BUSINESS MERMAID
MIDI LIDI « PAPA DJANGO & MICHAL o RAPERTOAR
LOVE "N’ JOY (UA) « MICKEY (AT) » TART (€Z)
MASS PERCEPTION  KATARZIA o IRONIC MODERN WORLD
VYDRAPENA BUZIRKA PUNK SYSTEM o PETER KULICH
JIMMY PE o GALLILEOUS (PL) » KOALA VOICE (SL)
ZAKAZANY PRISTUP  DJ STEFF o FS VAH PUCHOV
PERSONAL SPACES o BAGANDA (REW » FVLCRVM

GENVINE JAKKS 19:00 \

WWW.FESTIVALKONCINY.SK

VSTUPENKY 0D 15 €

Obr. 48, 49: Vizual festivalu Konciny 2020
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Kvoli pandemickym opatreniam bol festival presunuty na iné miesto
a premenoval sa na Mini Konéiny v parku. Pestra farebnost’ sa zachovala a dominantnym
prvkom sa stala pripominajuca instantna fotografia nalepena na stene. Logo ostalo ako jediny

nemenny a konzistentny prvok od rebrandingu festivalu.

4315 Webova stranka

Festival Konc¢iny vyuziva webovi stranku uz od roku 2018. Funguje na jednoduchej
Sablone s viacerymi podstrankami. Meni sa kazdy jeden ro¢nik. A sprostredkovavatel je
jeden z ¢lenov organizacie.

Pri nacitani strdnky nam ako prvé zobrazi vizual daného roku a pre viac informacii
si moZe navstevnik preklikat’ menu. V menu sa nachadzajt vSetky potrebné informéacie. No
z mdjho osobného pohladu tam chyba polozka line up, ktord v prvom rade laka
potencionalnych navstevnikov. Po zoskrolovani hlavnou strankou vidime odpocet dni do
festivalu. Je to zbyto¢ny prvok, lepSie by bolo zamerat’ sa na dominantné tlacidlo vstupenky.
Najma kvoli nim sa navs§tevuje stranka festivalu Konciny.

Z celkového pohl'adu webova stranka posobi dobrym dojmom, no potrebuje vel'a

uprav a praktickosti.

FESTIVAL

30.7. - 1.8. 2021 / MOJTIN

i

Obr. 50, 51: Webova stranka festivalu Konciny 2020
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5 VYPRACOVANIE PROJEKTU

Uz pri vybere témy bakalarskej prace som vedela ,akym smerom pdjdem. Vzdy som sa
zaujimala o hudobné festivaly a ich lakavé vizualne identity im pridavali vacsiu hodnotu.
No nie vZdy ma kazdy festival dostatocny rozpocet a moznost’ sa propagovat’. Multizanrovy
festival Kon¢iny ma zaujal eSte pred dvoma rokmi, ked’ som sa ho zucastnila. Zaujalo ma
jeho prostredie, I'udia a pristup organizatorov. Tak som sa rozhodla nadviazat’ spolupracu s

organizatormi a pracovat’ na tvorbe nového vizualneho stylu .

Maly, nenapadny festival organizuje obcianske zdruzenie Mrftva kost’ v spolupraci s
Lama School. Projekt je neziskovy a organizatori ho robia vo svojom vol'nom ¢ase bez naroku

na akukol'vek odmenu.

Pri tvorbe vizualu sa budem snazit vytvorit' o najlepSie mozné rieSenie v rami
nizkonakladového rozpoctu, ktory oficidlne festival poskytuje. Zameriam sa na primarnu
cielovll skupinu a pokusim sa do vizudlu vniest’ viac farieb ,multizanrovost’ a roznorodost’

doprovodného programu.

5.1 Namet

Po analyze festivalu Kon¢iny som pris$la na niekol’ko podstatnych fakov. Uz od
zacCiatku sa snazili navstevnikov prilakat’ kvoli arealu v horskom prostredi a davali to pocitit’
aj v prvych vizualoch. Farebnost’ zvolili sice ¢ierno-bielu, no ostrymi a nepravidelnymi
prvkami vo vizuale sa snazili zachytit’ prostredie. Neskor si uvedomili, ze festival mé aj iné
hodnoty, ako réznorodost’ zanrov a tak sa vizual viac spestrili.

V pociatocnych grafickych vizualoch m6zeme vidiet typické prvky, ktoré sa opakuju
alebo zachovavaju. Logo sa od jeho vzniku nemenilo az do tohto ro¢nika 2021. Zo zaciatku
horské prostredie zobrazovali v Ciernych ¢iarach, ktoré ilustrovali vrstevnice horského
prostredia. Neskor pouzivali taktiez ilustrované Ciary, ktoré zobrazovali zvukové viny
Vv tvare kopca. Ro¢nik 2020 bol za mna najslabsim, o sa tyka vizualu a vobec nevypovedal
hodnotu festivalu.

Po podrobnom konzultovani s organizatormi a analyze som dospela k zdkladnym
prvkom a hodnotam festivalu. Festival Kon¢iny ma za ulohu zaujat’ navstevnika svojou
pestrostou v hudobnych zanroch, poukazat na menej zname kapely a pripravit’ zaujimavy
sprievodny program.

Preto som sa rozhodla skombinovat’ tieto faktory do jedného vizualu a pokracovat’ tak

v myslienke festivalu. A tak sa pre mna témou, ktora chcem zobrazit’ stala multizanrovost.
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5.2 Logo

Po dlh§om zvazovani s organizdtormi sme sa rozhodli zmenit’ aj logo festivalu. Ako
jeden z prvych vizualov boli pismenka Ka O, ktoré¢ mali vypovedat’ nazov ,,KonCiny*.
Posobili vel'mi sympaticky adali sa pouzivat aj samostatne. Bolo praktickejsie ako

predchadzajuce logo. Pridana hodnota tohto loga je, ze odkazuje na rytmus a hudbu.

Obr. 52: Logo festivalu Konciny

5.3 Pismena a prvky

Multizdnrovost’ sa da zobrazit’ réznymi spdsobmi. Ja som sa ju rozhodla zobrazit’
pestrymi farbami a réznymi prvkami. Vytvorila som niekol'ko prvkov, ktoré zobrazuju rézne
kvety, vinky a podobne. Samotne s textom to na mma posobilo nedokoncene. A tak som sa
rozhodla pridat’ k nim inicidly zZ ndzvu ,,festival Konciny* .

Pacila sa mi myslienka, Ze pismend a prvky mozem prepdjat’, rozdelit’ a pouzivat
osobitne. Celému vizualu to dodalo pestrost’ a prvky v pismenkach pdsobili vel'mi prijemne.
Pri prvom pohl'ade na navstevnika pdsobia veselo a zaujimavo, oproti predchadzajucim
vizudlom je to vel’ky rozdiel.

Ked’ze su pismenka s prvkami vlozené do Stvorca, rozhodla som sa s nimi tvorit’ r6zne
siete a spajat’ ich. Niekde som vynechavala prazdne miesta a Citate'nost’ sa potom zhorsila.
To bol ciel’, ako prilakat’ potencionalneho navstevnika z dial’ky. Tam, kde ostalo prazdne
miesto, som potom vpisala dolezité informacie o festivale ako bolo miesto, daitum, webova

stranka a nazov.

®x» o
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Obr. 53: Ukdzka grafickych prvkov vizudlu

5.4 Farebnost’

Pre cely vizudl som vybrala jednu farebnu paletu, ktorti pouZivam v pisanom texte,
alebo grafike. Samotné pozadie je biele, takze som sa snazila zvolit pestrejSie, kontrastnejsie
farby, ktoré st viditeI'né aj z dial'ky. TaktieZ som sa snaZzila zachovat farbu ako je zelena,

ktora opisuje prostredie festivalu.

Obr. 54 Farebnost grafiky

5.5 Typografia

Ked'ze som v samotnom vizuale pouzivala font recoleta, vSetky informacie na plagate
som sa rozhodla pisat’ tymto fontom. Farebnost’ som pouzivala vzdy z vopred vybrate]
paletky, ktori som pouzivala v celom vizuali.

Pre podrobnejsi popis informacii o festivale som k nemu doplnila pismo Monserrat,
ktoré ma dobru Citatelnost’ a ladi s primarnym fontom. Hodia sa k sebe a vynikaju, ¢i

v digitalnych ,alebo printovych médiach.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 53

I O

AaBbCcDdEeFfGgHhliJ

Recoleta Regular

AaBbCcDdEeFfGgHhli

Recoleta Semi Bold

Penultimate

The spirit is willing but the flesh is weak

SCHADENFREUDE

3964 Elm Street and 1370 Rt. 21

The left hand does not know what the right hand is doing.

Obr. 55, 56: Pdsmo Recoleta a Monserrat

5.6 Plagat

Hlavny vystup mdjho grafického rieSenia bol plagat, od ktorého sa potom odvijala cela
vizudlna identita a iné vystupy. Zo zaciatku som mala vel’ky problém n4jst’ tie spravne prvky
a farebnost’, ktora bude vypovedat’ moj ciel’. Existuje vel'a vizualnych rieseni, kde festivaly
pouzivaju prvky, ako kvietok, hviezda a podobne. Preto mi prislo prvoplanové ostat’ iba pri
tom. Chcela som celému vizualu pridat’ hodnotu nielen pestrou farebnost'ou. Chcela som
vytvorit’ nieco, o je variabilné, Citatel'né, pdsobi veselo a da sa to pouzivat’ bud’ ako celok,
alebo osobitne.

Prvé navrhy som sa snazila robit’ minimalisticky a vychadzala som z loga, ktoré¢ bolo
dominantou celého plagatu. Neskdr som dostala napad vytvorit’ z incidl slov festival
Konciny, pismena vlozené do Stvorca. Po vybrani spravnych farieb som ich r6zne farebne
kombinovala a dozdobila kazdé jedno nejakym prvkom. Prvky som umiestfiovala na
pismenkd, nemala som presne ur¢ent vel'kost’ @ miesto, kde sa budi nachadzat’. Cely vizual
som sa snazila vytvarat’ hravym spdsobom a preto som vytvorila §tvorcovu siet’, kde sa

pismenka spolu spajajti a vytvaraju slovo,,KONCINY*. Aby to bolo zaujimavejsie rozhodla
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som sa ich nie vzdy ukladat’ vedl'a seba a vynechala som prazdne $tvorce, kde som vpisovala

iné dolezité informacie ako meno, datum a webovu stranku festivalu.

MultiZzanrovy
hudobny
festival
Konéiny

C

Mojtin
30.-31.7.
2021

www festivalkonciny.sk

(@ntinental® TESco  (@ntinentalt TESCO  (@ntinental™

Obr. 57: Vizudl festivalu Konciny

5.7 Webova stranka

Sice je toto nizkondkladovy hudobny festival, no snazi sa prezentovat aj digitalne a to
vV ramci socidlnych sieti a webovej stranky. Primarne sa snazi v rdmci webovej stranky
predavat vstupenky na festival a sekunddrne oboznamit navstevnika o dolezitych

informéaciach o vstupe, doprave a fungovani na festivale.

Pri tvorbe webovej stranky som sa snazila vytvorit’ jednoduchu landing page, ktora
informuje navstevnika o dolezitych informaciach. Ako som uz spominala, primarnym
dovodom navstevy stranky je kipa vstupeniek a program. To som sa snaZila umiestnit hned’
na zaciatok. Menu som rozdelila do niekolkych sekcii. Na: info, program, vstupenky,
dobrovolnici, kontakt. Pri nacitani stranky sa zobrazi vizual a dolezité informacie, ktoré

navstevnik potrebuje vediet. Pre podrobnejsie info sa mdze preklikat’ d’alsimi sekciami.
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Obr. 58: vizual webovej stranky festivalu
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ZAVER

Cielom tejto bakalarskej prace bolo vytvorit’ novy praktickejsi, pestry a funkcni
vizudl menej zndmeho nizkondkladového festivalu Konciny. Skimanie tejto témy ma
obohatilo novymi poznatkami o organizacii a dramaturgii. Pociatky vSetkych zanrov
festivalov boli vzdy tazké. Vd’aka historii som sa dozvedela, ako sa 'udia bavili v minulosti,
¢o ich doviedlo k vzniku samotného festivalu. Ich vyvoj vizualnych identit mi ukézal
nedostatky grafickych rieseni. Cim zname;jsi festival, tym lepsia moZnost sponzoringu

a propagacie.

Analyza a nadobudnuté poznatky z rieSenia vizudlnych identit r6znych festivalov mi
pomohli pri vytvarani kone¢né¢ho vizualneho Stylu festivalu Konciny. Rozne grafické
pristupy zndmych festivalov mi pomohli zamerat’ sa na konkrétne online a offline média,
ktoré najviac propaguju festival. V ramci mojho nizkondkladového festivalu som sa to

pokusila prepojit’ a vytvorit’ findlny vystup mojej prace.
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