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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce se věnuje problematice zaměřené na aplikaci marketingového mixu firmy ELISOFT, s.r.o. Kapitola prezentující úvod do výzkumné problematiky mohla být zpracována detailněji. Teoretická část BP je zpracována v souladu s tématem BP. V samotném závěru této části mohlo být uvedeno také shrnutí základních teoretických poznatků, se kterými bude pracováno v části praktické. Praktická část BP, analýza, začíná popisem firmy ELISOFT, s.r.o. Analýza marketingové mixu mohla být zpracována svědomitěji. SWOT analýza je analýza sumarizující veškeré realizované analýzy a výzkumy, proto by měla být na konci analytické části. V rámci kapitoly 6 by bylo žádoucí prezentovat závěry uvedených analýz do fungování firmy ELISOFT, s.r.o. Kapitola 7 se věnuje, alespoň dle názvu, oblasti konkurenceschopnosti, ale má se věnovat problematice marketingového mixu. A dále se navrhovaná doporučení limitují pouze na oblast propagace a marketingové komunikace, nikoliv na oblast celého marketingového mixu. Pozitivně lze hodnotit časovou, nákladovou a rizikovou analýzu. V BP je mimo jiné dále uvedeno, že byly využity rozhovory v rámci sběru primárních informací, nicméně přepisy těchto rozhovorů v BP uvedeny nejsou. I přes výše uvedené nedostatky doporučuji BP k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:

1. Can you explain why the recommendations for the company Elisoft, s.r.o.  are not specified for all variables of the marketing mix?

2. Can you suggest the recommendations for the company Elisoft, s.r.o. for the remaining variables of the marketing mix?

3. Has the student already had the opportunity to discuss her proposed recommendations with the management of the company Elisoft, s.r.o., and if so, what the reactions were like?
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