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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Diplomova praca sa vyznacuje silnym aplikatnym potencidlom, navrhované rieSenia su
implementovatelné s minimalnymi zmenami.

Diplomantka akcentovala Specifikd marketingovej komunikacie malého podniku
pbsobiaceho v oblasti sluZieb, vdaka ¢omu mozZe praca byt aj zdrojom praktickych
informacii pre podnikatelské subjekty podobného typu.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

Spracovanie metodiky a charakteristika vybranych metdd by si zasluhovali detailnejsSie
spracovanie.

Limitujucim faktorom bola Struktdra a velkost vzorky, ¢o si vsak diplomantka
uvedomovala av praci aj uvadza. TaktieZ vdanom kontexte neboli vopred stanovené
hypotézy, vyskumné otazky boli pritom nahradené vyskumnym problémom.
Aproximativny rozpocet v pripade navrhovanych rieSeni je optimisticky nastaveny, taktiez
nezahrna vsetky predpokladané naklady. Skuto¢né naklady budu vyssie.

Otazky k obhajobé:

Zvaiujte mozZnosti vyuZitia priameho marketingu vo vztahu k vysledkom analyzy
sti¢asného stavu marketingovej komunikdcie vo svadobnom ateliéri SVATEBNENI.
Identifikujte limity navrhovanych rieseni.

Kontrola plagiatorstvi byla negativni — systém nasel shodu 0 %.

Ve Zliné dne <<<8. 5. 2019>>> Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



