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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 e

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 d

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,46 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· V teoretické části jsou vysvětleny základní pojmy důležité pro porozumění dané problematiky. Velmi výstižný výklad pojmu udržitelná móda (kap. 2). Předložen je solidní teoretický rámec pro realizaci praktické a projektové části. 

· Velmi dobře jsou postaveny výzkumné otázky. Nastavení cílů a metod práce je v souladu se Zadáním a s formulací výzkumných otázek, mimořádně důkladně vyhodnocenými. Tato část práce je přehledná, srozumitelná, podrobná, psána kultivovaným jazykem, s využitím množství zdrojů.
· Oceňuji ověření otázek dotazníku pretestem, vytvoření person, i výstupy konkurenční analýzy.
· Za pozitivní v nástinu komunikace budoucí firmy považuji zavést edukaci.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V teoretické části hovoří autorka o významu PEST analýzy a slibuje ji využít, v realizovaných analýzách schází. Stejně jako není v projektu vzpomenuto nastavení CI, byť je u začínající firmy (a nejen u ní) významným faktorem. Autorka uvádí: „cíl práce se zaměřuje na zvednutí povědomí o této značce“. 
· Autorka neshrnuje poznatky v závěrech.

· Rozsah projektové části je omezen jen na 8 stránek, navíc vyplněných mezerami a obrázky. Autorka sice uvádí: „Cílem není tvorba detailního komunikačního plánu, nýbrž návrh podstaty komunikační kampaně a jejího smyslu“. Ale v Zadání, v bodu 5 stojí navrhněte kampaň… 
· Celkově práce působí, jako kdyby konec byl od jiného autora. Poslední stránky (závěr DP, seznam použitých zdrojů, který neodpovídá realitě, apod.) jsou velmi nedbalé. ☹ Nebyl čas?
Otázky k obhajobě: 

· Prosím, předložte analýzu PEST (PESTLE), případně další marketingové analýzy. 
· Můžete uvést vliv vzdělání respondentů na přístup k udržitelné módě? Byly (pokud ano jak) tím ovlivněny jejich odpovědi?
· Jak se díváte na skutečnost, že přibývá lidí, kteří se brání konzumu, programově odmítají kupovat stále nové oblečení, hledají nadčasovou kvalitu a skutečnou hodnotu? Čím je to ovlivněno? Jaké formy edukace byste zvolila (nejen u značky PB)?
· Některé řetězce odebírají zpětně použité oblečení. Uveďte příklad, jak komunikují řetězce svůj přístup k udržitelné módě (pokud ano).  Jaké máte informace, co se s oblečením děje dál?
Ve Zlíně dne 3. května 2019



Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1618396679.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		e		E		1600		3

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		d		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.46		D		2.455		2430		2.695






