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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – projekt:
	

	1. projektová část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	projektová část práce navazuje na výsledky analýz
	

	práce obsahuje závěry a možnosti aplikace navrhovaných doporučení
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce obsahuje dopady předložených návrhů
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
	25



Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Zdravý životní styl je v dnešní době trendové téma, ale jaké správné komunikační a prodejní kanály zvolit k ovlivnění koncového uživatele, aby provedl nákup a stal se stálým zákazníkem, který se vrací, je nelehký úkol. Teoretická část práce je zpracovaná kvalitně, obsahuje podstatné informace, které se vážou na téma práce a poskytují přehlednou a srozumitelnou formou data potřebná k analytické části. Metody a cíle práce jsou formulovány srozumitelně a nastiňují směr a obsah, kterým se bude práce ubírat. Po představení společnsoti je jasné, že firma není žádný začátečník a na trhu je již téměř 7 let. Problémem startupů jsou často jejich transformace z "garážové" firmy založené na idei a vizi na tržně orientovaný ekonomický subjekt s vizí růstu a expanze. Často tento přerod končí fúzí či zánikem z důvodu neschopnosti reagovat na rostoucí poptávku a snaha udržet stávající podmínky, které neodpovídají rostoucím požadavkům ze strany zákazníků. V dnešní době obzvláště díky nedostatku kvalitních kvalifikovaných sil, které pomohou zajistit hladký průběh rozvoje podniku. Firma si klade za cíl stát se jedničkou na československém trhu, ale prozatím se neodvážila "rozjet" vlastní pobočku v Čechách. Segmentace je poměrně logická a separuje několik samostatných skupin. Poměrně zajímavým prvkem je telefonické kontaktování viz strana 64, kde se stává nákup více osobnějším. Zcela kvituji kritický postoj k nástrojům viz e-shop. V případě projektové části je zmíněna e-mailová komunikace a e-mailing. V současné době při platnosti GDPR je toto téma, které je velmi ožehavé a je třeba myslet i na neaktivní zákazníky z doby před platností GDPR a jejich způsobu kontaktování. V rámci návhrů jsou prvky, které jsou zajímavé a mohly by přinést reálné výsledky měřitelné v podobě návštěvnosti webu z určitých kanálů. Celkově práci hodnotím kladně a doporučuji k obhajobě. 

1) Z jakého důvodu nechtěla firma expandovat i mimo Moravu a raději se orientovala na Slovensko namísto pokrytí krajských měst v Čechách - Praha, Liberec, Hradec králové, Plzeň - obecně města se silnou kupní silou a vysokou životní úrovní?

2) Cítíte ze strany vedení, že má ujasněnou vizi, která se týká budoucího rozvoje společnosti? Co vidíte jako největší překážky k její naplnění?

3) Jakým způsobem se bude současný mkt. komunikační mix firmy rozvíjet? Budou následovat Vaše doporučení, jaké případné modifikace jsou ze strany vedení navrženy? Pokud ano, souhlasíte s nimi?

[bookmark: _GoBack]4) Stíhají operátoři komunikovat se všemi objednávajícími během či po objednávce zboží? Pokud chcete být československou "jedničkou" na trhu, jak chcete řešit rostoucí poptávku a současný stav tel. komunikace? 

[bookmark: Rozevírací5]DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce  plagiát.

Práce  kritéria pro obhajobu DP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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