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Studentka Michaela BroZova na konci své bakalédiské prace SouCasny Cesky filmovy trailer
»doufd, Ze se ji podafilo naplnit zadani a Ze tato prace bude piinosem nejen pro ni, ale i pro
jeji kolegy.* Bohuzel jeji prace nenapliiuje zadny z téchto cili a Ize fici, Ze by nejspiS bylo
zajimavé zvetejnit rozhovory se tfemi respondenty, jejichZ citace tvoii nejvice textu prace.
Rozhovor vSak neni teoretickd prace a v této praci pak chybi jakdkoliv analyza a rozvedeni
zajimavych podkladt poskytnutych respondenty do obecnéjsiho kontextu tykajicich se tématu
préce.

Piikladem této nekoncepcnosti je napt. klasifikace forem v kapitole (1.2 Formy), kde jsou pod
sebou uvedeny: teaser, trailer, televizni upoutdvka, video bumper, promoproducer, vertikalni
trailer. Naprosto nesmysln¢€ je v této klasifikaci uveden ,,promoproducer, ktery ve vyctu
forem nemad, co délat. Pfipomind to zndmy Borgestiv popis ¢inské encyklopedie, v niZ jsou
zvitata rozd¢lena na nésledujici skupiny: a) patiici cisafi; b) nabalzamovand; ¢) zdomacn¢la;
d) prasatka; e) sirény; f) bajnd; g) toulavé psy; h) zvitata zahrnuté do této klasifikace; 1) ta, co
jsou jako blaznivd; j) nespocitatelnd; k) nakreslend tenkym Stétcem z velbloudi srsti; 1) a
podobné; m) ta, co prave rozbila dZban; n) ta, co z dalky pfipominaji mouchy.

V ramci této klasifikace forem je velmi vagni i definice téchto forem, které se v pritb¢hu prace
repetitivné objevuji.

V kapitole 1.2.3 Televizni upoutdvka autorka cituje rozhovor s Kamilou Kuhnovou, kterad
vSak ale v citovaném textu mluvi o televiznim self promotion a jeji vypovéd’ se tak naprosto
miji s vyty¢enym vychodiskem priace Brozové, kterd by zde meéla akcentovat umisténi
televizni upoutavky daného filmu neZ vlastni promo videa samotné televize.

Dal$im nedostatkem préce je, ze Krystof Safer je uvadén jako producent filmu Zlaty podraz.
Krystof Safer pracoval na filmu jako ekonom, producentem filmu Zlaty podraz je Jaroslav
Boucek.

Nize uvedené citace autor¢inych vét nejsou nijak podloZeny zdrojem:

-,V Ceské republice se kazdy rok nato¢i nékolik desitek filmt (p¥iblizné 80) a jejich
mnozstvi v posledni dobé& stoupd.* s.9 — kde k tomuto ddaji autorka ptisla?




,,V druhé ¢asti rozhovoru jsme se dotkli délky filmovych trailerti, kterd by podle Alexy
m¢la byt o néco kratsi, neZ doporucuje americkd MPAA, tj. neZ 2 minuty a 30
sekund.* s.17 — kde to doporucuje MPAA?

Nedostatecné se pracuje s pouZzitou literaturou. Jako hlavni teoreticky text autorka vyuziva
Clanek ze Ctrnactideniku A2 Petra Platenika ¢itajici 6 odstavci, zatimco podstatnd kniha
Finoly Kerriganové o filmovém marketingu neni koncep&né vitbec vyuZita (pouze ve dvou
velmi obecnych citatech).

V préci se objevi tyto nepfesnosti: v éeském abstraktu prace $patné sklofiovani jména ,,Safer,
v anglickém abstraktu je nesmysIn€ misto obvyklého a jednozna¢ného ,,producer* uveden
nevhodny termin ,,promoter*. Na stran¢ 30 stoji: ,,Ddle zminil i néleZitosti, které musi
splnovat sport ureny pro televizi.*“ — spradvné ma byt ,,spot*.

Otazky k obhajobé (vvhrady, pFripominky, niméty, atd):

Pro¢ je Krystof Safer uvadén jako producent filmu Zlaty podraz?

Kde autorka vzala ¢isla o poctu rocné natocenych filmi a kde MPAA doporucuje délku
traileru?

Definovat rozdil mezi self promo televizni stanice, televizni upoutdavkou a vlastnim trailerem.

Pro¢ je opominuta role distributora?

Navrh klasifikace: E - dostate¢né
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