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ABSTRAKT

Soucasny Cesky filmovy trailer

Bakalatskd prace analyzuje soucCasny Cesky filmovy trailer z pohledu dvou uspéSnych
producenti, Jitiho Kone¢ného ze spole¢nosti Endorfilm a Krystofa Safery z Buc-film, s. r.
0. Prace vymezuje pojmy spojené s filmovym trailerem a popisuje postup a okolnosti
vyroby trailerti dvou filmi jiz zminénych spolecnosti — VSechno bude (Endorfilm) a Zlaty
podraz (Buc-film, s. r. 0.). K celé vyrob¢ filmovych trailert se také vyjadiuje a podava svij

nazor stiihac a rezisér filmovych trailerti Libor Alexa.

Kli¢ova slova: trailer, producent, rezisér, vyroba

ABSTRACT

Contemporary Czech Movie Trailer

The bachelor thesis analyzes the contemporary Czech movie trailer from the perspective of
two successful promoters, Jifi Kone¢ny from the companies Endorfilm and Krystof Safer
from Buc-film, s.r.0o. The thesis defines the terms associated with the film trailer and
describes of creating trailer for two films by the already mentioned two companies —
Winter Flies/VSechno bude (Endorfilm) and The Golden Betrayal/Zlaty podraz (Buc-film,
s.r.0.). The director and film editor Libor Alexa also expresses his opinion towards the

whole film trailer creating process.

Keywords: Trailer, Producer, Director, Production
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UvVOD

V Ceské republice se kazdy rok nato¢i nékolik desitek filmd (pfiblizné 80) a jejich
mnozstvi v posledni dob¢ stoupa. Piipocteme-li filmy, které sem mifi ze zahranici, vznika
konkurenéni prostfedi, v némz se bojuje o kazdého divaka a o ziskéni a udrzeni vyhodnych
pozic v kinech, coz samoziejmé zéalezi na riznych aspektech. Jednim z téchto aspekti
muze byt pravé trailer, ktery by mél piedev§im zaujmout domovské publikum a odliSit
dany film od téch ostatnich. Z tohoto diivodu se filmovi producenti snazi trailery neustale

zlepsovat a zaroven pecliveé promysleji dalsi typy reklamy.

Cilem mé prace je porozumét postupim a technikdm pii zadavani traileru do vyroby,
zjistit, v ¢em jsou dané kroky postupu piinosné ¢i naopak, a ziskat pfesnou predstavu o
tom, jak komunikovat s tvlrci traileru. Myslim si, Ze tato prace by mohla byt pfinosna
nejen pro meé, ale také pro ostatni studenty filmové produkce, protoze jim mize slouzit
jako napovéda ve chvili, kdy se budou chystat poprvé zadat vyrobu traileru k filmu, ktery

maji produkovat.

Téma soucasného ceského filmového traileru je velmi Siroké, proto jsem se rozhodla
zaméfit se na dva ceské filmy — VSechno bude z produkce Endorfilm a Zlaty podraz
z produkce Buc-film, s. r. 0. Krom¢& samotnych producentt jsem kvili snaze o komplexni
zpracovani tématu oslovila také reziséra a stiihace Libora Alexu, ktery oba trailery ke
zminénym filmim vytvotil. V obou ptipadech spolupracoval s rezisérem traileri Janem
Bustou, ktery je hlavni osobou v komunikaci se zadavatelem, tj. producentem. S Janem
Bustou a Liborem Alexou pracuje také rezisér Jiti Kunst. Vybér filmi pro mou
bakalafskou praci nebyl nahodny, ale souvisel se soucasnou nabidkou filmové produkce a
celkovym pojetim téchto snimki a jejich trailert. Na druhou stranu pro mé bylo pii vybéru
dilezité, Ze prvni film patii spiSe do ramce artového filmu, zatimco druhy je filmem

hlavniho proudu, jde o vypravny a drahy velkofilm odehrdvajici se v minulosti.

Vsechno bude je filmové drama, road movie, film s artovymi prvky a autorsky film

odehravajici se v dneSni dobé. Tato road movie pojedndva o dvou nedospélych chlapcich,

' Rozhovor s Liborem Alexou, stiiha a reZisér trailerd, Praha 11. 1. 2019.
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ktefi se sami vydaji na cestu autem. Ptestoze film Zlaty podraz mlizeme také zatadit do
kategorie filmové drama, je to pfedev§im snimek zaméfeny na sportovni tématiku,
konkrétn¢ basketbal, ktery feSi povalecnou basketbalovou reprezentaci a hlavné
mistrovstvi Evropy v letech 1946 az 1951. Nepojednava vSak pouze o basketbalu, ale je v
ném velice dobie reflektovana politicka situace dané doby a opatfeni s ni spojend. Jiz
z tohoto kratkého popisu je patrné, ze oba filmy jsou velmi zajimavé a pfitom odlisné
zamétené. Nicméné zdsadni otazkou pro mé zlstava, jak moc se liSily pozadavky na
vyrobu filmového traileru, coz nejlépe dokéazi zodpovédet producenti a rezisér. Z tohoto
divodu bude prace obohacena o uryvky rozhovorl s producenty obou filmu, Jifim
Koneénym ze spoleénosti Endorfilm (film Vsechno bude) a Krystofem Saferem ze
spole¢nosti Buc-film, s. r. o. (film Zlaty podraz). Dale zde budou uvedena slova Libora
Alexy, reziséra filmovych trailerti. V§em tfem budou kladeny stejné otazky, na které budou
odpovidat. Véfim, ze kazdy tuto tématiku vnimé trochu jinak a tak budou odpovédi
v nékterych piipadech rozdilné a tim padem zajimavé. Otdzky se budou tykat jak

filmového traileru jako takového (naptiklad vztah producenta ¢i reziséra k

filmovému traileru, podminky pro vznik traileru), tak jeho Sifeni a propagace.

Ve své bakalarské praci bych chtéla shromézdit poznatky tykajici se zadavani filmového
traileru do vyroby — na co si dat pozor, ¢emu se vyvarovat, na co se zaméfit, co je dobré
prozradit a co naopak nechat jako piekvapeni pro divaka. Diky vybranym ptikladim bych
chtéla rovnéZz zprostfedkovat informace o tvorbé jiz hotovych filmovych trailerd, ze
kterych si mizeme vzit ptiklad, spolu s komentatem producentl k jednotlivym otazkam.
Mimo vyrobu traileru bych ¢tenaitim rada ptiblizila i povédomi o Sifeni traileru, zejména
jaké jsou aktualni trendy a co je jiz passé. Ctenaf by si mél po preéteni mé prace odnést
predstavu o tom, jak se trailer tvofi, nad ¢im je dobré se pfed zaddnim do vyroby zamyslet,
také schopny pfi zaddvani vlastniho traileru do vyroby urcit, co je prioritni a ¢emu vénovat

vetsi pozornost. M¢l by tedy dobie odhadnout vSe, co je potieba.
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1 FILMOVY TRAILER

1.1 Definice

Filmovy trailer je prostfedek filmové marketingové komunikace, ktery slouzi k prezentaci
samotné¢ho dila, jako reklama a nastroj pro ziskani divaki. Také bychom mohli fici, Ze je to
ukazka nového filmu, ktery v budoucnu uvidime na platnech kina, pozdé€ji tfeba 1 v
televizi. Jak ve svém clanku uvadi Petr Platenik: ,,Podstatou traileru jako jedné
z marketingové vyuzivanych forem filmu je v prvni fadé vyvolat o¢ekavani a v podvédomé
roving i touhu spatfit prezentovany film. Délkou i ziStnym zaméfenim jej mizeme zaradit

k dal§im dvéma formatim kratkého filmu — k videoklipu a reklam&.*?

Zde jde ptedevsim o
styl tvorby filmového traileru. Trailer m4 jasné¢ dané parametry pro svou tvorbu, coz se
tyké predevsim jeho délky. Ta miize byt 2 minuty a 30 sekund. V dne$ni dob¢ ale vidame
spiSe kratSi verze trailerti, a to hlavné z divodu udrzeni lidské pozornosti. Petr Platenik
k tvorbé traileru dodava, ze od videoklipu ,,pfebira stylové postupy zalozené na rychlém
stithu zabéri, dost Casto fazenych podle jinych kritérii nez obsahovych, a to bud’ do rytmu
titulni melodie, nebo zcela pragmaticky zvolené skladby, ktera ve filmu neni pouzita“,’
kdezto s reklamou ,sdili trailer manipulativni postupy vedouci divaky k zajmu
o anoncovany produkt, i1 kdyZ publiku se v tomto pfipadé nedostava vSech podstatnych

informaci, protoze by se tim hodnota filmu sniZila.«*

Mizeme se také setkat s podobnymi formami, které s filmovym trailerem souvisi nebo se

od ného pfimo odvijeji, proto se jejich charakteristice vénuji niZe.

2 PLATENIK, Petr. Trailer a touha. A2: kulturni tydenik. Praha: Kulturni tydenik A2 s. r. 0., 2009, roc. 5, ¢.
19. Dostupné z: https://www.advojka.cz/archiv/2009/19/trailer-a-touha.

> TAMTEZ.

* TAMTEZ.


https://www.advojka.cz/archiv/2009/19/trailer-a-touha
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1.2 Formy

1.2.1 Teaser

Hlavni myslenkou teaseru je ukazat par scén z piipravované¢ho filmu. Stopaz teaseru se
pohybuje kolem 1 minuty. Material, ze kterého je tvofen, mize byt natoCen dopiedu
(jeden, dva obrazy) a slouzit pfi komunikaci s distributory a sponzory. Nebo mize byt
sestfihan z jiz dostupného materidlu, nemél by vSak ukazovat veskeré informace, které jsou
ukolem traileru. Dalo by se fici, Ze traileru predchdazi, ale neni tomu tak vzdy. Teaser mize
vyjit klidn€ 1 rok (¢i jesté diive) pred samostatnym trailerem a filmem, pravé slouzi-li pro
komunikaci s lidmi diilezitymi pro financovani filmu. Pfi této ptilezitosti mtize informovat

o nov¢ pripravovaném filmu také divdka a dat mu tak prvni signal o daném snimku.

1.2.2 Trailer

Ukolem filmového traileru je ukazat lidem o ¢em film pojednava a upoutat jejich
pozornost natolik, aby §li na film do kina. VétSinou jsou do tvorby traileru pouZzity nejlepsi
scény filmu. Budeme-li citovat Lisu Kernan: ,,Trailery jsou lepsi nez filmy.« Trailer je
nejdulezitéjsi ¢ast marketingové kampané pro dany film. Proto je dllezité, aby si producent
dobfe vybral reZiséra, ktery bude trailer pro film tvofit a poskytl pro tvorbu traileru
potiebné finance. Trailer se vypousti pied premiérou filmu ve vhodny ¢as — toto obdobi se

1i81 podle filmu, ro¢niho obdobi, producenta.

1.2.3 Televizni upoutavka

Dals$i moznosti propagace filmu jsou televizni upoutavky, neboli spoty. Jejich stopaz je
o dost kratsi neZ filmovy trailer nebo teaser. Jednéd se vétSinou o 15-30 sekund, protoze
moznost promitnuti upoutdvky je ¢asové omezend. Rozdil mezi televiznimi upoutavkami
souvisi s politikou jednotlivych stanic a také stim, zda se jedna o film cesky anebo
zahrani¢ni. O televiznich upoutdvkach komer¢nich a vetfejnopravnich televizi poskytla

rozhovor Daniela Kunova, ktera ma se self-motion zkuSenosti jak u nés, tak v zahranici:

> KERNAN, Lisa. Coming attractions: reading American movie trailers. 1st ed. Austin: University of Texas
Press, 2004. ISBN 02-927-0558-1.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

,.CT1 se snazi konkurovat komerénim televizim, nicméné potad je pro konzervativngjsiho
divéka, ur¢it¢ dba vic na vychovny charakter a vic si hlid4d tfeba scény nésili v
upoutavkach.“® Oproti tomu pro komeréni televize Nova a Prima: ,,je primarni stavét
upoutavky na hvézdach a pokud je film vypravny, tak ukazat vypravnost. Upoutdvky jsou
prvoplanové, aby z nich byl poznat Zanr filmu.*’ Z jejich slov Ize tedy vy&ist, e tvorba
televiznich spoti se 1isi podle toho, jestli délame spot pro vetejnopravni nebo komeréni

televizi.

1.2.4 Video bumper

Je to format kratkych videi 6-8 vtefin, které jsou umistény pfed video a nedaji se pfeskocit
nebo vypnout. Bumper se Casto prilepuje i pfed zacatek vlastniho traileru, ¢imz mu dodava
na dramati¢nosti. Divak nejprve vidi rychly sled obrazii a teprve poté zacne trailer v jeho
klasickém tempu. V dnes$ni dobé je fragmentovand pozornost a celkové nesoustfedéni
velke, proto je potieba lidem ukdzat néco dfive, nez ptepnou, nebo nez se zacnou nudit.®
Video bumper je vsouCasné dobé velice G€inny druh reklamy na socidlnich siti.
Zamétime-li se na to, kolikrat si Clovék néco denné pusti na youtube, a vezmeme-li
v uvahu, ze pfed kazdym videem mu vyskoci néjaky video bumper, ktery nebude moci
preskocit, utkvi mu v paméti tato kratkd ukazka daleko 1épe nez minutova reklama, kterou

po 5 vtefinach miize dobrovolné preskocit a které nebude vénovat tolik pozornosti.

1.2.5 Promoproducer

Clovék, ktery vytvaii pro oddéleni Self Promotion nejéastéji televizni upoutavky a ktery

snoubi v jedné osobé dovednosti reziséra, stiithace a copywrightera.

1.2.6 Vertikalni trailer

Specialn¢ upraveny trailer, ktery slouzi hlavné pro uziti na socialnich sitich. Jedna se

o upraveny (vyposouvany) trailer, ktery se soustiedi pfedevsim na hlavni hrdiny. Je otoc¢en

 FILA, Kamil, KUHNOVA, Daniela. Televizni self-promotion. Cinepur: Casopis pro moderni cinefily
[online], zaii 2007, €. 53. Dostupné z: http://cinepur.cz/article.php?article=1293.

" TAMTEZ.

¥ Rozhovor s Jifim Kone&nym, producent spole¢nosti Endorfilm, Praha 1. 11. 2018.
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na vysku a zaroven je zkracena délka, protoze naptiklad Instagram nepovoluje videa delsi

ne minutu.’

? Rozhovor s Liborem Avlexou, stiihac a rezisér traileru, Praha 11. 1. 2019.
Rozhovor s Krystofem Saferem, producent spole¢nosti Buc-film, s.r.o., Praha 1. 11. 2018.
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2 PRODUCENT A TRAILER

Vzhledem ke svému studijnimu zaméteni a budouci profesi se divam na filmové trailery ze
zvédavosti, protoze mé zajima, jak je trailer pro dany film utvofen. Ne vzdy m¢ ale tato
ukdzka nadchne, coz mé vede k zamysleni, zda je trailer Spatn¢ ud¢lany, nebo zda autofi
pouze nechtéli zobrazovat hlavni myslenky filmu. Nicméné to uz se vétSinou nedozvim,
protoze i ptes svij profesiondlni zajem do kina pravdépodobné nepiijdu. Tim, ze ma
filmovy trailer moc a silu pisobit na divéka, patii ke kliCovym momentiim dobfte si zvolit
parametry pro jeho vyrobu, ¢emuz se budu vénovat v dalsi kapitole. Bez kvalitniho traileru
by v dnes$ni dob¢ byla navstévnost kin pravdépodobné o néco mensi, nebot’ je to predevsim
zpusob reklamy a propagace filmu. Proto jsem se rozhodla oslovit producenty spole¢nosti
Endorfilm a Buc-film, s.r.o., a reziséra a stfithace filmovych trailerii Libora Alexu s
otazkou, co pro n¢ zhlediska jejich profese filmovy trailer znamend. VSichni patii
k jedném z nejlepsich tvlirc u nas, proto mé zajimalo, jak k tomuto reklamnimu produktu

ptistupuji.

2.1 Endorfilm

Producent filmu VSechno bude Jifi Kone¢ny tika: ,, Trailer je zékladni néstroj propagace.
Téméet jediny pro fadu lidi. Pro fadu lidi, protoZe v dneSni dobé nestihaji vidét film, je to
jediny obraz o tom filmu, co ten film je za&.“'° I kdyz divak film neuvidi rovnou, je dobré,
jak vyzdvihuje Konecny, Ze o filmu ziska alespon urcité¢ povédomi a vi, ze film vznikl, a je
tak 1 pravdépodobné, Ze si ho mozna n¢kdy v budoucnu pusti. ,, Tieba kdyZ vam feknu
nazev néjakého filmu, tak vy mi feknete, ,viibec nevim, co to je,* a to znamena, ze ten film
jakoby neexistuje. Spousté filmi se tohle stane. Na druhou stranu jsou filmy, o kterych vi
skoro kazdy, a to je Zadouci. Neznamend to ovSem, ze ten film vid¢li, ale ze maji
povédomi o jeho existenci. Netroufam si fici pfesna Cisla, ale domnivam se, ze filmovy

«ll

trailer je 80% z celé propagace - komunikace filmu.”“" Z vypovédi producenta Endorfilm

vvvvvv

' Rozhovor s Jitim Kone&nym, producent spolecnosti Endorfilm, Praha 1. 11. 2018.
" TAMTEZ
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2.2 Buc-film, s.r.o.

Producent filmu Zlaty podraz Krystof Safer uvadi: ,,Filmovy trailer je prvni vizitka
k divakovi. Mlizeme ho nazvat prvni ochutnavkou. V ptipad¢ filmu Zlaty podraz nebyl
trailer jedinym komunika¢nim prostfedkem. Vznikl i filmovy teaser, kde se poté méni

) e , L. Iy , 12
situace a trailer jiz neni prvni vizitka, ale pfedvida ji filmovy teaser.” ~ J

ak jiz producent
spolecnosti Buc film, s.r.0. nakousl, film Zlaty podraz vyuzil vice propagacnich prvki pro

svou prezentaci.

2.3 Strihac a rezisér Libor Alexa

Svij pohled na véc prozradil také stfiha¢ a reZisér trailerti Libor Alexa: ,,Pro m¢& osobné je
filmovy trailer disciplina, kterd vyZzaduje od tviirce velky cit pro rytmus. Je to o uméni
vypraveét a o umeéni zkratky. Je to také odvétvi, které alespon ve svété podléhd i uréitym
trendtim a postuptim.“'® Otézkou tedy bylo, zda n&jaké trendy dorazily i k nam nebo zda se
néco v posledni dobé zménilo. ,,V Cesku se donedavna profesiondlni tvorbou trailerd nikdo
moc nezabyval. Casto trailery vytvafeli samotni stfiha¢i filmu. Ale tam to pravé &asto
narazelo na limity toho, Ze ten material uz natolik znali, Ze ¢asto neméli potiebu vypravet,
a trailery byly takové nahodilé skruméze dialogi a zab&ri.“'* Slova Libora Alexy
potvrzuji, Ze 1 v ptipadé¢ filmového odvétvi je dobré mit jednotlivé specializace, diky
¢emuz si napiiklad stfiha¢ a rezisér filmového traileru udrzi urcity nadhled a nezévislost.
»Ja se vzdy snazim o to, aby bylo z traileru naprosto jasné, o jaky zanr jde, jaké jsou hlavni
postavy, jaka je zakladni d&jova linka a jakou atmosféru film mé. Toto kdyZ se podafi
vméstnat do zhruba 90-120 vtefin, tak to povazuji za dobry filmovy trailer. Jsou pak
samoziejmé nekdy i volnéjsi a komerci nesvazané projekty, kde jde zase o zanechani
n¢jakého drasavého pocitu a vyvolani zajmu o samotny film. To mlze fungovat, aniz by
bylo patrné, jaky déj bude film mit nebo kdo je hlavni postava, ale to uz jde spiSe

o festivalové filmy, u kterych nejde v prvni fad€ o zasazeni co nejvétsiho poctu divak, ale

2 Rozhovor s Krystofem Saferem, producent spole¢nosti Buc-film, s.r.o., Praha 1. 11. 2018.
13 Rozhovor s Liborem Alexou, stitha¢ a rezisér trailert, Praha 11. 1. 2019.
" TAMTEZ.
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jde o vyvolani z4jmu u odborného publika.«'> V druhé &asti rozhovoru jsme se dotkli délky
filmovych trailerti, ktera by podle Alexy méla byt o néco kratsi, nez doporucuje americka
MPAA, tj. nez 2 minuty a 30 sekund. S ohledem na dneSni dobu a jeji zrychlené tempo,
muze byt kratsi verze pro publikum skutecné lepsi. Tvilrce trailerii se vyjadfil 1 k otazce,
jak vnima filmovy trailer: ,,J4 osobn¢ ho beru hlavné jako marketingovy ndstroj. Je to
takovy vstupni impulz, ktery vam ma fict, ze se mate o ten film zacit zajimat, néco si o
filmu dohledat a nejlépe se po zhlédnuti traileru rozhodnout k navstéveé kina. Trailer ale
umi nastartovat i né¢jakou diskusi k filmu, umi i vyvolat urcité divacké oc¢ekavani, takze je

’ o Yo s v e . 16
svym zpiisobem soucésti filmu, ale primarné je to ten marketing.*

Libor Alexa popsal,
jak postupuje pti vyrobé traileru a co chce, aby z n¢ho bylo na prvni pohled patrné. Dale
sdelil, ze pro n€ho je to hlavné marketingovy nastroj. Otazka, zda je trailer pouze
marketingovym nastrojem, ¢i je 1 zaroven soucasti filmu je na kazdém jedinci, protoze

kazdy tento pojem vnima trochu jinak.

" TAMTEZ.
' Rozhovor s Liborem Alexou, stiiha a rezisér trailert, Praha 11. 1. 2019.
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3 VZNIK FILMOVEHO TRAILERU

Jak filmovy trailer vznika a co je dulezité, aby producent stanovil pfed zadanim traileru do
vyroby? Muze se zdat, ze téch pozadavkl neni moc, ale musime si uvédomit, ze filmovy
trailer je vlastn¢ maly film o filmu, na ktery nés zve, a ze slouzi jako propagacéni néstroj. Je
tedy potfeba mu vénovat ¢as a nebat se experimentovat. Hlavni osobou pro vyrobu traileru
je stiihac-rezisér, ktery dostane od producenta material a urcité pozadavky na to, co ma
v traileru byt, ¢i nikoli. Poté uz je prace pouze na této osobé&, ptipadné na dvou osobach,

zastavaji-li tuto pozici dva specialisté (rezisér a stfihac).

Rezisér filmu vétSinou do vyroby traileru nemluvi, i kdyZ neni vylouceno, ze bude chtit na
cely proces dohliZzet nebo se dokonce néjakym zplsobem angazovat. V dnesni dobé¢ je
nicmén¢ obvyklé, ze upoutdvku vytvari rezisér specializovany na trailery, protoze pfesné
vi, co divaka zajimd, kde jsou priority filmu dané¢ho zanru a na rozdil od reziséra filmu
neni ovlivnén celkovym filmovym piibéhem. Producent, ktery vyrobu traileru zadava, by
mel presné veédét, co bude naplni traileru, ackoli miize nechat celou zodpovédnost na

rezisérovi traileru. Minimalné hlavni zdmér by v§ak mél urcit.

3.1 Endorfilm

Rezisérem filmu VSechno bude je Olmo Omerzu, se kterym producent Jifi Konecny
spolupracoval jiz na druhém filmu. Popisuje tedy tvorbu traileru i v ndvaznosti na Rodinny
film, ktery s Omerzem tocil v roce 2015: ,,Oba Olmovy filmy Rodinny film 1 VSechno
bude jsou hiife uchopitelné pro trailer, nez jiny film, a Rodinny film extrémné. Zamér ve
formé micha zanry a ptistupy. U Olma to vzdy funguje tak, Ze nemé hlavniho protagonistu.
Recené véci u Rodinného filmu se daji prevést i na film Viechno bude v tom smyslu, Ze
vlastné kdyby ¢lovek vzal jednu partikularni strdnku toho filmu, tak straSn¢ snadno muize
dojit k hroznému zmateni a zjednoduseni, co to je za projekt a o ¢em je, ale vlastné jeho
komplexnost se da v traileru dobie vyjadfit. Je to chozeni po tenké hran€ a jesté¢ do toho
vstupuje to, jestli je dobfe definovana cilova skupina, to je u traileru dilezité.” Zaméfeni
veékove skupiny u traileru se mize mirné 1iSit od zaméfeni vékové skupiny u filmu, a to
piredevSim proto, Ze trailer cileny na mlad$i publikum zaujme 1 star§i obecenstvo, ale
naopak tomu vétSinou nebyva. Proto je tieba se nad cilovou skupinou peclivé zamyslet.

,»Clovek si tteba mize myslet, Ze zad4d zadani, ze ten film ma byt pro né&jakou cilovku,
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a muze se tieba plést, miize se plést s tou cilovkou jak ten film, tak i trailer, tim padem tam
muze byt vSechno Spatné. Vychazeli jsme z testovacich projekei, poprosili jsme Honzu
[Bustu] s Liborem [Alexou], aby to udé¢lali tak, protoze jsme podle téch testovacich
projekcich méli pocit, ze ten film neni apriorit pro teenegary, jeho cilovka nejsou, byt’ se to
muze na prvni pohled zdat, ale ze jeho cilovkou jsou zjednoduSené zeny 18+. Film je
v disledku o néjaké emoci, je to n&jakych vztahovych vécech, o momentu dospivani, ale
n&jakym spise citlivéjsim cilem pohledu.«'” Testovaci projekce jsou jednou z moZnosti, jak
zjistit zaméfeni na cilovou skupinou. Mohou se poradat ve Skolach, nebo se lidé pozvou
pfimo na testovaci projekci. Tyto projekce ale mohou slouzit i jako propagacni prostredek.
Lidé, ktefi film na testovaci projekci uvidi, se 0 ném zmini svym pratelim a je tedy

pravdépodobné, Ze na n¢j poté ptijdou do kina.

Postup pii spolupréci s reziséry traileru Liborem Alexou a Janem BusStou popsal producent
Jiti Kone¢ny do detailu spolu s fadou zajimavych informaci: ,,Trailer by nemél plisobit, Ze
je doslovny, i kdyz tfeba je. M¢l by ptisobit, ze tam je spousta véci, ktery se jest¢ dozvim.
Zajimavé pro vytvareni naSich trailert je také to, jak se neustale vyviji chapani formatda,
teaser, trailer 1, trailer 2. Ja jsem zadal do vyroby balicek teaser, trailer a ty tzv. PDKcka
[kratké upoutavky, 10-20-30 vtefin, které vysila CT, kdyz film vstupuje do kin]. Bavili
jsme se také o formatu bumper, ktery se Casto ptilepuje pied zacatek vlastniho traileru.
Clovék vidi rychlé tempo a poté zaéne v klasickém tempu trailer. Bumper také slouzi jako
kratké video, které se nedd vypnout a ani pieskocit. Janu BuStovi se na prvni dobrou
povedl ud¢€lat dobry teaser. V dnesni dobé€ je teaser skoro jako trailer. StopaZ teaseru je
v dnesni dobé podobna jako u traileru, je to vétSinou pod minutu nebo minuta a u traileru
se fika, ze by nemél prekroit minutu a pil, pokud to neni nic t&zkopadného. Rika se, Ze by
mél byt jeden trailer a ten toCit stidle dokola, popifipadé ho poté doplnit jinymi videi,
ukézkami nebo jinym materidlem, ale vlastné trailer jako takovy by mél byt pouze jeden.
K filmu VSechno bude vznikl tedy teaser a pfesunuli jsme se k tvorb¢ traileru. U traileru
jsme se n&jakym zplsobem zasekli. Byl totiz jiny, vic jako kdyby se v teaseru vyuzily

jenom scény jemnéjsi a do traileru se daly ty, které jsme (ja& vim Ze je to citace, ale

'7 Rozhovor s Jitim Koneénym, producent spole¢nosti Endorfilm, Praha 1. 11. 2018.
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v predchozi vété je podmét ,,scény®, takze pti shod¢ s prisudkem je ,,Y* a taky podmét

vvvvv

a v podstat¢ v rozporu s cilovou skupinou. Cely koloto¢ skoncil tim, ze jsme trailer
vyhodili a vratili se k teaseru, ktery jsme prodlouZili a ta zdravé energie tam ziistala.*'®
Producent Jifi Konecny velice detailné popisuje postup vyroby pro jejich trailer k filmu

Vsechno bude. Jaké vyuzil postupy a jak probihala komunikace s tviircem traileru.

3.1.1 Rezisér filmu — Producent — Rezisér traileru

V ptipadé¢ filmu VSechno bude byl jeho reZisér Olmo Omerzu i u tvorby filmového
traileru. Jak tiké producent tohoto snimku: ,,Myslim si, Ze ma Olma na to néjaky vyvinuty
cit, takze je v tom docela poudeny a je to relevantni Glovek.“"” V tomto p¥ipads byl rezisér

u tvorby traileru, coz neni tak bézny jev.

3.2 Buc-film, s.r.o.

Film Zlaty podraz mél na rozdil od VSechno bude vétsi mnozstvi propagacniho materialu,
tim mam na mysli teaser, trailer, vertikalni trailer. Producent spolecnosti Buc-film, s. r. o.,
Krystof Safer také popsal cely vyrobni proces: ,,Vyvoj u tohoto projektu byl zajimavy,
protoZze my jsme méli néjakou ukazku z ledna, ktera byla Cisté basketbalova, respektive
bylo tam par zabéri,, my jsme béhem toho nataceni v lednu natocili par scén, natocili jsme
néjakou ukdzku, abychom ji méli, protoZe jsme podavali rizné Zadosti na fondy. Shodou
okolnosti tam vznikly 1 vizitky pro konkrétni herce, coZ byla vlastn¢ jedina véc, ktera se
prenesla zamérné do toho traileru.“*’ Miizeme tedy Fici, 7e na za¢atku natadeni se udélal
prvni treaser, ktery slouZil pfi komunikaci s distributory a sponzory, a vizitky konkrétnich
herct. ,,Co se tyCe délky traileru, tak to zavisi na tom, kolik méte materidlu. Tvirci byli
tro§ku ovlivnéni materialem, protoZe jsme chtéli ukzat néco zajimavého. Rekli jsme jim,
ze tam chceme lasku, protoze to svadélo pouze k tomu basketbalu. Basketbal je vdécny, ale

je to hlavné pro muze, takze tam musela byt i ta laska. To byla druhd véc, co jsme mu

'8 Rozhovor s Jitim Kone&nym, producent spolecnosti Endorfilm, Praha 1. 11. 2018.
" TAMTEZ )
* Rozhovor s Krystofem Saferem, producent spoleénosti Buc-film, s.r.o., Praha 1. 11. 2018.
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tekli, Ze tam musi byt. Poté jsme dosli k tomu, Zze pfidal do traileru titulky — rezisér,
producent,... Také jsme fekli, co ukazovat nechceme. Nechceme ukazovat Gplny konec.
Udélal to na tietiny, kde byl basketbal, pratelstvi a laska. Basketbal jsme dali skoro pryc.
Zbyly tam ti1 zabéry, protoze jsme si vlastné po cesté¢ uvédomili, Ze tam basketbalova
komunikace nesmi skoro byt, aby pravé zenské pohlavi mélo pocit, ze jdou na romanticky
film s Biezinou, Piskulou a Patricii. Cilova skupina byla tedy vSeobecnd, ale spiSe na

mladsi. !

Ze slov producenta vyplyva, ze se snazil trailer zacilit spiSe na mladsi vékovou
skupinku, ale vezmeme-li v ivahu, v jaké dob¢ se odehrava déj filmu, témét automaticky
se cilova skupina rozSifuje o star$i generaci. Samoziejm¢ vyroba traileru s sebou miize
prinaset rizna uskali: ,,M¢€li jsme jediny problém, protoze jsme tam chtéli tu lasku
a v traileru je patrné vSechna laska, kterd je v tom filmu. Byli jsme trochu limitovani tim

., , . r , Y 22
materidlem, ktery jsme méli, co se lasky tyce.*

3.2.1 Rezisér filmu — Producent — Rezisér traileru

Jak uvadi Krystof Safer, v tomto piipads je to pfesné naopak, nez u filmu Vsechno bude:
»Rezisér filmu do traileru nemluvil. Jednak na to nemé¢l ¢as a hlavné trailer od Jana Busty
byl super.“ Jeden mensi problém se vSak vyskytl, ale nakonec se vSe podafilo vyfesit:
»Jediné, o ¢em jsme se bavili, tak trailer a teaser maji jinou hudbu. Pfisel s tim Jan Busta,
chvili tam byla diskuze, Ze by tam méla byt hudba z filmu. Rekli jsme si, ze chvilkova
diskuze: ,moderni pisent dobry, ale chtéli bychom jinou‘ by mohla trvat klidn¢ 2 mésice,
tak jsme fekli, Ze tam pisnicka docela sedi a je to. TakZe Jan Busta mél pomérné volnou

ruku «23

Zde muzeme vidét, Ze zadna prace se neobejde bez obCasnych nejasnosti. Je ale
potteba zachovat chladnou hlavu a jak zminil producent filmu Zlaty podraz, fict si, zda

debatou na dané téma neztratime moc casu.

2! Rozhovor s Krystofem Saferem, producent spole¢nosti Buc-film, s.r.o., Praha 1. 11. 2018.
2 TAMTEZ.
> TAMTEZ.
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3.3 Libor Alexa

Libora Alexy jsem se zeptala na otazku v trochu jiném znéni: ,,S jakymi podminkami za
nim chodi filmovi producenti a zda by néco na jejich misté udélal jinak?* Uc¢inila jsem tak
zamérne€, protoze vi, co trailer potfebuje, vzhledem k tomu, ze se jeho tvorbou zabyva

dlouho, a protoze se na jeho vznik divé z jiné¢ho uhlu pohledu.

Libor Alexa na uvod popsal, jak probihd komunikace s producentem: ,,My umime pracovat
s naprosto konkrétnim zadanim (ale nebyva to obvyklé, konkrétni zadani u Zlatého
podrazu i u VSechno bude to opravdu neni ¢asté), zaroven umime pracovat i bez jakéhokoli
zadani.“** Casto v&di nejlépe sami, jak s filmem pracovat, ,,protoze po zhlédnuti filmu si
film n¢kam zatradime, zpravidla si fekneme, jaky je to zanr, jaké publikum je typické pro
tento zanr, a pak dokazeme navrhnout celou kampan. Na zacatku celého vyjednédvaciho
procesu ma Jan Busta vypracovany takovy dotaznik pro zadavatele, ve kterém se objevuji
otazky, na které chceme znat jako tvlirci kampan¢ odpovédi jesté diive, nez se pustime do
prace. Tento dotaznik sestaveny Janem Bustou je vlastné 1éty a zkuSenostmi provéieny
soubor otazek, na které jsme Casem nardZeli, a tento dotaznik pribézn€ Jan Busta
aktualizuje a dopliiuje. V dotazniku jsou takové zdkladni otazky, jako jsou terminové
podminky, cena kampané, rozsah kampané¢ a pak se jde 1 k obsahu a technickym
nalezitostem. Tam je Casto kladend ot4zka tfeba: ,Je potieba v traileru néco zatajit, néco,
co tvlirce nechce, aby bylo v kampani prozrazeno?‘ Nebo otazka: ,Nebo naopak je n&jaka
véc, kterou trailer musi obsahovat, a bez které se kampaii neobjede?* Casto se ptame na
hudbu, kterou miizeme v kampani pouzit. Ptdme se i na pocet producenti a sponzort a
vyzadujeme dopfedu loga vSech instituci, které se musi v kampani objevit. Ptime se 1 na
plakat, abychom meéli predstavu o grafice, poZzadujeme tfeba i n€jaké PR podklady, pokud
uz k filmu jsou atd.... Po vyplnéni dotazniku zadavatelem mizeme teprve zapocit praci. Je
to takto nejbezpecnéjSi zpusob, jak se dopfedu vyhnout co nejvétSimu poctu
nedorozuméni.“*> Pokud nema producent predstavu, coZ u vybranych filmé zrovna

producenti méli, poslouzi formulaf, ktery ujasni koncept tvorby traileru.

2 Rozhovor s Liborem Alexou, stitha¢ a rezisér trailert, Praha 11. 1. 2019.
 TAMTEZ.
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3.3.1 Vsechno bude

»Zadani bylo zacilit kampail na Zenské publikum. Toto zadani vychazelo ze sociologického
prazkumu, ktery si nechal vypracovat producent filmu na zaklad¢ zkusSebni projekce filmu.
To se nestava Casto, abychom méli pfi praci na kampani k dispozici takovyto prazkum.
Z pruzkumu vzeslo, Ze tento film pfijimaji daleko vstficn&ji zeny 19+, nez naptiklad
teenagefi, nebo muzi 19+. Kampan jsme tomu podiidili a snazili jsme se vyhnout
vulgaritdm, jenz jsou obsazeny ve filmu, snazili jsme se postihnout i jakysi ptesah, ktery
film obsahuje, a nedélat z néj jen bezstarostnou jizdu dvou rozdovadénych teenagert. Ta
geneze toho, jak se dospélo k podobé traileru, ktery je venku, byla pomérné slozita.
Nejdiive vznikl teaser, ktery mél takovou hravou atmosféru a jen nacrtaval déjovou linku.
Pak jsme se pustili do vyroby traileru, ale tam se ndm nedafilo jednak najit vhodnou hudbu
a také se nam nedafilo uspokojivé naplnit ocekavani reziséra a producenta, aby se film
prezentoval vice pro zenské publikum, a pofdd se nam z toho do popiedi drala
teenagerovska komedie. Nakonec vzniklo nespocet verzi, riznych hudeb, rtiznych dialogi
a to vSe jsme zahodili a wvratili se k plivodnimu teaseru, ktery jsme doplnili
o jmenovackovou pasaz, a tim vznikl findlni trailer. I takto miZe n€kdy vzniknout

propagace filmu.**®

Vyvoj vyroby traileru k filmu VSechno bude byl zajimavy, jak
popisuje Libor Alexa, film mél mit treaser 1 trailer, ale nakonec se z teaseru stal pouze

trailer.

3.3.2 Zlaty podraz

,»Od producenta vzeslo zadani, kde jsme méli co nejvice akcentovat milostnou linku filmu
a naopak castecné potlacit sportovné dramatickou linii. Déle se ptfedpokladalo, Zze film
zarezonuje 1 svou vlasteneckou naladou, a také jeho distribu¢ni premiéra byla naplanovana
na tyden oslav stého vyroci republiky. V piipadé oné poptavané milostné linky jsme byli
limitovani moZnostmi filmu a podpofit vice tuto linku by znamenalo pouzit v kampanich
vice promluv mezi hlavni mileneckou dvojici a ta se odehravala ponejvice ve

francouzstin€, coz by znamenalo pouziti ptekladovych titulkd. Toho jsme se ale obavali,

% Rozhovor s Liborem Alexou, stiihaé a reZisér trailera, Praha 11. 1. 2019.
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aby cCesky divak nedostal strach z toho, ze ptjde na cesky film, kde je spousta titulka.
A naproti tomu omezit co nejvice sportovni scény z filmu znamenalo zbavit se téch
nejlakavéjSich a produkéné 1 finanéné nejslozitéjSich scén, u kterych jsme piedpokladali,
ze budou naopak vytvaret ten pocit velkolepé udalosti, ktera se musi vidét v kin€ a ne na ni
cekat az ptijde do televize. Takze jsme ud¢lali kompromis, ve kterém jsme poukézali na
vSechny obrazové i déjové prvky podpoiené velkolepou hollywoodskou hudbou, ktera z
celé kampané méla udélat az spoleenskou udalost a ptildkat tak do kin co nejvice divak.
Bohuzel k tomu nedoslo.“*” Producent Krystof Safer mél také konkrétni piedstavu, co chce
v traileru mit a co naopak ne. K samotnému traileru vznikl také teaser, ktery byl sestiihan
z kraje nataceni. Dale producent zvolil i dal§i propagacni materialy, jako jsou vertikalni

trailery pro socialni sité¢ a kratka videa pro TV spoty.

2" Rozhovor s Liborem Alexou, stiihaé a reZisér trailerd, Praha 11. 1. 2019.
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4 SIRENI FILMOVEHO TRAILERU

Zde 1ze mluvit o distribuci, kterou vlastné¢ Sifeni trailerti je. Distribuce traileru ma podobny
postup jako distribuce samotného filmu. Trailer mizeme Sifit na internetu, v kiné
a prostfednictvim socialnich siti. K propagaci filmu slouzi také marketingové nastroje,

kterymi jsou plakat ¢i ndzev filmu.

4.1.1 Internet

Internet je v dneSni dob¢ nejrozsifenéjsi platforma pro Sifeni vSeho, véetné filmovych
trailerd. Nabizi nam nekonec¢nou skalu moznosti, kde trailer sdilet. Nékteré spolecnosti si
pro svuj projekt zakladaji vlastni stranky, kde zvetejiuji jak herecké obsazeni, zajimavosti,
aktuality, tak pfedevsSim teaser, trailer, riznd dal$i doplitkova videa a tfeba i film o filmu,
pokud ho tvofi. Dalsi zplsob, kde trailer umistit, je CSFD, IMDb, FDb a dalsi stranky,
které prezentuji filmy. Sem vétSinou trailer poskytne distributor. V neposledni fadé je to
stale velmi popularni Youtube. Na Youtube Casto pfed videem vyskakuji reklamy —
bumpery a vramci nich mize byt také ,reklama“ na novy film. Dale nalezneme na
Youtube kanal, ktery nese ndzev Totalfilm. Tato spolecnost sdili veSkeré trailery at’ jiz

¢eskych film1, tak zahrani¢nich.

4.1.2 Socialni sité

Socialng sité tzce souvisi s internetem, ale pfesto bych jim rada vénovala samostatnou
kapitolu. Hned na uvod bych zacala slovy Kerrigan: ,,Pfed rozvojem socialnich siti, jako je
Facebook a MySpace, bylo pro uzivatele, ktefi nebyli technologicky zdatni, sledovani
a sdileni trailerd a filmovych klipt v neoficialnich prostorech velmi obtizné.“*® Tato slova
uz dnes neplati a s narstem poctu socidlnich siti je sdileni a Sifeni trailer o mnoho
jednodussi. Nejvlivngj$imi socidlnimi sitémi jsou nyni Facebook a Instagram. Pro dany
film je Casto zalozena samostatna stranka, kde jsou lidem sdileny piispévky, videa

(trailery, rozhovory, making off) a ¢lanky, které o filmu vysly. Nekteti tviirci mohou

28 KERRIGAN, Finola. Film marketing. 1st ed. Amsterdam: Elsevier/Butterworth Heinemann, 2010. ISBN
978-075-0686-839.
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uptednostnit socialni sit¢ pred samotnym zaloZzenim stranky, protoze dosah k lidem skrze

tato média mize byt vEétsi nez pres samostatnou stranku.

4.1.3 Kino

Diive se v kinech trailery promitaly az po zhlédnuti filmu, ale protoze lidé z kinosalu
odchazeli jesté pred koncem titulkill, postupem ¢asu se to zménilo a filmové upoutavky se
nyni vysilaji pred zaitkem samotného filmu. Vidét trailer v kiné je z mého pohledu
nejpiinosnéjsi. Divak jde do kina kvili tomu, aby zhlédl film, je tedy naladén na filmovou
produkci. Kdyz pted filmem, ktery si vybral, vidi upoutdvky na jiné filmy, je velmi
pravdépodobné, ze ptist€¢ pijde i na néco ztoho, co zahlédl pfed promitanim. Navic
trailery promitané v kin€ jsou stejné jako filmy v dobré kvalité oproti domacimu monitoru
¢i televizi. Finola Kerrigan o promitani trailertt v kin¢ piSe ve své knize: ,,Obvykle se
trailery sleduji v kinech. Je totiz idealnim mistem pro jejich sledovani. Divaci jsou zaprvé
naladéni na sledovani filmu, rozhodli se tak stravit sviij Cas a pfipravuji se na film, ktery
chtéji vidét. Zadruhé, na rozdil od samotného filmu, mize vybér trailerti ovliviiovat piimo

, v . . v v . . v, . r o2
promita&. Mezi trailery a filmem tak vétSinou existuje uréité propojeni.«*’

4.2 Endorfilm

Film VSechno bude mél sviij profil jak na Facebooku, tak Instagramu. O tom, jak tyto
stranky funguji, promluvil producent filmu: ,,Riké se, Ze dneska oproti dobé& pted par lety,
uz to stémi socidlnimi sitémi neni takové. Facebook uz to mé dneska vSechno
seSnérované. 1 ja mam pocit, ze ty ,,lajky* pfibyvaji pomaleji, nez to bylo diive. Na
Instagramu zase ta komunita funguje specificky, takze vytvofit stranku projektu na
Instagramu, kdyz tam neni ten element, Zze tam stale nékdo néco piidava, nema smysl.
Nejsem toho tplné fanouskem. Mém pocit, Ze na druhou stranu je to v rozporu s tim, ze ma
fungovat takova ta magie a celd véc socidlnich médii, Ze vSechno propichne, a ¢lovek furt

vSemu vidi jako do stiev, je pro m¢ vlastné to, ze to mi ubira ten zajem. Je to zajimavé, ale

2 KERRIGAN, Finola. Film marketing. 1st ed. Amsterdam: Elsevier/ButterworthHeinemann, 2010. ISBN
978-075-0686-839.
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&lovek je s tim hnedka hotovej.“*® Facebook jiZ neni tak sdilny, jak tomu bylo v jeho
zacatcich, coz je mozna jeden z diivodi, pro¢ posledni dobou bavi lidi vice Instagram, kde
mohou sdilet pfispévky bez omezeni. OvSem nezbyvd mi nez souhlasit, Ze bez
pravidelného ptidavani ptispévkl je mensi Sance nez tieba u Facebooku, kde je stale veétsi
moznost ,,funpage* filmu 1épe rozsifit mezi divaky. ,,Propaga¢nim materidlem tohoto filmu
byl i ndzev, trailer a plakat. Nejzajimavejsi je tyto propagacni nastroje posuzovat, kdyz je
ten Clovek nezna, protoze funguji samostatné, a jejich cilem je, aby clovek ten film znal,
seznamil se s nim, ziskal chut’ se s nim seznamit a idealn€ na n€ho Sel do kina, nebo se ho
snazil néjakym jinym zplsobem vidét. Proto tam rozhoduji véci, které nejsou spojeny
s filmem. Tyhle nastroje dokézou vlastné tu zékladni myslenku, for toho filmu nebo jeho

. w . 1
alternativu prosté zkomunikovat.*

V dnesni dobé¢, kdy uz nejsou socialni sité¢ tak otevieny
pro vSemozné sdileni a stoji to vS§e mnohem vice Usili, je také potieba zacit tyto stranky

spravovat vcas, aby se jejich sdéleni stihlo dostat k co nejvice lidem.

4.3 Buc-film, s.r.o.

Na rozdil od filmu VSechno bude film Zlaty podraz vyuZzil v§ech moZnosti pro propagaci
filmu. Co se tyka videi: ,, Trailer k filmu Zlaty podraz byl na Youtube. M¢l také Instagram,
o ktery jsme se starali, pfidavali jsme tam fotky a videa. Plivodné jsme si mysleli, ze
budeme mit dva trailery, ale kino nam feklo, Ze nemd cenu se s tim d¢lat, protoze téch

filma je tolik, e oni si vlastn& vybiraji, co pusti.*>

Pro tviirce filmli mize byt tato situace
nepiizniva, na druhou stranu pro divaka je bezpochyby ptinosné, ze existuje tolik filmu, ze
kazdy den muze jit do kina na néco jiného. Filmy proudici k nam ze zahrani¢i nelze
ovlivnit, ale myslim si, ze vétSinou si najdou svého divdka. Zda maji lepsi navstévnost
a sledovanost kvili vyssi kvalité, zistava vsak otdzkou a bylo by tfeba toto téma podrobné
analyzovat. Oproti tomu ¢eské filmy maji ¢asto co délat, aby se v kinech udrzely, a proto je
celkova propagace velice dulezZita. Producent Buc-filmu, s. r. o., pokracoval ve vypravéni

o Instagramu: ,,Pro Instagram byl utvofen vertikalni trailer. Pro vertikalni trailer se musi

3% Rozhovor s Jifim Kone&nym, producent spole¢nosti Endorfilm, Praha 1. 11. 2018.
' TAMTEZ )
32 Rozhovor s Krystofem Saferem, producent spole¢nosti Buc-film, s.r.0., Praha 1. 11. 2018.
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trailer vyposouvat tak, aby tam byly ty hlavni postavy. Tento vertikalni trailer byl umistén
tteba na Instagramovém profilu herce Zdenka Piskuly. O propagaci jsme se starali, m¢li
jsme kampan a fanousky. Zamysleli jsme se nad otdzkou, zda ma cenu honit naSe fanousky
nebo jestli neni lepsi to, ze herci vyzvou svoje fanousky. Takhle se to v dnesni dob¢ d€la,
ze se tfeba herecky vybiraji podle toho, Ze maji velky Instagram a tak i velky dosah mezi
lidi. PR jsme méli rozdéleno na filmové a sportovni. PR pro film ndm délala agentura
2media, ktera se také o ty herce, kteti ndm ve filmu hrali, stard. Sdileli to tak i na svém

Instagramu, ale spi§ byli jako servisni PR agentura.«”

Zlaty podraz naplno vyuzil silu
socialnich siti a prostfednictvim herci a PR agentury dosahli sdileni na Instagramu
a dostali se tak do Sir§itho podvédomi vefejnosti. Tento projekt ma také svou internetovou
stranku, na které lze vidét vSechna videa, ktera pro projekt vznikla, fotky a zajimavosti
o hercich. Nasim dal§im tématem bylo, zda se trailer, pokud jde do zahranici, musi pro
dany trh upravovat. ,,Jde-1i film do zahrani¢i, tak se k tomu musi napsat, ze jsme tady méli
kdysi komunisty a Ze to jsou takové Ceské hlasky, ze je to zabava a tak. Tento proces je
vlastné skoro u vSech ¢eskych filmu, ze musite poslat cely dovysvétlujici dopis. Dovedu si
ptedstavit, Ze spousta ¢eskych filmi méla pro zahrani¢ni trh jiny filmovy trailer nez tady
pro nas. Napftiklad film Masaryk, ktery je pro nas historickou osobou, ale v zahrani¢i byl
predstaven jako film o blaznovi, ktery mél byt prezidentem, a ted’ nevi, co s tim.“** Pokud
tedy planujeme film prezentovat 1 v zahrani¢i a jedna se o néjaky historicky film nebo film,
ktery bude ukazovat typickou ¢eskou kulturu, je potieba spolu s filmem zaslat vysvétlujici

komentar.

Pro nas jako filmafe mize byt obCas dosti matouci fakt, ze lidé nemaji takovy piehled
o tom, co se u nds to¢i. My jsme v kontaktu s lidmi, ktefi pracuji na vice projektech, a tak
néjak vSeobecné vime, co se kde déje, co se toci. Podle producenta filmu Vsechno bude je
tedy filmovy trailer marketing. ,,Existuje spousta lidi, a je jich tfeba 95%, kteti nevédi, Ze
se néco toci. Billboardy sice par lidi vidi, ale je to mala Cast lidi, ktefi to vnimaji. Nesmite
na to zapomenout, ze ty lidi nevédi. Je potfeba myslet na to, ze lidé nemaji takové

povédomi o tom, co se u nds déje, chodi i malo do kina. I proto si myslim, Ze je dobfe zacit

33 Rozhovor s Krystofem Saferem, producent spole¢nosti Buc-film, s.r.o., Praha 1. 11. 2018.
* TAMTEZ.
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s trailerem brzo.**> Spravnou dobu pro vydani filmového traileru si uréuje kazdy producent
sdm. On musi védét, kdy je ta spravna doba, ale jak bylo sdéleno producentem Krystofem

Saferem: ,,¢im dfive, tim 1épe*.

4.4 Libor Alexa

Libor Alexa, Jan BuSta a Jifi Kunst jsou praveé ti, ktefi vytvafi snimky pro propagaci,
a proto m¢ zajimalo, jak vnimaji sdileni jejich tvorby. ,,Z nasi praxe je to zatim takova ta
klasika: trailer jde do kin, na internet a do televize (do televize zpravidla jde v kratsi
podobé nebo v klasickych TV verzich). Pak je to taky véc postprodukce, protoze se pro
vSechny tato tfi média musi vytvofit vlastni exporty. Trailer ma jiny zvukovy mix pro kina
a jiny na internet a televizi. Co se tyka kino distribuce, tak tam je posledni dobou hlavné
tlak na to, aby byly trailery co nejkratsi. U ¢eskych filmt vétSina distributor nechce, aby
byl trailer del$i nez dvé minuty.“’® Zde opét narazime na problém, e jde do kin hodn&
film a casu pro promitnuti traileru je malo. ,Internet nemivad Zadné omezeni, ale
vyhledavangjii jsou i kratka, tfeba 10vtefinova videa. To se u nas ale zatim moc nedgje.*’
O 10 ¢i Svtefinovych videich se zmitioval jiz producent filmu VSechno bude Jifi Kone¢ny,
ktery upozornil na tyto kratké formaty nazyvané bumpery. Jsou umistované pied video
a nedaji se kliknutim pfeskocit, coZ je pro propagaci velmi dobré. Tvirci traileru se na
propagaci jinak nepodili, ale odpovéd’ Libora Alexy mé& velmi piekvapila: ,,Pfiznam se, Ze
nemam velkou zkuSenost s Facebookovou propagaci filmii. Ale tieba v souvislosti se
Zlatym podrazem jsme si vyzkouSeli umistovat trailery 1 na Instagram v tak zvané
vertikdlni podobé€. To znamenalo video upravit tak, aby kompozice obrazu byla na vysku,
museli jsme trailery i zkratit, protoZe Instagram nepovoloval videa del§i nez minutu. Ten
vysledek mé piijemné piekvapil a moznd to je dalsi z distribu¢nich kanald, jak filmy

propagovat.“>* Videa byla nasledn& sdilena na Instagramovém profilu filmu a herca, ktefi

3 TAMTEZ.
3% Rozhovor s Liborem Alexou, stitha¢ a rezisér trailert, Praha 11. 1. 2019.
T TAMTEZ.
* TAMTEZ.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

ztvarnili hlavni hrdiny. Instagram je nyni na vrcholu socidlnich siti a tak jsou tyto formaty
pro propagaci filmu velice pfinosné. V ptipad¢ televizni upoutavky je rozdil mezi
komer¢ni a vetfejnopravni televizi, jak jiz bylo zminéno v prvni kapitole. ,,Televize se snazi
navzdjem dohanét, ale obsah reklam téchto televizi se 1i§i.’’ jak popisuje Daniela
Kuhnova v ¢lanku pro ¢asopis Cinepur. Libor Alexa k tomu dodavé: ,,U televiznich verzi
se zase musi hledét na pravni nenapadnutelnost, takze se musite vyvarovat vulgaritam, v
upoutavkach se nesmi uzivat drogy, alkohol, ani cigarety. Nesmi byt vidét nahota. To jsou
specifika TV verzi.“*" Stfiha¢ a rezisér obou filmovych trailerii popisuje, jaké formaty
tvofil pro propagaci obou filmt. Déle zminil 1 naleZitosti, které musi spliiovat sport urceny

pro televizi.

% FILA, Kamil, KUHNOVA, Daniela. Televizni self-promotion. Cinepur: Casopis pro moderni cinefily
[online], zafi 2007, €. 53. Dostupné z: http://cinepur.cz/article.php?article=1293.
* Rozhovor s Liborem Alexou, stiihaé a reZisér trailerd, Praha 11. 1. 2019.
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ZAVER

Cilem mé bakalatské prace bylo porozumét postupiim a technikam pii zaddvani filmového
traileru do vyroby. Zjistit v ¢em jsou dané kroky pfinosné ¢i naopak a ziskat ptredstavu
o tom, jak komunikovat s tvlrci traileru. VSem zkoumanym prvkim se mi podafilo
porozumét diky konkrétnim piipadiim a tvlircim, ktefi pro tuto praci poskytli rozhovor.
Zvolila jsem si dva filmy, na kterych jsem zkoumala vyrobu traileru, a to Zlaty podraz
a VSechno bude. Oba filmy jsou ze soucasné tvorby, ale zaroven jsou vzajemné odli$né.
Zjistila jsem, ze se byly rozdilné také pozadavky producentl, kteti zadavali trailer do
vyroby. Podle rozhovoru s tviircem obou trailerti jsem ovSem nabyla dojmu, ze samotny
postup vyroby traileru neni zase az tak odliSny. Mize se liSit v poctu vystupt, které si
tvlirce spolecné s producentem doptedu stanovi. Z tohoto diivodu je dobré si pfi zaddvani
traileru do vyroby uvédomit, co vSechno si budeme chtit nechat vytvofit. Zda to bude
pouze trailer, nebo teaser a trailer (nejCastéjsi kombinace) a pripadné doplnkova videa
(bumpery, TV upoutavky, vertikdlni trailery pro socidlni sit€). Tvilrci trailerli vétSinou

nabizi n¢jaky komplexni balicek, ale zalezi pouze na domluvé.

Producent by mél pred zadanim urcit, jaky balicek bude chtit. NeZ se k tomu ale dostane,
musi si ur€it, jaka je cilova v€kova skupina filmového traileru. Cilova skupina nemusi byt
nutné stejna jako cilova skupina filmu. Napftiklad u filmu Zlaty podraz byla cilova skupina
traileru zamétena spiSe na mladsi publikum. Film svym déjem dokézal ovSem pfildkat
1 star§i obecenstvo, protoZze prostredi, ve kterém se odehrava, si star§i publikum pamatuje
mnohem 1épe, nez mladi lidé. Cilovou skupinu lze urcit prizkumem, testovacimi
projekcemi nebo zkratka vime (riskneme), pro koho je trailer urcen. Kazdy se samoziejmeé

muze zmylit, ale pokud udéldme priizkum, ze kterého nam vyjdou né&jaké vysledky, je vétsi

vvvvvv

Dal§im faktorem je obsah traileru. Libor Alexa zminil, Ze jen malokdy se stane, ze by
nekdo pfisel s konkrétnim napadem, producenti mu spise nechavaji volnou ruku. Jednou za
¢as ovSem muzZe nastat situace, kdy si producent nadiktuje jasné podminky. Vzdy piedtim,
nez se pusti do tvorby, da producentovi formulaf s jasné stanovenymi otdzkami, na které
musi umét odpoveédét, protoze pak se nebude muset bat vysledku. Proto je dulezité¢ védet,
co v traileru chceme ukéazat a co naopak nechceme prozradit. Tviirci se tak maji pii své

praci od ¢eho odpichnout. Pozadavky ohledné obsahu traileru se mohou tykat cilové



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

skupiny filmu. Pokud chceme na film nalékat spiSe Zeny, budeme tam zobrazovat lasku,
pokud muze mize tam byt sport, vice akcnich scén atd. Ackoli se to mtize zdat stereotypni,

vétsinou to tak funguje.

vvvvvv

aspekty, kterym se musime detailné vénovat pied zahijenim vyroby filmového traileru.
Dulezité je také dobfe naplanovat premiéru traileru, ktera by méla byt s dostatecnym
odstupem od premiéry samotného filmu. Piesny termin nelze takto naslepo urcit, odviji se

1 od terminu planované premiéry filmu.

Tato prace shrnuje postupy pii tvorbé filmového traileru. Méla by napomoci mladym
zacinajicim filmafim ujasnit si, jak tvorba traileru ze strany producenta probihé a na co se
pii zadavani traileru do vyroby soustfedit. Pfestoze jsem pracovala s vybérovym
materidlem, doufam, Ze se mi podafilo naplnit zadani a Ze tato prace bude pfinosem nejen

pro mé, ale i pro mé kolegy.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

MPAA Motion Picture Association of America

PDK Kratké upoutavky, 10-20-30 vtefin, které vysila CT, kdyz film vstupuje do kin
CT Ceska televize

CSFD  Cesko-slovenska filmové databéaze

IMDb  Internet Movie Database

FDb Filmova databaze



