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Propagační aktivity vybraného nakladatelského domu

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si zvolila téma, které není na naší škole příliš časté. Podle mého soudu se však svého úkolu zhostila na výbornou. Dokázala proniknout do problematiky nakladatelských domů a jejich propagačních aktivit, při čemž pro téma samé projevila silnou osobní motivaci a zaujetí.

Ačkoliv autorka zcela logicky vychází z pozic marketingových komunikací, správně pochopila knihu jako produkt, který nemá jen komerční, ale také kulturní aspekt.

Autorka postupuje systematicky, od teoretické části přes stanovení cílů a formulování hypotéz, až k části praktické. Ta je věnována jednomu z našich největších nakladatelství, nakladatelství FRAGMENT a jeho marketingové a propagační činnosti. 

Tato část je velice rozsáhlá; autorka pečlivě analyzovala jednotlivé komunikační aktivity zkoumaného subjektu a zjištěné skutečnosti využila pro souhrnné návrhy na zlepšení komunikačních aktivit a na další propagační činnost tohoto nakladatelství v budoucnosti. 

Podle mého názoru má tedy předložená bakalářská práce jistě i velký praktický význam pro nakladatelství FRAMENT.

Práce s literaturou a prameny je přehledná a správná. Styl textu často směřuje k heslovitým formám vyjádření; to však lze chápat jako přijatelnou autorskou licenci.

K metodické ani formální stránce práce nemám připomínek. Autorka se mnou pečlivě konzultovala a mé připomínky akceptovala. 

Doplňující otázka k obhajobě: Jaký bude podle názoru autorky osud knihy v blízké budoucnosti vzhledem k nástupu elektronických médií?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A – výborně

V Praze dne 25. 5. 2007
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


