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[bookmark: Text4]Téma DP: Projekt zlepšení marketingové komunikace ve vybrané firmě


U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – projekt:
	

	1. projektová část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	projektová část práce navazuje na výsledky analýz
	

	práce obsahuje závěry a možnosti aplikace navrhovaných doporučení
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce obsahuje dopady předložených návrhů
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
	21



Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Předložená práce se zabývá zhodnocením marketingové komunikace u prodeje krmiv s cílem zlepšení současného stavu, který povede ke zvýšení tržeb, zisku a konkurenceschopnosti. Teoretická část je vhodně propracována, vyústěním je i popis jednotlivých analytických metod. Praktická část je zaměřena výhradně na krmiva a potřeby pro rybáře (firma nabízí i krmiva pro další zvířata). Přičemž 90 % všech nákupů probíhá prostřednictvím vlastního eshopu. Studentka analyzovala všechny online komunikační nástroje, které firma současně využívá. Tam, kde viděla, že by byl prostor pro zlepšení, navrhla inovaci vč. finančního a časového návrhu. V obecně platném měřítku lze označit návrhy za smysluplné a realizovatelné. Pro hlubší smysl zlepšení marketingové komunikace firmy je vhodné nejprve určit, na jaký typ zákazníků chce firma působit. Odlišně se chová 50 % zákazníků zaměřených na kvalitu, 35 % mladých  nebo 15 % sportovních rybářů. Z toho pro danou firmu vyplynou další otazníky, která skupina je nejvíce zisková a zda jsou to stálí či jednorázový zákazníci.Dle této segmentace by se mělo dále postupovat ve výběru vhodně zvolené komunikační strategie.
Otázky:
1) Na kterou skupinu zákazníků by se měla firma nejvíce zaměřit při inovaci marketingové komunikaci? 
[bookmark: _GoBack]2) Jaké jsou konkrétní očekávané výsledky pro vyšší tržby, zisk a konkurenceschopnost Vámi navrhovaných řešení? 


Práce  kritéria pro obhajobu DP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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