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[bookmark: Text4]Téma DP: Projekt zlepšení marketingové komunikace vybraného kynologického klubu


U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – projekt:
	

	1. projektová část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	projektová část práce navazuje na výsledky analýz
	

	práce obsahuje závěry a možnosti aplikace navrhovaných doporučení
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce obsahuje dopady předložených návrhů
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
	20



Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Diplomová práce si klade za cíl zlepšit stávající marketingovou komunikaci u kynologického klubu ve Velké Bíteši. Zpracovaná teoretická část je do značné míry rozpracována právě v rámci typu organizace a začlenění do národního hospodářství. Určitě se studentka mohla více věnovat formám marketingové komunikace, což je jejím hlavním cílem. Fungování takového klubu má svou zájmovou skupinu, ovšem je nutné počítat s tím, že vysoká čísla členů nelze očekávat. Jedná se o velmi malou neziskovou organizaci, která je závislá na příspěvcích několika desítek členů a případných dotací od orgánů veřejné správy nebo soukromých subjektů. To je primární důvod, proč nelze očekávat výraznou marketingovou komunikaci, která se sebou nese finanční náklady. Studentka analyzovala současný stav především internetových stránek, které jsou stěžejním bodem současné marketingové komunikace klubu. Dále detailně propracovala návrhy na zlepšení stávajícího stavu komunikace, tak aby se zvýšilo obecné povědomí o klubu (den pro děti) a počet členů (inovace internetových stránek klubu). V případě, že studentka navrhne logo klubu je vhodné jej aplikovat ve všech navrhovaných typech komunikace (např. nejednotnost na dětský den a vizitky). To co v práci není zmíněno a považuji za problém vyplývající z návrhů, je zajištění některých vstupů jako např. motivace členů klubu, se kterými studentka u navrhovaných řešení počítá. Ve své podstatě jsou to návrhy realizovatelné, opodstatněné, kde největším problémem bude finanční rámec zajištění.  
Drobné výtky mám k formální a stylistické stránce práce (chyby v textu, popisy obrázků, předložky na konci řádků.
Otázky:
1) Jaký je postoj členů klubu ke zlepšování marketingové komunikace? Budou ochotni dělat pro klub něco navíc příp. za nízkou odměnu? 
[bookmark: _GoBack]2) Kolik činí potenciální základna pro možnost vstupu do kynologického klubu Velká Bíteš?  


Práce  kritéria pro obhajobu DP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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