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ABSTRAKT

Tato bakalarska prace se zabyva filmovym plakatem a jeho dobovym a kulturnim kontextem.
Je zde stru¢né zmapovana historie a vyvoj filmového plakatu od pocatkt kinematografie do
prvnich let druhé svétové valky. Dale pak zménu obrazu plakatu s nastupem zvuku, pres zlata
$edesata léta az do jeho soucasnosti. V kazdém obdobi jsou uvedeni vyznamni predstavitelé a

je popsana forma a vzhled plakatu v danych etapach.

Klic¢ova slova: plakat, filmovy plakat, graficky design

ABSTRACT

Movie posters and their cultural context are the subjects of this thesis. It defines the poster
production and outlines the origins of film poster creation. There is a briefly mapped history
and development of the film poster from the beginnings of cinematography to the early years
of the Second World War. Also, the change of the poster image with the sound, over the golden
sixties until the present. Significant artists are listed in each period and the form and appearance

of the poster in the stages are described.

Keywords: poster, film poster, graphic design
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UVOD

Plakat je kulturni fenomén, médium vizualni komunikace, které je jiz neodmyslitelné spjato
s kulturou mést. V prubéhu vyvoje filmového plakatu a boje o umélecké uznani se setkavame
snad se vSemi uméleckymi podobami, které ovliviiovaly i samotny film. Tato bakalarska prace
se zabyva dobovym a kulturnim kontextem filmovych plakatti, vymezuje plakatovou tvorbu
a nastinuje vznik filmového plakatu obecné. Nejprve definuje plakat jako takovy, dile nastinuje
historii a vyvoj ve svété. Poté se bude vénovat ceskému filmovému plakatu od pocatku vzniku,
pres jeho zlatou éru v Sedesatych letech az do nastupu c¢eskoslovenské normalizace, kdy zapocal
kulturni apadek a plakatova tvorba byla spole¢né s ceskou filmovou vlnou utlumena. V jednot-
livych etapach popisuji graficky vyvoj a zakladni charakteristické rysy plakatl, nezapominam
uvést vyznamné predstavitele a priklady jejich tvorby.V posledni ¢asti se prace zamérfuje na

soucasny filmovy plakat, jeho kvalitu a podoby.

Cilem mé préce je zmapovat evoluci filmového plakitu na tizemi byvalého Ceskoslovenska
od jeho pocatki do dvacatého stoleti a vytvorit jednoduchy prehled déjin tohoto odvétvi. V ba-
kalafské praci mi byla nejvétsim zprostiedkovatelem informaci kniha Cesky filmovy plakat 20.
stoleti Marty Sylvestrové, kde je velmi dobfe popsan cely vyvoj filmového plakatu na nasem tizemi.

Je zde uvedeno i velké mnozstvi poznatk o autorech a nespocet reprodukei filmovych plakata.

Poznatky ziskané pfi tvorbé teoretické ¢asti jsou mi napomocny i v ¢asti praktické. Zde je
mym tkolem vytvorit sérii studentskych plakatt na filmy soucasnosti dle mého osobniho vy-
béru. Ke kazdému plakatu budu pfistupovat jinym uméleckym ztvarnénim, tak, aby se vysledny
soubor plakatu stal zajimavym. Plakaty nejsou mysleny ke komer¢nimu uziti a spise vyjadruji

miij osobni pohled na konkrétni snimek.
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1 PLAKAT

Plakat je nazyvan kralovskou disciplinou grafického designu. Je to kulturni fenomén, mé-
dium vizualni komunikace, které je jizZ neodmyslitelné spjato s kulturou mésta a jeho ulicemi.
Jeho cilem je informovat, piesvédcovat a propagovat. Re¢ plakdtu m4 byt vzdy jasné a uderna,
obzvlast v sou¢sné uspéchané dobé. Plakat musi byt pochopitelny na prvni pohled, mél by
Atraktivita a odli$nost tak zajistuje vyssi pfedpokladanou tspésnost. Rist soucasnych médii
dnesni doby ma za nasledek upadek vyznamu plakatu. Plakat jiz zdaleka netvofi tak déilezitou

roli, jako tomu bylo dfive, avsak jeho funkce ma stale své uplatnéni.

To ,jak plakat na nas plisobi, je zavislé predevs$im na jeho vytvarném zpracovani, tedy na spolec-
ném sladéni zakladnich prvki informovat, propagovat a upoutat pozornost s naroky kladenymi
na umeélecké dilo. ,,Plakat neni obraz, neni to umélecky objekt, ale kulturni fenomén doby.
Na plakat se musime divat jinak nez na tradi¢ni malifské dilo a musime ho zasazovat jinam
nez do jinych kontextti. Poc¢atky plakatu jsou spojeny se sociologii mésta, s psychologii davu
a symbolikou ulice. Mytologie banality, Zurnalismus, nastup politické ekonomie a prudky rozvoj

techniky se podileji na vzniku plakatu daleko vic nez estetika uméni. (Kroutvor, 1991, s. 9)

1.1 Historie a vyvoj plakatu

Za dtlezity pokrok pro vznik plakatu a zaroven meznik v déjinach vizualni komunikace
1ze povazovat vynalez knihtisku (polovina 15. stoleti). Jeho velikym pfinosem pro plakat se
stalo umoznéni jednoduché reprodukce. Tisténé texty byly spojovany zpocatku predevsim
s grafickou technikou dfevorezu a dfevorytu. Knihtisk tedy svoji podstatou neumoznoval
jinou kompozici plakatu nez horizontalni bloky textu oddélené od obrazu. To vyfesil az vy-
nalez litografie, o ktery se zaslouzil ke konci 18. stoleti prazsky rodak Alois Senefelder. Tento
vynalez nabidl spole¢nosti ke konci 18. stol. techniku, kterd dava tiSténému obrazu stejny

prostor jako slovu.

obr. 1 Knihtisk obr. 2 Litografie
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Litografie funguje na zakladé technologie odpuzovani vody a mastnoty a k tisku je pouzivan
specidlné upraveny solnohofensky vapenec. Senefelder se ze zac¢atku snazil, aby zaleptana
kresba na kameni vytvorila reliéf. To se mu vSak nedaftilo a tak neustdlym snazenim se mu
povedlo vynalézt novy zpisob tisku - tisk z plochy. Tento zpisob se brzy stal velkou konku-
renci ostatnim technikam z vysky a hloubky predevsim proto, Ze byl levnéjsi a méné pracny.
Senefelder neprestaval se svymi pokusy a snazil se dal hledat nové litografické techniky.
V roce 1809 dokonce vydal litograficky vzornik, a o 9 let pozdéji i Ucebnici litografie, ktera
méla za nasledek rychlé rozsireni i do oblasti umélct. Velky rozvoj litografie byl zaznamenan
ve dvacatych letech 19. stol,, stale oblibenéjsimi se stavaji vyjevy ze vSedniho Zivota, kreslené

anekdoty, historky, mddni listy apod.

Prvni plakatovaci spole¢nost zamérena na inzerci a reklamu byla zaloZena roku 1939 v Lon-
dyné, plakdtovani se tak stava jednim z nejrychlejsich prostfedki verejného oznamovani. Prvni
londynské plakaty se vsak podobaly spiSe vyvéskam a cedulim a s uménim nemély zdaleka nic
spole¢ného. Obsah tisténych slov byl mnohem dilezitéjsi nez jeho estetické ztvarnéni. Teprve
pozdéji se na vyvéskach zacaly objevovat dekorace a ornamenty. Tyto vyvésky/plakaty byly poté
umistovany v ulicich mésta Londyna. Novinkou se také stal plakatovaci sloup, ktery nebyl jen

statickym prvkem, ale ptivodné se vozil i na kare a pfedstavoval tak pohyblivou reklamu.

V Londyné mél plakat dilezitou informacni funkci. Skute¢ny rozkvét nastal az v Parizi, kde
se osvobodil a stal se kone¢né uménim. Zpocatku méli s tvorbou plakatu problém i velci
umélci, jako byl napriklad Manet. Ovsem na konci 19. stoleti byla vytvorena dila, které sklizi
obdiv divaki dodnes. Mezi takova dila patfi naptiklad plakaty Henriho de Toulouse-Lautreca,
Alfonse Muchy nebo Julese Chéreta.

1.1.1 Osobnosti plakatové tvorby

»Prvni velkou osobnosti plakatové tvorby byl Jules Chéret, ktery je povazovan za otce re-
klamnich poutact, vynalezce nového uméni. Jeho hlavni pfinos nastal v 90. letech, plakaty
slouzily spise k obveseleni kolemjdoucich. V roce 1867 vznikl Chérettiv prvni barevny plakat
Bal Valentin. Pouzival s oblibou jasné pastelové barvy a vyuzival kontrastti. Chéretovy plakaty
se daji pozorovat hodiny, vyzafuji radostny pocit neruSeny méstskym hlukem a spéchem. Jeho
castym motivem byly Zeny, které byly jakési zivé idealy doby. Muze daval spise do pozadi,
vétsinou je predstavoval jako gentlemany s hilkou a cylindrem. Chéret vytvofil vice nez tisic

reklam a prilakal do tohoto odvétvi mnoho umélct.“ (Nina Tejkalova, © 2017)

Pomérné velkou revoluci v tvorbé plakdtu zptsobil Henri Toulouse-Lautrec, ktery navézal na
impresionismus a postimpresionismus. Inspiraci pro své plakaty hledal predevsim v japonskych

drevorytech, jeho vytvarny projev byl tak ¢aste¢né linearni. Zachycoval predevsim navstév-
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niky kabarett, lidi okraje spolecnosti, také tanecnice a prostitutky. Roku 1889 vytvoril svij
prvni plakat pro nové otevreny kabaret Moulin Rouge. Tento plakat Lautreca proslavil takika
pfes nog, stal se jeho nejvyznamnéjsim dilem a také prinesl zcela novy pohled na plakdtovou
tvorbu. Na jiz zminéném plakatu se tfikrat opakuje hlavni titul, coz bylo v té dobé novinkou.
Dnes se nad timto napadem nepozastavujeme, protoze opakovani je prece zakladem kazdé
dobré reklamy. V nasledujicich plakatech Lautrec pracuje s textem a obrazem, snazi se o rtizné
kompozice, Casto text prekryva obraz, nebo naopak obraz zakryva ¢asti textu. Kazdy jeho plakat
je spojen s legendou nebou paftizskou udalosti. Zachycuje skute¢né lidi, tanecnice, zpévacky
a hvézdy kabaretd. Lautrec se stal osobitym tviircem v jehoz dile najdeme stopy secese, ale

také pocatky moderniho uméni.

OULIN ROUGE
Nuutln RuunE "I'CIBU'jé- EIH‘E
LA GOULUE

e |

Obr. 3 Henri de Toulouse-Lau- Obr. 4 Henri de Toulouse-Lautrec,
trec, plakat pro Moulin Rouge plakat May Miltonova

Alfons Mucha, povazovany za mistra plakatové tvorby v obdobi secese se podobné jako
Lautrec proslavil svym plakatem takika pres noc. V tomto pripadé se jednalo o plakat s na-
zvem ,,Gismonda“ uréeny herecce Sarah Bernhardt. Ackoliv byl tento plakat urcen pro divadlo,

neobsahoval zadné znaky, ¢i naméty uvedené hry. V té dobé to bylo velkou novinkou.

Po Gismondé o par let pozdéji prichazi dalsi veledilo ,,Divka s kaméliemi, téZ pro herecku
Sarah Bernhard. Spoluprace s tehdejsi divadelni hvézdou pokracovala az do roku 1899. Pro

Muchovy plakaty se stal typickym podlouhy format, ktery navazuje na format japonskych svitka.

Obdobi parizské secese je ztotoznovano pravé s Alfonsem Muchou - odtud pochazi i pojme-
novani této éry na tzv. ,Muchuv styl, pro ktery je ikonicky ornament, dekorativni krivky, ale

predevsim vlnici se vlasy krasnych Zen na Muchovych plakatech, které stejné uspésné jako
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divadelni hry propaguji i vyrobky kazdodenni spotfeby: kakao, likéry, parfémy, susenky, ciga-
rety, pivo, jizdni kola a mnohé dalsi. Stal se znamym i jako umélec pracujici v oboru uzitého
uméni. Kromé reklamnich plakdtd navrhoval i obaly pro fadu pfedmétd, maloval navrhy
jidelnich menu, kalendaiti a dekorativnich zastén, ilustracemi zase doplioval knihy. Dalo by

se Tici, Ze pravé Muchiiv plakat zadal podobu secese v oblasti grafického designu.

CLA DAME-D

E&@?& @AW@M@

ﬁ‘fh
@@""‘@:‘?“’W‘E)

LR

obr. 7 Pivo, A. Mucha

obr. 5 Gismonda, A. Mucha obr. 6 Divka s Kaméliemi,
A. Mucha

obr. 8 Cigarety Job, A. Mucha
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2 HISTORIE CESKEHO FILMOVEHO PLAKATU

Filmovy plakat souvisi bezprostfedné s objevem nové zabavy zvané film. Stal se tak jed-
nim z prostredki jeho propagace. Filmové plakaty se od reklamnich plakati trochu lisi. Jejich
zamér je témér totozny, oslovit a prildkat co nejvétsi pocet lidi k navstévé daného snimku, ale
narozdil od reklamnich poutacli nesmi Sokovat a byt agresivni. U filmového plakatu se tedy
setkdvame s vétSim dilem tajemnosti a experimentu. Filmovy plakat je také spojnikem mezi
divakem a filmovym dilem, propojuje se zde grafické uméni s filmovou kulturou. Postupem
¢asu si filmovy plakat ziskava uznani a zacalo se na néj pohlizet jako na svébytné umeélecké

odvétvi.

2.1 Plakaty némého filmu

»Pocatky vzniku kinematografie maji na svédomi bratfi Lumiérové, kteti uvedli sviij kratky
snimek v roce 1895 na vefejném promitani v Grand Café na bulvaru v Pafizi. Ve stejné dobé,
kdy probihalo vy$e zminéné promitani, se v ulicich Parize objevil prvni oficidlni plakat pro
cinematograph. Tak se nazyval filmovy podnik bratrii Lumiért.. Autorem plakatu byl Henri
Brispot a jeho motivem se stal dav lidi pfed promitacim salem. Tento plakat mizeme pova-
zovat za viibec prvni filmovy plakat na svété. Splnoval vSechny nélezitosti vefejné propagace,
byl vyhotoven podle zakazky bratrt Lumiérii a poté rozsifen do parizskych ulic. Béhem velmi

kratké doby prichazeji Lumiérové s dalsi novinkou v oboru kinematografie, hranymi skeci.

YV v €

Nejznaméjsim snimkem byl ,,Pokropeny kropic, ktery se stal namétem dalsi reklamy jejich
verejného promitani. Scéna z toho snimku se objevila na velkém horizontdlnim plakatu,

tentokrate od Marcelina Auzolleho, ukazujici bavici se publikum. ,, (Stembera, 2004, s. 14)

Obr. 9 Dobovy plakét zvouci k projekcii. Na pozadi
miizeme vidét vyjev z Pokropeného kropice
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NIy

Ve stejné dob¢, kdy bratfi Lumiérové ovliviiovali kulturni Zivot Pafize, existovala jizZ moho dal-
$ich systémt projekce. Nejprve to byl v Americe Gspésny Edisontiv vitascope a poté cela fada
dalsich zpisobi. Naptiklad i znamy plakat obchodniho domu Dufatel byl doplnén o filmové

NIV

promitani. Déle pak pro systém Le Gioscope navrhl plakat, dochovany v parizské filmotéce,

v roce 1899 v Pafizi zijici malif a kreslif Emanuel Stanék. Le Gioscope, stejné jako dalsi systémy,

brzy v konkurenci se silnéjsimi Lumiéry a Edisonem, zanikly.

Obr. 10 1896, Plakét inzerujici Vitascope

Po prvnim nad$eni zajem divakd postupné upadal. Bylo to dané hlavné jednotvarnosti filma.
Stale se ale promitalo v zabavnich podnicich, na poutich a na venkové. Oziveni upadajiciho
zajmu o film zaznamenala svétova vystava 1900, kterd uvedla fadu filmovych predstaveni, ¢asto
kombinovanych s fonografem a dalsimi podobnymi zvukovymi zaznamy. Vzhledem k velkému
rozvoji kinematografie a jednotvarnosti uvedenych filmovych promitani se po vystavé rozhodli
bratfi Lumiérové skoncit s nata¢enim filmd, nadale se vénovali jen technickym zalezitostem
filmového primyslu. Naopak oziveni pfinesly trikové filmy od Georgese Meliése, ktery navrhl
i nékolik plakat pro tato promitani. Vétsinou se vSechna predstaveni odehravala v divadle,

stalé kino se v Pafizi objevilo aZ v roce 1906, na rozdil od New Yorku, kde fungovalo jiz od roku
1895.

Obr. 11 Bratfi Lumiérové
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2.1.1 Plakaty némého filmu v Cechach

Prvni pfedstaveni probéhlo v Praze 18. a 22. fijna roku 1896, 23. fijna 1896, poté Krizeneckého
promitani na Vystavé architektury a inZenyrstvi roku 1898. Prvni stale kino ,,Ponrepo“ bylo
ziizeno roku 1907 v Karlové ulici v Praze v domé U Modré Stiky. Avsak s takika skute¢nymi
filmy se setkavame az od roku 1913. Tento stav nebyl chvalyhodny a odrazelo se to i v domaci
plakatové tvorbé, oproti Parizi byla dosti pozadu. Plakaty byly vétsinou jen textového charakte-
ru, objevovalo se minimum obrazovych plakati. Samo Ponrepo nikdy nemélo své vlastni velké
plakaty, byly tistény pouze uzké textové ,,nudlicky®, které byly obohaceny o obrazky z rtiznych
starych filma.

PONREPUV BIOGRAF.

obr. 12 Dobovy reklamni letak na Ponreptiv biograf

Jednim z hlavnich d@ivodi malého poctu vyznamnych plakatu je, Ze na rozdil od Francie, kde
plakatova tvorba méla svou tradici jiz od sedmdesatych let 19. stoleti, se u nas pofizeni plakatu
velice prodrazilo. Vétsina nasich podnikatelti méla k reklamé a plakatu velkou nedavéru. Néco
jako plakat si mohli dovolit jen bohati, povazovalo se to za luxus a pfedem vyhozené penize.
Nejstarsim dochovanym domacim litografickym plakatem je list Josefa Weniga pro Idylu ze

staré Prahy z roku 1918.

ST
=»

Obr. 13 Josef Wenig, Idyla ze staré Prahy r.1918
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»A tak z nejstar$ich dosud dochovanych plakatti pro filmové promitani je pomérné drobny
list, skladové ,,nudlicka® zizkovské Kosmoramy az z roku 1914, s hlavickou (,,]logem®) kina
,8 kresbou hlavy dabla se zrcadlem, doplnénou tituly pravé promitanych cizich filmi, vétsinou
z produkce Eclair.“ (Stembera, 2004, s. 15)

Mezi vyznamné autory némé éry pattil napiiklad Vaclav Cutta. Ptvodné byl vyucen litografem,
teprve potom se rozhodl studovat uméni. Zpocatku navrhoval plakaty pro rizné udalosti, tepr-
ve pozdéji se dostal k navrhovani filmovych plakatt. Ty navrhoval pfedev$im pro francouzské,
anglické ¢i americké filmy. Své navrhy mohl také diky svym litografickym zkuSenostem i sam
realizovat. Zachycoval zajimavé momenty a snazil se, aby se film diky plakatu dal co nejlépe
prodat. Mezi typické priklady patti ,Baby Peggy“ s podtitulem ,, M3j prvni velky film - to
budete koukat!“ z roku 1920. S Cuttovou praci pro film, od doby Rakouska-Uherska do konce
dvacatych let kondi éra velkych litografickych plakatt. Nadéle prevladaly jiz zminéné textové

plakaty, doplnéné jednoduchym ornamentem, vétsinou v duchu doznivajici secese.

Plakaty némé éry filmu, maji nékolik charakteristickych prvki, kterymi se vyrazné odlisuji od
plakat spojenych s nastupem zvuku. Jsou charakteristické jednolitym obrazem, ¢i malbou
s omezenym mnozstvim textovych informaci. Z velké vétsiny se zde objevuje pouze nazev fil-

mu, nékdy jméno, nebo logo firmy a pouze ojedinéle se vyskytuji jména rezisérti nebo herct.

2.2 Cesky filmovy plakat ve dvacatych letech

Dvacata léta se stala uspéSnym obdobim pro vice uméleckych odvétvi a ani film nezistal
v pozadi. Film se v tomto obdobi dockal svého velkého rozkvétu, do nové postavenych kin se
valily davy natésenych divaka a s rostoucim poctem novych filma se zacala rozriistat i poptavka
po reklamé. Mnoho podnikatelim vSak moc nezalezelo na vizudlni strance plakati, $lo jim

véts$inou pouze o obchod, a tak se mnoha dila setkala s velkou kritikou vefejnosti.

Pred prvni svétovou valkou se vytvareny predevsim jen malé textové upoutavky s pro-
gramem Kkin, z nichZ nékteré mély i dekorované ztvrarnéné zahlavi. Vétsi reSeni plakata,
které byly vytvarné zpracovany, se k nam dostavaji ze zahranic¢i spolu se zakoupenymi, nebo
vypujcenymi filmy a to z velké vétsiny z Francie. Snaha o uplatnéni nejen zahranicnich, ale
i ¢eskych plakata se projevila jiz na pocatku dvacatych let. Avsak ucast ¢eskych umélcti na
vyrobé domacich plakatti byla velmi mald. Mnozi z nich zapominali, Ze plakat nema byt pouze
zvét$eninou ilustrace, nebo prehlcenym obrazem postav, nybrz jen vystiznym plakatem. Tento
princip pochopil mezi prvnimi Josef Wenig. Mezi jeho nejlépe propracované plakaty pro détslé
filmy patfily naptiklad: Noc na Karlstejn¢, Monte Christo, Z pohadky do pohadky a Tom na

Horéch. Dalsi navrhy na filmové plakaty vytvotil i Vaclav Cutta, Jiti Jilovsky ad. Misto pochval
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a uznani se jim ovéem dostalo velkych kritik.

»Mnozstvi lidi, ktefi se v pribéhu dvacatych let setkali s filmovymi plakaty bylo jisté zna¢né.
Cést z nich byla témito plakity oslovena a zaujata, nékomu utkvély na ¢as i v paméti, jinym
se mnohé z nich nelibily a casto i né¢im dotkly. Jen malokdo je vSak mijel s lhostejnosti
a nevénoval jim ani letmou pozornost. Filmové plakaty se staly neodmyslitelnou soucasti
kazdodenniho Zivota obyvatel nasich mést a nejvice se vyskytovaly pochopitelné v Praze.”
(Tabery, 2004, s. 32)

Zacinaji se objevovat zakladni prvky, které charakterizuji moderni plakat. Na prvnim misté se
bavime o volbé vhodné barvy. Ta by mély ptisobit na dalku a upoutat tak oko kolemjdouciho.
Dulezita je vsak i kompozice, plakat by nemél obsahovat mnoho detaild, tvary se zjednodu-
$ovaly a kresby koncentrovaly. Text mél jen doprovodnou funkci hlavni myslenky plakatu.

Zasadni slozkou plakatu se stavala origindlné vystihnutd konkrétni myslenka.

2.3 Plakaty zvukového filmu v Cechach

Ve 30. letech dvacatého stoleti prichazi zvukovy film. S nim i nastala zména podoby
filmového plakatu. Ofset zacina nahrazovat litografii a diky jeho niz§im ndkladtm se plakat
jako propagacni prostredek stava dostupnéjsim. Pfichdzeji i zmény v grafické podobé, oproti
némé éfe se jiz neobjevuje jednotné, celistvé ztvarnéni pres cely format, ale kombinace rtiznych
fragmentd, vyjevil a portrét najednou. Nékdy jsou vyjevy doplnéné i o velké plochy ¢istych
barev. A tak lze Fict, ze plakaty zvukového filmu bychom opravdu snadno rozeznali od téch
pochézejicich z némé éry. Casto se tisttednim motivem staval detail obli¢ejt, nebo polopostav
hlavnich herct, které jsou jakoby vysunuty do popredi. V pozadi se potom objevuji vybrané
zabéry konkrétniho filmu. Uvadéni jmen rezisérd, ¢i spoluautorti filmd, neni jiz nic neobvyk-
lého. Jména hlavnich hercti jsou psdna nékdy tak velkymi pismeny, Ze az zastinuji samotny
nazev filmu. Inspirace je Cerpana z fotografii filma, které jsou poté az hyperrealisticky prekres-
lovany. Pfikladnymi ukazkami jsou plakaty na filmy s nejvétsimi hvézdami té doby: Vlastou

Burianem, Lidou Baarovou, Adinou Mandlovou, Oldfichem Novym, Vérou Ferbasovou, atd.

Se zahrani¢nimi filmy jsou k nam dovazeny také i propagacni plakaty. Ty se staly velkou
inspiraci, ale i konkurenci pro domaci tviirce. Nasi autofi se nejvice inspirovaly vyraznymi
a jednoduchymi americkymi vzory. Mozna to se stalo déivodem, proc¢ se plakaty té doby
nesetkaly s kladnym ohlasem, naopak se jim dostévalo velkych kritik a opovrzeni. Casopisy

s uméleckym zamérenim ho doslova ignorovaly a pokud o filmovy plakat nékdo zavadil, tak
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jen proto aby ho pohanil a odsoudil. Komentatofi ale od zacatku tak trochu zamléovali, Ze
cilem filmového plakatu byla predevsim snaha co nejlépe prodat film, nikoliv byt uménim.

Mozna i nasledkem téchto nalad byvalo mnoho plakata bez jakékoli identifika¢ni znacky.

Obr. 14 Albert Jona$, Ryba na suchu ,1942 Obr. 15 Anonym, Pfednosta stanice, 1941

Obr. 16 Kurazova, Zivoj je krasny, 1940
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3 CESKY FILMOVY PLAKAT PO ROCE 1945

3.1 Zestatnéni kinematografie

Po tézkém obdobi, zplisobeném druhou svétovou vélkou, nastaly velké zmény ve spo-
le¢nosti. Tyto zmény se dotkly i kulturniho odvétvi. Jako jedno z prvnich byla znarodnéna
kinematografie. Dekret vydany Edvardem Bene§em, opravioval k vyrobé, distribuci a exportu

film® vyhradné stat, coz znamenalo i konec soukromého podnikani v oblasti filmu.

»Dne 28. srpna 1945 vstoupil v platnost dekret prezidenta republiky Edvarda Benese, jenz sta-
novil, ze vyhradné stat mohl provozovat filmové ateliéry, vyrabét, piijcovat a vefejné promitat
filmy. Tomu piedchdzelo vyvlastnovani kin a vyrobnich prostfedkii z némeckého soukromého
drzeni zahajené 9. kvétna 1945. Plany na zestatnéni kinematografie vznikaly uz v pribéhu
valky, a to v ramci ¢innosti ilegalniho revolu¢niho vyboru inteligence, jemuz predsedal
spisovatel a filmovy scéndrista Vladislav Vancura (popraveny za heydrichiady v roce 1942),
a Ceskoslovenské filmové spole¢nosti. Inicidtory zestdtnéni ptitom byli lidé spjati s filmem,
jako napf. scendrista a rezisér Elmar Klos. Vyty¢ili si za cil zajistit kinematografii dostatek fi-
nanc¢nich prostredki na realizaci umélecky naro¢néjsich dél, na néz se béhem prvni republiky
prilis nedostavalo. Vérili, ze v ramci statniho hospodarstvi se kinematografie stane nezavislou
na komercnich zajmech investorti a financni prostredky se tak z kin navrati zpét do vyroby.
Finan¢né uspésnéjsi tituly tak mély podporovat vznik umélecky hodnotnéjsich snimk, diky
¢emuz by v Ceskoslovensku existoval sobéstaény filmovy priimysl s vysokym standardem
tvorby. Zestatnéni kinematografie se v§ak obratilo i proti samym filmovym tviirctim, nebot
kolobéh ziskt a investic nemél dlouhého trvani a kvili podfizenosti kinematografie viici statu
se film na dlouha léta ocitl v podruci komunistické ideologie. Filmova dila tak nedosahovala
vysoké urovné, ale ve vétsiné pripadl se nachdzela pod hladinou primérnosti.“ (Dé&jiny
v pohodé, © 2013)

Zestatnéni vytvorilo pro rozvoj filmu zcela nové podminky. Rozsifili se zejména sité kin a za-
jistila se vhodnad technicka zazemi pro filmovou vyrobu. V Cechach a na Moravé se filmova
tvorba soustfedila predvsim do dvou mést, do Prahy a do Zlina. Zlin se pfevazné soustfedil na

détsky aloutkovy film. Vyrobu hranych filmii potom obstaravalo Filmové studium Barandov.

Filmové plakaty v letech 1945 - 1948 nemély sjednoceny format. K dalezitym ceskym filmiim
se tvorily velké formaty. U zahrani¢nich i domacich titula se ¢asto uzival format A1, ale obje-

vovaly se i podlouhlé uizké plakaty, které se ve filmové propagaci pouzivaly uz od tricatych let.

Povéle¢né obdobi nemélo uceleny styl, hlavni ¢asti plakatu se ve vétsiné pripadi stavala fo-
tograficka predloha, ktera zobraovala predev$im ,,hvézdy” filmi, zachycené v dramatickém

okamziku. Mezi vyznamné tvurce, ktefi se prosazovali jiZz za protektoratu, patfili naptiklad
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Kozisek, nebo Josef Burjanek. Pivodni plakaty k zahrani¢nim filmim se dovazely opravdu

ztidkakdy.

V roce 1948 prichazi druha vlna znarodnéni. Tato etapa znarodnéni méla za nasledek zestat-
néni veskerého tiskaiského pramyslu i zanik vech privatnich grafickych firem, které do té
doby zajistovaly film reklamnimi prostiedky véetné plakatu. Tehdejsi Ceskoslovensky statni
film zfidil své vlastni tiskové a propagacni oddéleni v centru Prahy, kde byli zaméstnavani
vytvarnici na stély pracovni pomér. Hlavnim zadavatelem prace jim byla Ustfedni ptj¢ovna
filmu a redaktofi. Ti méli na starosti zadavani vyroby plakatd, a dal$ich reklamnich tiskovin,

ale také vymysleli nazvy k zahrani¢nim filmim, slogany a doprovodné texty.

Vytvarnym stylem v oficalnim uméni té doby byl socialisticky realismus, vyhlaseny ministrem
informaci Vaclavem Kopeckym v roce 1949. Oficialné byl socialisticky realismus povazovan
za metodu zavaznou pro ¢eské umélce. Prace propaga¢niho grafika tak byla zna¢né zkreslena
pravé vlivem KSC. V propagaci filmové tvorby se socialisticky realismus vyskytoval pfedevsim
na plakatech k ceskoslovenskym a sovétskym filmim. Opét se objevovaly plakaty s tvafemi
hlavnich hrdind. Pouzita byla filmova fotografie nebo realistické portréty. Typickou ukazkou
sovétského socialistickorealistického stylu jsou Permanova ,,Obrana Caricynu® se Stalinovou
podobiznou v roli vojenského viidce. Typicky je také plakat Bohumila Kone¢ného k budova-
telskému filmu z roku 1952 ,,Zitra se bude tancit vSude®, od reziséra Vladimira VIcka. V né-
kterych ptipadech byla i tolerovana uméla moderna, obcas se také prejimaly pivodni navrhy

zahranic¢nich umélcd, doplnéné ceskym textem.

CETKCELGVINICY STATN §
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Obr. 17 Jiti Figer, Anna prole- Obr. 18 Jiti Figer, Zoceleni, 1950
tarka, 1952

»Velky vyznam pro dalsi vyvoj ceské filmové plakatové tvorby vSak méla vystava polskych
plakatti ve stejnych prostorach Domu umeéleckého priimyslu v Praze, usporddané v ¢ervnu

1954. Vystava predstavila uméni hlavnich osobnosti polské plakatové $koly, napriklad Woj-
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ciecha Fangora, Eryka Lipinského, Jana Lenicy, Juliana Palka. Zna¢nou ¢ast expozice tvorily
prave filmové plakaty, které mohly byt chapany jako vyraz polské narodni hrdosti v oblasti
kultury. (Klime$, 2016, s. 77)

Po smrti ].V. Stalina v roce 1953 doslo k uvolnéni ptisnych pomért, kdy ve Svazu sovétskych
socialistickych republik nastoupil k moci Nikita Chrus¢ov. Toho vyuzili i mnozi umélci,
ktefi pracovali pro filmovy plakat. Styl ceského filmového plakatu se zacal urychlené ménit.
V namétech se nyni zac¢inaji objevovat i prvky abstrakce. Tato podoba plakatti ziskala velkou
pozornost vefejnosti. Ale i pfes vSechny zmény, které nastaly, byl film déle ideologicky kont-

rolovan a vyznamna dila svétové kinematografie se k nam viibec nedostala.

3.2 Nova éra / 60. 1éta

Pro rozvoj filmového plakéatu bylo toto obdobi velmi ptiznivé. Plakaty dosahovaly vysoké
urovné a ziskdvaly si i mezindrodniho uzndni. Je zajimavé to, Ze ¢im se plakat staval vizudlné
hez¢im, tim méné prodaval film. Divat se na plakaty této doby je doslova pozitek, nejsou
vtiravé, maji svoji osobitou atmosféru i rukopis. Na plakatech se objevuji kolaze, abstrakce,
pop-art i surrealismus. Lidé si je dokonce véseli doma na zed jako umélecka dila. Bohuzel,

jak uz bylo feceno, pro komer¢ni oblast nebyly moc ac¢inné.

Na prelomu padesatych a $edesatych let se zrodila nova forma ¢eskoslovenské plakatové tvorby.
Nyni jiz kazdy zakoupeny zahrani¢ni film byl doprovazen i origindlnim ¢eskym plakatem.
V Ceskoslovenské filmové distribuci se autorska prava k vlastnim propaga¢nim prostfedkiim
zahrani¢nich filmovych produkci nevztahovala, neexistovaly zadné osnovy co vse ma plaka-
tovy text obsahovat, a nebylo tedy nutné na plakatech uvadét naptiklad informace o filmovych

sponzorech ¢i jiné, v souc¢asné dobé nezbytné doprovodné tudaje.

Vzhled plakatu si urc¢oval pouze umélec sam, a mél tak zcela volny tviirci prostor, kterého
s radosti vyuzival. Hlavnim zdrojem inspirace pro tvorbu plakatt se staval pochopitelné
konkrétni snimek, s nimz se se umélci seznamovali na projekcich Ustfedni ptij¢ovny filma.
Pokud ale film nebyl k dispozici, museli si vytvarnici vystacit pouze s informacemi, které jim
byly poskytnuty. Pfesna znalost filmu, vSak nebyla prilis potfebna, slo pfedevsim o to, nechat

prostor i pro divaka a plakat tak ucinit v prvni radé poutavym.

Jaroslav Siira, popsal situaci slovy: ,,Znat obsah filmu ani nebylo pro autory filmovych plakatt
podstatné. Nékdy bylo i dobfe, ze jsem film nevidél, alespon jsem nebyl zklamany, ze je plakat
o nécem jiném, protoze nékdy byl mij plakat mnohem $tastnéjsi nez film a casto jsem praci

radéji vzdal, kdyz mi film nesedél obsahem.” (Sylvestrova, 2004, s. 43)
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Plakaty tedy povétsinou neztvarnovaly obsah filmu, spise se soustfedily na osobni pocitovy
dojem. Na plakatech se zobrazoval nazev filmu, jméno jeho reziséra a nékdy také jména hercti
¢i produkce.V této dobé se na finan¢ni stranku moc nehledélo, a tak se filmové propagace
vyskytovalo mnohem vétsi mnozstvi, nez drive. To potvrzuje i velké mnozstvi dochovanych
plakatt i rozmanitost velikostnich variant. Nejpouzivanéjsimi formaty byly A1, A3, ale pou-

zival se také format AQ.

Zadavaly se i poutace pro kratké filmy. Svou plakdtovou tvorbu méla vSechna tehdejsi stu-
dia - Zlin, Barrandov i bratislavska Koliba ,,Redaktofi citlivé zadavali jedotlivé filmové tituly
podle toho, jak se kdo z umélcti osvédcil v dané tématice. Stanislav Duda mél talent ztvarnit
komedie a veselohry, Karel Teissig byl vynikajici pro drama, napéti detektivnich pribéhti
tajemstvi a horor. Dokdzal odvazné pristoupit i ke zpracovani obtiznych vale¢nych syzett,
které byly dogmaticky svazovany s politikou, prestoze poskytovaly pro jeho oblibeny zptisob

vyjadreni omezené metaforické moznosti.“ (Sylvestrova, 2004, s. 43)

Stejné jako jiné tiskoviny, se plakaty predkladaly pred tiskem ke schvéaleni komisi, ktera se
pravidelné schézela v budové Ustfedni ptj¢ovny filmt. Mezi ¢leny schvalovaci komise patfili
zpocatku Dobroslav Foll, Zdenék Mlc¢och, Richard Fremund,Karel Vaca a dalsi. V pribéhu
¢asu se zastupci komise stridali. K navrhim plakatu se vyjadrovali i reziséfi ceskych filmu.
Komise z pravidla zasedala v pondéli a ve ¢tvrtek se jiz vytisténé plakaty objevovaly ve vy-
lepu. Umélci az tam zjistili, zda byl jejich navrh vybran, ¢i ne. Nejvét$sim nepritelem plakata
se stavali feditelé kin, ktefi se domniali, Ze divak s vétsi pravdépodonosti ptijde navstivit kino,
kdyz na platné uvidi obraz hlavniho herce. Vlastné to, co dnes vidime bézné u plakatu jak

zahrani¢ni tak ceské produkce.

Filmovy plakat prerostl svoji funkci uzité grafiky a stal se svébytnym umeéleckym odvétvim,
které zdobilo verejna prostoranstvi, méstské ulice, prostredi kin i bytové interiéry. Plakat
prestaval byt hlavnim informa¢nim prostfedkem a to byl také diivod, pro¢ se zacala ménit i
jeho funkce. Od pocatku 60. let jeho funkci postupné zac¢inala prebirat pomalu se rozrustajici
média, napriklad: odborné ¢asopisy, rozhlas a televize. K filmim se navic zacaly vytvaret i jiné
doprovodné materidly, jako byly pozvanky, doprovodné casopisy, portréty ceskych filmovych

herct, fotografie, ilustrované brozury s obsahem filmd, fotoplakaty a dalsi drobné tiskoviny.

Na filmovych plakatech se pak setkavame nejen s uzitou grafikou, ale i s grafikou volnou,
s fotomontazi, uméleckou fotografii, asamblazi, malbou, vyraznou typografii a s fadou dal$ich
vytvarnych technik. Jeden z prvnich filmovych plakatt, v nemz se objevilo moderni pojeti ma
na svédomi vytvarnik Wolfgang A. Schlosser. Plakat pojimal modernim, osobitym pfistupem,-
pouzival fotomontaz, malbu a pracoval i s kaligrafii. Hledala se nova graficka fe¢, vytvarely se
nové vyrazové zkratky. Umélci experimentuji s moznosti vyuziti fotografie, s prithlednosti,

lavirovanim, ¢lenénim ploch za pomoci pisma. Oblibenou se stava také perokresba. Cesky
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filmovy plakat se stava uméleckym a viditelné prevysuje ostatni plakaty.

K umélctim, kteti ¢eskému plakatu prvni poloviny 60. let vytvorili prostor pro svobodny tviirci
projev patii naptiklad: Jifi Balcar, Bedfich Dlouhy, Richard Fremund, Jan Kubicek, Zdenék
Ziegler, Karel Teissig. Pravé Karel Teissig byl prvnim vytvarnikem, jehoz filmovy plakat zazna-
menal vyznamny uspéch i v zahranici. Jeho zdrojem inspirace se stal biograf, jazz, umélecky
svét Parize, literatura a vytvarna uméni. Snazil se v plakatu znazornit své hluboké pocity, které
na ném zanechal film a tento pocit chtél pomoci plakatii pfenést i na divaka. Jeho plakaty jsou

naplnény zvlastnim poetickym kouzlem, tajemstvim a dramatic¢nosti.

Obr. 19 W. A. Schlosser, Hvézdy, Obr. 20 Jifi Balcar, Ostrov, 1962 Obr. 21 Jan Kubiéek, Dva z
1960 onoho svéta, 1962

3.31964 - 1968

Obdobi mezi roky 1964 — 1968 se velmi Casto nazyva zlatym casem ceskoslovenského
filmového plakatu. Postupem casu se zacal uvolnovat ideologicky natlak a také cenzura, ktera
byla v ¢ervnu 1968 dokonce i na néjaky cas zcela zruSena. A tak umélecka uroven a kvalita
¢eského filmového plakatu zacala prudce stoupat. Tvorba se nékdy az ve velké mife snazila
o parodovani zapadniho svéta. Nejznamé;jsi dila tohoto druhu tvofil naptiklad Karel Saudek,
ktery pouzival velmi napadny komiksovy styl. Dokonce tak moc, ze v priibéhu sedmdesatych
let vedl k jeho zakazu. Nebo naptiklad plakat Jitiho Rathouského k filmu Starci na chmelu,
ktery zobrazoval zpévaky s ¢ernymi brylemi dokonce zapficinil zakaz televizniho vystupovani

skupiny Laura. Clenové kapely nosili taktéz cerné bryle, a ty byly od vzniku plakatu chapany
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jako znak zapadni spole¢nosti a projev opovrhovani komunistickym rezimem. Konec Sedesa-
tych let se tedy projevoval riznorodosti vytvarnych projevi, at uz to byl pop art, surrealismus,
nebo jiné sméry. Plakéty z tohoto obdobi patii mezi ty nejlepsi a jsou vyhleddvany mnohymi
sbérateli jako pfedméty doby minulé.

Obr. 22 Franti$ek Zale§ik, Ostfe sledo- Obr. 23 Karel Teissig, Selma na svo-
vané vlaky, 1966 bodé, 1966

blaznivy
rice

Obr. 24 Bedrich Dlohy, Rizovy panter, Obr. 25 Jifi Hilmar, Blaznivy Petficek,
1966 1967
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3.4 Filmovy plakat za normalizace

»Duchovni Zivot zemé byl po nedlouhé liberalizaci vracen do pevného stisku sovétské
ideologie, v jeji zatuchlé podobé typické pro Breznévovu éru. Naopak se otevrel teror pade-
satych let, av§ak vratila se ¢astecné jejich rétorika, véetné normativni estetiky socialistického
realismu. V kinematografii byl hlavni tder namifen proti nové vlné. Tvorba $edesatych let
byla odsouzena za nespravné tendence jako skepse, nihilismus, pocity odcizeni, sobecky in-
dividualismus, jednostranné prehanéna sexualita, cynismus, surovost a nasili.“ (Blazejovsky,
2004, s. 106)

Roku 1971 zacala platit piisnd normaliza¢ni opatfeni a ve vytvarném uméni, jakoby se zastavil
¢as. Pod ideologickym tlakem se film prestal vnimat jako projev uméni, nebo sebevyjadfeni
tvirce, nybrz jako zbran urcena k politické manipulaci. Zajimavé je, Ze pravé v roce 1970,
kdy normalizace byla ve svych pocatcich, vznikla ikona filmového plakatu. Nézna od Olgy
Vyletalové-Polackové, plakat na némz je vyobrazena divka jejiz tvar je zahalena do vlasti je
jednim z nejkrasnéjsich a nejelegantnéjsich plakatti viibec. V roce 1973 za tento plakat ziskala

autorka Grand Prix na mezindrodni vystavé plakatt pti filmovém festivalu v Cannes.

NEZNA

Obr. 26 Olga Vyletalova-Polackova, Nézna,
1970

Plakaty v této dobé nebyly pod velkou cenzurou jako filmy, ale i tak v této olasti nastal vi-
ditelny atlum. Objevovaly se filmy, které byly zakazany a v kinech se zacaly objevovat az po

roce 1990. Tyto takzvané trezorové filmy byly vypustény k obnovenym premiéram a nékteré
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byly dokonce doprovazeny i plakaty ptivodniho vzhledu. Z plakatt k trezorovym filmim se

dochovalo pomérné malo kust, vetSinou u sbérateltl, nebo samotnych vytvarniki.

Kinematografie a filmova propagace celkové za normalizace upadala. Ve vét§iné kin se ne-
promitaly reklamni snimky a ani se nevyvésovaly draze vyrobené plakaty. V. mimoprazskych
kinech byla situace jesté horsi, zde se plakaty povazovaly za zbyte¢né potistény papir. Zacaly se
objevovat i nové zptisoby propagace. ,,Kina dostavala naplanovanou skladbu navstévniki: 60%
meélo prijit na filmy socialistické angazované tvorby a 40% na ostatni zZanry. Proto se obvykle
promital v jednom tydnu americky film spolecné s angazovanym a navstévnost se vykazovala
pramérem, ktery tak zakryl pro nadfizené organy vysledny nezdjem publika o angazované
snimky.“ (Sylvestrova, 2004, s. 55) Po sovétské okupaci lidé prestali navstévovat sovétské filmy
a kulturni potady. Mnozi umeélci zase odmitali po urcitou dobu vytvaret plakaty k sovétskym

fimam.

3.4 80. léta

»Autorskym plakatem se stale vybavuje kazdym film ptichazejici do kin. Nicméné kvalita
jiz silné kolisa. Pfedni autofi (Vaca, Grygar, Vyletal, Ziegler, Teissig) si v§ak i v téchto letech

udrzuji zna¢né vysoky standard svych praci.“ (Teryho ponozky, © 2016)

Nastava civiliza¢ni vyvoji rozsifuji se ptisobnosti médii, moznosti reprodukéni techniky a poci-
tacy, zesilila tendence k tvofeni typografie, grafickému designu a vizualni komunikace. Vzrostl
zdjem o pismo a typografické experimenty. Na pocatku osmdesatych let se v Praze zformovala
komunita vytvarnikd, vétsinou absolventti vytvarnych uméni, ktera se zapsala do povédomi
jako generace Prazské pétky. Toto volné seskupeni péti nezavislych divadel a mladych umélct si
vytvotilo vlastni kulturu, ktera navazovala na aktudlni postmoderni tendence svétového uméni.
Koncem osmdesatych let se zde prosadili i mladi designéfi jako Pavel Benes, Pavel Lev ¢i Ale$
Najbrt. Najbrt se ukazal jako velice zajimava tviir¢i osobnost, snazil se odklonit od vseho co
bylo pro plakaty té¢ doby bézné. S fotogratem Tono Stanem navrhli prvni cesky filmovy plakat
v hollywoodském stylu, pro film Tomase Vorla Kout. Najbrt ve své prdci pouzival autorskou
tvarci typografii, vyvazené barevnosti a konceptu, ktery nepostradal vtip, myslenku a napad.

Ale$ Najbrt se stal jednou z nejvyznamnéjsich osobnosti grafického designu 80. a 90.let a je ji

vvvvv

Filmovy plakat od svého vzniku prosel fadou promén, dalo by se Fici, Ze jiz v pribéhu osm-
desatych let pomalu ale jisté, pribéh filmového plakatu jako jedine¢ného tviir¢iho procesu
dospival ke svému zavéru. Aspon ve formé, ve které jsme ho mohli poznat z obdobi zlaté éry,
¢ili z Sedesatych let.
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4 SOUCASNY FILMOVY PLAKAT

V soucsné dobé je filmovy plakat pouze jednim z mnoha prvktt marketingové filmové
propagace. Graficka zakazka jiz neobsahuje pouze tvorbu samotného plakatu, nybrz i filmo-
vych titulkd, billboardd, reklamnich pfemétd, televiznich reklam, webovych stranek a mnoho
dalsich. Jelikoz by takto rozsahlou praci jednotlivec jiz nepojmul, zadava se proto celému
grafickému tymu, ktery si praci nalezité rozdéli. V reklamnim okruhu se prosadila nékterd
mensi ¢eska grafickd studia, ktera se pokouseji zachovat kvalitni graficky design a charakte-
risticky styl, stale je tu nadéje, Ze si Cesky filmovy plakat zachova alespon ¢ast svoji povéstné
vytvarné kvality. Mezi tato studia patii: Studio Roberta V. Novaka, Studio Najbrt, Studio Filipa
Hejduka ¢i Laboratof Petra Babdka.

Dnes se graficky designér nemize specializovat pouze na plakatovou tvorbu ceskych filmd,
jelikoz se rocné natoci okolo dvandcti celovecernich filmu. Za navrh ¢eského filmového pla-
katu pak studia pozaduji okolo dvaceti tisic korun. Distributoti zahrani¢nich filma oslovuji

vétsinou méné zkusené a hlavné levnéjsi grafiky bez zazemi tviir¢iho studia

U dnesnic plakatt se uz prili$ nesetkdvame s uméleckym projevem, obrazem doby ani inspi-
raci. Umeélecké plakaty vyzaduji delsi pozorovani a nad jeho ztvarnénim se mnohdy musime
i zamyslet. Na to v dne$ni uspéchané dobé¢ ale neni ¢as. Umélecky filmovy plakat se tak stava
pro rychlou trzni ekonomiku nevyhodnym. Jedinym cilem vSech distributort a tviirct filmu
je prodat co nejlépe své dilo. Nechtéji a nehodlaji riskovat nepochopeni ¢i zmatenost pfi inter-
pretaci filmového plakatu, obsah filmu ma byt z plakatu jasny. Jejim ovéfenym trikem se tak
stava medialni znalost filmovych celebrit. A pravé tvare slavnych hercti dokazi filmovy plakat
uspésné prodat. Mezi grafiky, ktefi se tomuto tlaku pokouseji Celit patfi Zuzana Lednicka, Petr
$tépan a Ale$ Najbrt ze studia Najbrt. Jejich postaveni ve filmovém plakatu se opira o dobré

znalosti s ¢eskymi reziséry, ktefi jsou ochotni respektovat jejich grafické nazory.

Mezi povedena dila tohoto studia jednoznac¢né patfi napriklad plakat k filmu Pelisky, jehoz
hlavnim motivem se stala plastikova 1zicka. Dalsi vtip se povedl u plakatu k filmu Jedna ruka
netleska, ktery spociva predevsim pfi tvorbé specifického fontu. Najbrtovo studio pfi realizaci
¢asto pracuje s uméleckymi fotografy. Mimo filmovych plakat také navrhuje novy styl Mezina-
rodniho filmového festivalu v Karlovych Varech. Dalsim nadanym grafikem je i Filip Heyduk,
ktery je autorem plakatd k filmim Jana a Zdenka Svérakovych (Jizda, Kolja, Obecna gkola).

»Na méstskych vylepovych plochach se s filmovymi plakaty, fazenymi vedle sebe, dnes uz
tézko setkame. Plakaty se s vyjimkou velkoplo$nych billboardd, nelepi, ale spise vyveésuji v tzv.
light boxech - svételnych skfinich v prostoru nakupnich center, v ndkupnich zénach, jejichz
soucasti byvaji multikina... Misi se tu graficka tvorba ceskych autori s americkou produkci

hollywoodského stfihu, nékde je na zahrani¢nim plakaté pouze prelozen text do cestiny, ale
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ani to nebyva vzdy pravidlem a nékdy je u hollywoodskych produktti ponechan titul filmu v
anglicting, pokud distributofi usoudi, Ze bude c¢eskému divaku srozumitelny, anebo Ze by se
dal jen tézko prelozit. Plochu soucasného filmového plakatu ovladaji zpravidla fotografie s
portréty filmovych hvézd a mnozstvi tiskovych informaci véetné sponzorskych log, umisté-
nych vétsinou na spodni strané plakétové plochy. ,,Rikdéme tomu hibitov logotypt,“ uptestiuje

Richard The ze studia Sagmeister v New Yorku.“ (advojka, © 2018)

NETLESKZ£

Obr. 27 Ales Najbrt, Pelisky, 1999 Obr. 28 Ales Najbrt, Jedna ruka net-

leska

pupendo Sty e p
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Obr. 29 Ales Najbrt, Pupendo, 2003 Obr. 30 Petr Stépan, Vratné lahve, 2007
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Nejlepsi ¢eské filmové plakaty ziskavaji od roku 1998 cenu v prestizni soutézi filmové tvorby,
s ndzvem Cesky lev, jejimZ orgnizitorem je Petr Vachler. V minulém roce cenu Lev za nejlepsi
filmovy plakat obdrzela dvojice Jifi Kardsek a Luka$ Fi§arek za plakat pro film s ndzvem Po
strnisti bos. Ustfednim motivem je fotografie malého chlapce, ktery se k divakovi ota¢i zady.
Plakat je ladén do tlumenych barev a tak ptisobi velice klidnym dojmem. V roce 2016 cenu
Lev pro zménu ziskal Lukas$ Veverka za film Ja, Olga Hepnarova. Na tomto plakatu je pouzit
podpis Olgy Hepnarové, ktery je vyobrazen jako logo a je nasledné pouzivan napfic¢ vSemi
aplikacemi. Pro film vznikla série plakatti v riznych rozmérech i formatech a pro dopliikové

propagacni ucely, byly vytvoreny i plakaty cisté grafické.

!
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Obr. 31, 3. Luka$ Veverka, Ja Olga Hep-
narova

Obr. 33. Karasek a Fisarek, Po strnisti
bos, 2017
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II PRAKTICKA CAST
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1. SERIE FILMOVYCH PLAKATU

Poznatky ziskané pfi tvorbé teoretické ¢asti jsou mi napomocny i v ¢asti praktické. Zde
je mym ukolem vytvorit sérii studentskych plakat na filmy soucasnosti, dle mého osobni-
ho vybéru. Ke kazdému plakatu se budu snazit ptistupovat trochu odli$né a to vyuzitim roz-
dilnych umeéleckych technik, tak aby vznikl pestry soubor praci. Vytvorila jsem sérii plakatt
riznymi pristupy, jako je fotografie, typografie, kresba, piktogram... Plakaty nejsou urceny ke

komer¢nimu uziti a spise vyjadiuji mij osobni pohled na konkrétni filmovy snimek.

V soucasné dobé prevladaji filmové plakaty, na nichz je pravidelné vyobrazovana tvar hlav-
niho herce ¢i herecky a vétSinové postradaji nadech umeéleckého ducha. V praktické casti se
tedy snazim plakaty vytvorit jinymi zptsoby, nez je pro dnesni dobu obvyklé. Jelikoz se ma
prace sklada z rozdilnych dél a nejedna se o na sebe navazujici projekt, budu se v nasledujici
¢asti bakalarské prace vzdy vénovat konkrétnimu filmovému snimku. Sezndmime se krétce s
déjem a vysvétlim, co mé pro vytvoreni plakatu u vybraného filmu inspirovalo. Podivame se i

na oficialni plakat, ktery se k propagaci pouzival a nasledné predstavim mnou navrzenou verzi.
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1.1 Film Gran Torino

Film Gran Torino vypravi piibéh valecného veterana Walta Kowalského, ktery si s pribyvajicim
vékem uvédomuje, Ze na novy svét prestava stacit. Musi vychazet se svymi sousedy rozdilnych
etnickych ptvodi a s predsudky vii¢i nim. Byvalé sousedy postupné nahrazuji imigranti, jimiz
Kowalsky zna¢né pohrda. Po smrti manzelky, ktera mu byla nejvétsim pritelem, sviij zivot uz
spiSe jen doziva. Alespon, do oné noci, kdy se mu nékdo pokusi ukradnout jeho krasny sportak
Gran Torino. Mlady soused Thaa se timto ¢inem snazi zaptisobit na partu mladych vytrznika.
Po incidentu Thaaova rodina trva na tom, aby si sviij ¢in u Walta odpracoval. Postupem casu si

k sousediim nachazi svou cestu a za¢inaji mu byt bliz$i, nez jeho vlastni rodina. Nakonec pro né

objetuje i sviij vlastni zivot.

CLINT EASTWOOD

Obr. 34 Oficidlni plakét pro film Gran Torino
rok 2008

Na vys$e uvedeném obrazku mtizeme vidét oficialni plakat filmu, pochazejici od spole¢nosti
Cimmaron. Prevladaji zde tmavé barvy a ustfednim motivem se opét stava fotografie hlavniho
herce filmu. V tomto pfipadé se jedna o Clinta Eastwooda. Nazev filmu je vypsan tu¢nym fontem
okrové barvy, doplnény pouze o jméno hlavniho herce. Typografie mi k plakatu prili§ nesed;,
mozna je to zptisobené prili§ malym fadkovym prokladem, ktery by mohl byt dle mého soudu

trochu vétsi.
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Na niZe uvedeném obrazku muzete naopak vidét mnou navrzenou alternativu. V jedné ze scén
se hlavni hrdina zastane divky (sestry souseda Thaa, ktery se pokousel uloupit Gran Torino),
pri tomto konfliktu pouzije neverbalni prvek komunikace, ktery symbolizuje vystrelujici
zbran. Pravé toto gesto se mi stalo inspiraci pfi navrhu plakatu a bylo nasledné pouzito jako
hlavni motiv. V pocatku jsem pracovala pouze s variantou, kde byla ruka vytvorena jen za
pomoci vektort v jednoduse stylizované podobé. Tato verze ale neptisobila prili§ poutavym
dojmem a tak jsem se rozhodla pojmout plakat jinym zptsobem a to za pomoci fotografie.
Porizenou fotografii jsem ndsledné upravila v softwaru Photoshop. Zde byl aplikovan i prvek
dymu, ktery vychazi z ,,hlavné zbrané®. Plakat je ladén prevazné do cervené a tmavé modré

barvy, pismo je v odstinu tlumené Sedé a tak koresponduje s barevnosti koure. Nazev filmu

a hlavni predstavitelé jsou vypsany fontem Fugaz One v zakladnim fezu pisma.

GRAN TORINOD GRAN TORINO

Obr. 35 Varianta 1 Obr. 36 Varianta 2 - bo¢ni pohled
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1.2 Film Jungle

Film Jungle pojednava o mladém muzi, ktery chce na cestach po svété uniknout stereotypu
a nudé zivota. V Bolivii potkava nové pratele z rtiznych koutt svéta. Setkava se také se za-
hadnym priivodcem, ktery skupinku mladikll vezme na expedici do amazonského pralesa,
se zamérem najit indidnsky kmen a mozna i nalezi$té drahého kovu. Jenze uprostied divoké
dzungle privodce zmizi a cestovatelé se pfi ztroskotani na divoké fece nedobrovolné rozdéli.
Yossi, hlavni hrdina, zGstavd uprostfed désivé dzungle sam, tiplné sam. Bez zbrané, bez jidla je
vydan na souboj o pieziti. Uchvatnd piiroda se vrdzu proméni v peklo plné jedovatych rostlin,

hadti, nepratelskych tvorii a ohyzdného hmyzu.

WOLF CREEK

N

L TROE BNRRT

Obr. 37 1. ptiklad plakatu Obr. 38 2. ptiklad plakatu
rok 2017 rok 2017

K tomuto filmu jsem nasla jiz vice vytvorenych plakat, zde uvadim dva priklady. Oba plakaty
maji stejny ustfeni motiv. Plakat na levé strané je utvoren z vicero vyjevi filmu. Mizeme zde
vidét detail obliceje herce, dale pak pohled na piirodni scenérii a v neposledni fadé i herce
pfi boji o sviij zivot. Nazev filmu je vypsan velkym tuénym pismem, ktery je obohacen o
“jakousi lijanu®. Celkové na mé plakat ptisobi kycovitym a preplacanym dojmem, myslim, ze
zobrazeni jedné scény by plakatu v tomto pripadé prospélo. Na protéjsi strané mizeme vidét
druhou verzi, ktera je jiz trochu klidnéjsi. Je zvolena fotografie, ktera zachycuje emoce hlavni-
ho hrdiny. Tento plakat je podstatné lepsi nez drive zminovana verze, avsak si mé také ni¢im

zvla$tnim neziskal.
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Pfi navrhovani plakatu pro film Jungle jsem uz od pocatku chtéla pracovat s motivem listti
a siluetou postavy. Pti prvnich pokusech jsem pracovala pouze s vektory nékolika listt a jed-
nou lidskou siluetou. Chtéla jsem docilit toho, aby se postava mezi listy ztratila a divak tak
musel onu figuru na plakatu hledat. Od této varianty jsem posléze upustila, protoze finalni
vysledek neodpovidal mym predstavam. V dal$im navrhu jsem taktéz pracovala s motivem
listti, tentokrat ale jiz se skutecnymi. V prirodé¢ jsem nasbirala rizné druhy, které mi alespon
trochu pfipominaly ty pochazejici z dzungle. Nasledné jsem jednotlivé listy vyskladala do
obdelnikové kompozice. Do této scény jsem pridala stylizovanou siluetu ¢lovéka, jenz byla
vstfihnuta z papiru. Chtéla jsem zobrazit rozdilnost mezi ¢lovékem a divokou pfirodou a tak
znazornit zpravu dzungle, Ze lidé do této oblasti nepatfi. Kompozice byla zachycena fotoapa-
ratem, nasledné upravena v aplikaci Photoshop a posléze doplnéna o jednoduchou typografii.
Slova plakatu nosi font TV Sans Print v zakladnim, a tu¢ném fezu pisma. Dal§i moznou vai-
antou, je namisto papirové siluety zachytit v kompozici lidskou ruku, ktera by se jakoby norila

z poza listd, a znazornila tak tplné pohlceni dzungli.

JUNGLE

Obr. 39 Navrh plakatu pro film Jungle
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1.3 Film Inception

Hlavni postavou filmu je Dom Cobb, zkuseny zlodéj. Neni to ale typicky zlodéj, nekrade
$perky ¢i jiné hmotné véci. Krade cennd tajemstvi z hloubi podvédomi béhem snéni, v tomto
okamziku je totiz mysl nejvice zranitelna. Cobb je velice uspésny, nejlepsi ve svém oboru a o na-
bidky jeho sluzeb neni nouze. Diky jeho praci se za¢ind objevovat velké mnozstvi nepratel,
ktefi chtéji Cobbovi ublizit. Cobb dostava velkou zakazku, ktera by mohla jednou pro vzdy
vyfesit jeho problémy. Pro tentokrat ale nema myslenku ukrast, nybrz ji vouknout a mohl by

tak vzniknout dokonaly zlo¢in.

LEONMNABRDD DICAPRID

ST BRI [OTALAR Pl SANDS My B — [

Obr. 40 plakat pouzivany k propagaci
filmu

Zde mtizeme vidét ptivodni plakat, ktery byl pouzit k propagaci filmu Inception. Mimo
hlavnich postav, je zde zachycena jedna ze scén filmu, kdy “architekt® predvadél, co vse je ve
snu mozné vytvorit. Ikdyz je plakat pojmuty klasickym americkym ztvarnénim, jistym zptiso-
bem se mi libi. Kompozice fotografie/vizualizace je vyvazena, a hlavni hrdinové z obrazu ptilis

nevycnivaji. Zvolena typografie je jednoducha a plakatu jisté neubizuje.
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V mém navrhu jsem navazovala na jednu ze scén tohoto filmu. Hlavni hrdina hleda nového
architekta sni, clovéka, jehoz mysl bude dosti kreativni na vymysleni riznych prostort, za-
bran a situaci, tak , aby jejich dopadeni pfi loupezi myslenek trvalo co nejdelsi dobu. Jako pfi-
jimaci fizeni pouzil jasné zadani. Vytvorit do dvou minut bludisté, jehoz vyfeseni bude trvat
déle nez jednu minutu. Rozhodla jsem se tedy plakat ztvarnit pouze za pomoci jeho nazvu.
Slovem Inception jsem chtéla nabudit jiz zminény motiv bludisté. Jednotlivé tahy pismen jsou
feseny geometriky. Sitka tahti a rozpal pismen je totozny, zbytkové proporce jsou viak odlis-
né, zalezi na jejich umisténi v kompozici bludisté. Jelikoz kazdy labyrint je ohraniceny, taktéz
i ja ohraniceni vyuzivam a textové informace zasazuji do tvaru obdelniku. Na prvni pohled
nemusi byt zfejmé, Ze se jedna o nazev filmu. Z tohoto diivodu jsem jiz vytvorena pismena
naskladala vedle sebe, jejich tvar neni uplné totozny s pismeny v bludisti, jelikoz néktera pis-
mena nemaji stejnou stieni vysku. Vzhledové véak odkazuji na pouzité tvaroslovi. Zbytkové
informace, jako jsou nazvy hlavnich herc, jsou vypsany fontem Ubuntu Condensed v jeho
zakladnim fezu. Nasledné byla z tohoto konceptu vytvorena i varianta, kde se labyrint prevedl

7¢C

do “prostorové” verze, opét je doplnén o jiz vytvorenou sadu pismen.

IRNCEEPTIDM

Obr. 41 Prvni navrh - pismo jako bludisté Obr. 42 Druhy navrh - motiv pfevedeny do
prostorové podoby
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1.4 Film Ucastnici zajezdu

Utastnici zajezdu je Cesky film natoceny v roce 2006 podle romanu Michala Viewegha.
Film vypravi o prazdninové cesté autobusem nékolika ndhodnych lidi, ktefi maji namifeno
k jiznimu mofti. Béhem cestovani a samotného pobytu u more na véechny zucastnéné cekla cela
fada absurdnich a komickych situaci.Ve filmu se setkavame s pribéhy vznikajiciho pratelstvi,
letnich vzplanuti, ndhodnych setkdni ¢i prazdninové vasné. To vSe se ndsledné odrazi v tomto

humorném snimku.

tcaslnici
zajezdu
Obr. 43 Ucastnici z4jezdu, oficialni Obr. 44 Ucastnici zéjezdu, ndvrh
plakat, 2006 plakatu

Do mého vybéru jsem zaradila i nékteré ceské filmy. Takové, které snad kazdy z nas alespon
jednou vidél. Jednim z nich se stal pravé film Ucastnici zdjezdu. Na Levé strané je plakat, ktery
zval divaky na tento film do kin. Na prvni pohled se plakat od jiz prezentovanych vyrazné lisi.
Pro tentokrat se hlavnim motivem stal detail panskych plavek s motivem motskych vIn, nikoliv
tvar ¢i postava jako tomu bylo u predchozich plakatd. Plakat na mé ptisobi vtipnym dojmem,

na nic si nehraje a dle mého nazoru i vybrany film vcelku vystihuje.

Na protéjsi strané muzete vidét mdj navrh plakatu. Snazila jsem se o vétsi jednoduchost
a Cistotu. Inspiraci se mi opét stala jedna z ¢asti filmu, spojend s dvojici fidi¢t autobusu, ktefi
méli neustalé starosti o plastové podsalky. A tak se véta: ,,A jestli se ty hnédy podsalky zase
postracej, tak si to budete pit z téch plastovejch, rozpalenejch kelimk. A to se fakt neda.” stala
inspiraci pro miij navrh. Je zde vyobrazen pravé plastovy kelimek urceny pro piti horkych na-
poju. Letni atmosféru podporuje brcko a destnik, odkazujici na letni osvézujici drinky. Cely
plakat je ladén do vyraznych hravych barev. Hlavni nazev filmu je vysazen fontem Lobster

a doplnkujici informace pro zménu fontem Teko.
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1.5 Film Vratné lahve

Ptibéh vypravi o Josefu Tkalounovi, pétasedesatilém uciteli gymnazia. Po konfliktu s Zdkem
se Tkaloun rozhodne ze $koly odejit. Nebavi ho ale jen sedét doma a uzivat si diichodu. A tak
si najde novou préci jako poslicek na kole. Netrva dlouho a tato prace se mu vymsti. I po zra-
néni, ktera mu prace prinesla, odmitd opustit Zivot pracujicitho a nachazi si opét novou praci.
Tentokrat ve vykupu lahvi v supermarketu. Ze svého okénka ma dokonaly piehled o vSem
co se v okoli déje, muiZe si také povidat se zdkazniky a to mu velice vyhovuje. Pozdéji je vsak

nahrazen automatickym pfijimacem lahvi, a z prace tak musi odejit.

RATNE

vratné ladve

o wby motie byt ndalol withnl, musl byt napfediowhenl e

Obr. 45 Vratné lahve Obr. 45 Vratné lahve, navrh plakatu

Vratné lahve je dalsi cesky film, na jenz jsem se rozhodla vytvorit plakat. Vlevo je pred-
vedena originlni verze, navrzena Petrem Stépanem ze Studia Najbrt. Napis svym napaditym
zaoblenim pripomina tvar vratné lahve. Jednoduchy napad je podpofen vyraznou typografii.

Libi se mi, ze je hlavni my$lenka filmu vystiZzena pouze za pomoci pisma.

V mém navrhu jsem pracovala s minimem a snazila se vytvofit jednoduchou ¢istou konpo-
zici. V této praci se nesnazim o vyjadreni konkrétni pasaze filmu, nybrz jen reaguji na samotny
nazev a na celkovy d¢j. V praci jsem pouzila vicka od vratnych lahvi. Jelikoz se nejcastéji vraci
lahve od piva, navazuje na tento motiv i takzvany “plotek®, ktery zapisuje pocet vypitych piv
(tento prvek se ve filmu objevuje) a spolu s vicky tak utvari oblicej. V ndzvu filmu je drobnym
zasahem upraveno pismeno “h", které se touto proménou utvari do tvaru lahve. Pro textovou

¢ast plakatu jsem pouzila fon Proba Pro v jeho tu¢ném i zakladnim fezu.
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1.6 Film The number 23

Walter Sparrow k narozenindm od své Zeny dostava tajemnou knihu Cislo 23, ktera udéla
z jeho témér dokonalého zivota peklo. Kniha vypravi o zahadné, chladnokrevné vrazdé a ja-
koby se mohlo zdat, ze odrazi temné stranky Walterova Zivota. Pfibéh hlavni postavy knihy
je plny momentd, které jsou podobné s Walterovu vlastni minulosti. Kniha zac¢ina pracovat
a Walter se stava nakazenym désivou posedlosti ¢islem 23. Walter vidi ¢islo uplné véude a ve
vSem, zacina nabyvat dojmu, Ze je proklety a bude se muset dopustit zIého ¢inu, stejné jako

hlavni postava v romanu.

the rmumber

25

Obr. 46 Oficialni plakat filmu The Number 23
rok 2007

Na obrazku je vyobrazen originalni plakat. Bez vyjimky se opét na plakatu setkavame s tvari
herce, ta je ale ozvlastnéna propocty a texty spojovanymi s onym ¢islem, kterymi se hrdina ve
filmu zabyval. Fotografie je v ¢ernobilém provedeni a jako celek ptisobi temnym, pochmurnym

dojmem. Ocenuji, ze plakat pomérné dobre vystihuje celkovou atmosféru filmu.

Ve svém navrhu jsem i ja pracovala s ¢islici 23. V prvotnim navrhu jsem pouzila 23 krat ¢islo
23, pokazdé v jiném fontu. Cislice jsem poté navzajem piekryla a vytvofil se tak jeden celek

zajimavy svou navrstvenosti. Ve druhé varianté poté pracuji s jiz ru¢ne psanymi cislicemi,
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princip je totozny. 23 navzajem se prekryvanych ¢islic, pficemz 23. ¢islice je obsazena pravé v
nazvu filmu. Plakat v ndvaznosti na d¢j filmu pisobi chaotickym dojmem, coz bylo také mym
zdmérem. Cisla nejsou na prvni pohled dobfe rozeznateln4, a tak je divak zprvu v plakitu

musi hledat. Od této varianty vznikly i odvozeniny, v nichz je jiz vyuzita pouze jedna Cislice.

Na nazev filmu a jména hlavnich postav jsou pouzity fonty Ubuntu a Orator Std.

Obr. 47 Navrh plakatu, verze 2 Obr. 48 Navrh plakatu, verze 1 Obr. 49 Névrh plakatu, verze 3

Obr. 50 Prvotni ndvrh
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7. ZAVER

Teoreticka ¢ast prace byla zpracovana se zameérem priblizit ctenafi pojem plakatu, jeho
dobovy a kulturni kontext a stru¢né zmapovat historii a vyvoj plakatu od pocatku kinemato-
grafie az do jeho soucasnosti. V kazdém obdobi jsou uvedeni vyznamni predstavitelé a ptiklady
jejich tvorby. Nejkrasnéjsi filmové plakaty se vytvarely v obdobi Sedesatych let, za takzvané
zlaté éry. Od té doby byl zaznamenan pomérné velky tpadek. Vsoucasnosti se filmovy plakat
ve vétdiné pripadii nedd povazovat za umélecka dila, jako tomu bylo dfive. Plakéty jsou tvofeny

YY_ Y

se zamérem prodat co nejlépe film a to se jim uspé$né dafi v dosavadnich podobach.

V pratické ¢asti jsem se zaméfila na tvorbu filmovych plakatt dle mého osobniho vybéru.
Plakaty jsem se snazila vytvofila trochu odlidnym zptisobem, nez s jakymi se setkdvame v sou-
$asnosti. Vybér filma byl vytvofen na zdkladé mych sympatii a na ikonickych scénach, které
by se daly néjakym zptsobem odrazit v plakatu. Pfi navrhovani jsem si chtéla vyzkouset riizné
umélecké pristupy a vytvorit tak soubor plakatu, ktery bude zajimavy svou rtznrodosti. Zpo-
¢atku jsem se domnivala, Ze vytvorit sérii plakati bude zabava a na nékolika volnych “platnech*
budu moci upustit uzdu své fantazie. Postupem casu jsem si ale uvédomila, Ze tvorba filmového

plakatu neni viibec tak snadna zalezitost, jako se na prvni pohled mize zdat.
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