" Univerzita Toméase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni oponenta bakalarské prace

Autor préce _ | Be. Michaela Tinklova

‘Nazev préée Spokojenost zaméstnanch OLTIS Group s interni komunikaci

e AR | spoleCnosti se zaméfenimna PR F———
Obor/forma studia | MK'KS | Rok | 2017/2018
Autor posudku Megr. Ladislav Burgr

Naplnéni tématu a rozsah price
Nastaveni cil a metod prace
Uroveri teoretické ¢asti prace
Uroven analytické &asti prace
- Uroveri projektové ¢asti prace
Splnéni cile prace
Struktura a logika textu
Kvalita zdrojl a prace s nimi v textu _
Inovativnost, kreativita a vyuzitelnost navrh(
Jazykova a formalni Uroven préce
[Névrh hodnoceni dle vaZeného priiméru | 1,30

[cINE- R T

Wi v v T o

Na praci Ize ocenit (silné stranky):

e Silnou strankou celé prace je skute&nost, ze autorka pracuje ve zkoumané spolecnosti a
vysledky prace budou vyuZity v praxi (¢dstegné jiz vyuZity jsou — intranet).

e Silnou strankou prace ale i autorky je pouziti velké fady pramen( a v fadé pfipadt velmi
Cerstvych (r. 2017).

Vyhrady, pfipominky a ndméty k préci (slabé stranky):

* Za slabou stranku préce povazuji fakt, Ze vcelé praci se ¢tenar nedozvi, jak uvedena
spole¢nost zkoumané interni komunikace realizuje. Zda je realizuje interni PR oddé&leni
nebo najaté agentury. Nejmarkantngjsi je to u zkoumanych dvou event( — letni firemni
den a vanolni velirek. ProtoZe z priizkumu vyslo, e nejlépe je hodnocena jejich
organizace a nejhire jejich program, tak potom pokud organizaci zajistuje najata event
agentura a program navrhuje interni marketingové oddéleni, méli by se zmény udélat i
v mkt oddéleni (kde pracuje i autorka @ ).

Otazky k obhajobé:

e Ve své praci zkoumdte firemni Easopis DialOG. V kapitole 7, na str. 36 'jej nazyvate
~Oobcastnik”. Vzhledem k tomu Ze jej zkouméte jako nastroj PR, tak aby si ¢tendf udélal
predstavu o jeho dopadu, specifikujte prosim jeho &etnost. 4x za rok je jiné ne# 1x za 2
roky.

e Jak probihd PR ve vasi spole¢nosti? Najimate externi agentury nebo vie feite ,vlastnimi
silami” z marketingového oddéleni? Mysleno na viechny zkoumané néstroje PR.

¢ Vase eventy (letni i zimni) zadavdte externi agentufe? Kdo zajistuje organizaci akce (najata
agentura?) a kdo navrhuje program (mkt oddéleni)?
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