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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 d

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 e

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 d

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 d

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 d

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,52 E


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Snaha o uchopenie problematiky.
· Záujem o spotrebiteľské správanie teenagerov.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· V teoretickej časti chýba kapitola venovaná spotrebiteľskému správaniu rodiny, hoci názov práce to napovedá. Čitateľ sa však vôbec nedozvie o konkrétnych formách vplyvu teenegerov na nákupné správanie rodiny (hoci tieto informácie sú v monografiách a odborných štúdiách dostupné). 
· Teoretická časť je zbytočne všeobecná, autorka sa mala zamerať hlavne na teoretické uchopenie problematiky vzhľadom k téme. Nie písať všeobecne o marketingovej komunikácii, Piagetovi (mimochodom ktorého koncepcia je rozpracovaná pre potreby marketingových komunikátorov), iných štádiách vývinu ako sú deti mladšieho a staršieho školského veku a pod. Je tiež na škodu, že autorka nepracovala s výskumnými štúdiami, ktoré v tejto oblasti sú hodne zastúpené.

· Práca obsahuje terminologické nepresnosti (napr. nie je psychologický, ale psychický vývoj).

· V kapitole venovanej etike reklamy by sa očakávalo, že budú spomenuté etické normy ochraňujúce detského konzumenta v ČR.
· Chýba VO venovaná druhej časti témy práce- vplyv v rámci rodiny.

· Odpoveď na VO2 je kopírovaná aj pri odpovedi na VO3.

Otázky k obhajobě: 

· Podľa akých kritérií ste vyberali otázky do dotazníka?
· Pri popise výskumnej metódy (mimochodom kvantitatívna metóda nie je výskumnou metódou, ale výskumným dizajnom) ste opísali, že dotazník sa má najskôr „vyladiť, otestovať...“ , inými slovami – robiť prieskum, na základe ktorého bude konštituovaný dotazník. Ako ste konštruovali finálny dotazník po realizovanom prieskume?

· Aký je rozdiel medzi polouzatvorenými a zatvorenými otázkami? 

Ve Zlíně dne 08.05.2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		d		D		120		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		e		E		1600		3

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		d		D		160		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		d		D		160		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		d		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.52		E		2.516		2620		2.756






