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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,16 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Kvalitní, pečlivě zpracovaná bakalářská práce autorky Evy Novotné se zaměřuje na využití marketingových komunikací jedné z významných brněnských meziválečných vil – vily Stiassni. Velká pozornost je na počátku věnována vymezení pojmu marketing v kultuře a obecné teorii marketingových komunikací. 
Nejdůležitější – praktická část práce se pak týká koncepce analýzy současného stavu komunikace a dotazníkového šetření, které vede k návrhu možných zlepšení marketingových komunikací vily Stiassni. V této části se autorka snaží o vlastní názor na danou problematiku. 
Autorka prokazuje schopnost práce s odbornou literaturou, dělání správných závěrů a doporučení. Práce je psaná kultivovaným jazykem a je z ní cítit nadšený autorky pro danou věc. Předloženou práci doporučuji k obhajobě a navrhuji známku výborně „A“. 
Otázky k obhajobě: 
1. Z dotazníkového šetření, které v práci uvádíte je zřejmé, že většina návštěvníků vily Stiassni místo navštívilo poprvé. Mohla byste prosím uvést, jakými aktivitami byste mohla zvýšit opakování návštěv v cílové skupině návštěvníků ve věku 25-40 let?

2. Myslíte si, že by komunikačně v návštěvnosti pomohlo, pokud by měla vila Stiassni vlastního patrona, osobnost, která by byla pro cílovou skupinu zajímavá? Prosím své stanovisko zdůvodněte.
3. Mohla byste prosím uvést kulturní památku v České republice, která má dle vás dobrou a úspěšnou externí komunikaci? Mohly by být některé aktivity z vašeho příkladu aplikovány i v komunikaci vily Stiassni? Proč ano/ne? 
V Praze dne 28. dubna 2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.16		A		1.155		406		1.155






