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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 A

10Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Posudek:
Waw! Zajet si (nejen) kvůli podkladů ke své BP do Latinské Ameriky, to je samo o sobě neobvyklý počin, vzbuzující údiv. A je to vlastně skvělá technika, jak vmanipulovat oponenta takové práce tam, kde jej autorka chtěla mít. 


I když, oponenta mrzí, že autorka nekomparovala mezi všemi šesti jihoamerickými státy, respektive nedotazovala se ve všech šesti zemích. Samotného by mě zajímalo, jestli v těchto zemích ve vnímání značky Baťa neexistují rozdíly - mohlo by se ukázat, že zatímco v Chile měla značka vždy slabší pozici, v Brazílii je to ikona. 

Ukazuje se, že značka Baťa je v daných zemích již natolik etablována, že ji každý národ tak trochu bere za svou. Je to dáno tím, že se v daných zemích nacházejí obchodní závody - to je fenomén, kterým se příliš mnoho značek chlubit nemůže - a to i v celosvětovém měřítku.

Je možné, ža Baťa asociuje v obou zemích jiný typ obuvi proto, že se jednotlivé fabriky v těchto zemích mohly zabývat specifickou výrobou, popřípadě mohly hrát role jiné komunikační strategie (např. TV kampaně).

A ještě jeden fenomén. Je skutečně potřeba posilovat image značky Baťa a tlačit ji do jiného segmentu, než ve kterém byla pozicována již před léty? Vždyť i zakladatelé této značky chtěly šít boty pro “masy”. Pokud by tedy došlo ke globálnímu repositioningu brandu, bylo by velmi nákladné změnit u tamních lidí nazírání na Baťu.

Mrzí mě závěr, rád bych si v něm přečetl nějaké doporučení, nějaký zajímavý úhel pohledu. Vždyť autorka pronikla do tématu způsobem absolutně nebývalým.

A to se počítá.




Otázky k obhajobě: 

1. Zkuste v rámci své obhajoby definovat 3 základní rozdíly ve vnímání značky Baťa v Kolumbii a Chile.

2. Myslíte, že by brand Baťa byl podobně hodnocen i v ostatních státech Jižní Ameriky, kde Baťa postavil své továrny?

3. Je obraz značky Baťa momentálně jednotný po celém světě anebo je naprosto roztříštěný? A je skutečně nutné mít jednotnou globální strategii?


Ve Zlíně dne 13.5. 2018



Podpis: Michal Rožek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		A		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		370		1.000






