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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Předložená práce je výborně zvládnutá ve všech jejích částech. Autorka vychází z relevantních a aktuálních zdrojů v teoretické části práce, praktickou část uvozuje vlastní analýzou vybraných webů. Shrnutí jí posloužilo ke konceptualizaci pojmů a následnému internetovému výzkumu. V něm se zaměřila na hodnocení vybraných webů od anonymizovaných profesionálů z oboru copywriting a jejich názorů na význam copywritingu pro internetový marketing.  Autorka zkoumala také jejich názory na specifika této profese a vlastní profesní etiku. To vše pak zhodnotila v návrhu manuálu v projektové části.
Na tomto postupu by nebylo nic neobvyklého, u řady kvalifikačních prací bychom našli podobnou strukturu. Neobvyklá je však kvalita výsledného textu, hloubka vhledu, talentovaná reflexe vykonávané profese i zodpovědnost za dopad marketingových textů. Vezmeme-li v úvahu práci jako celek, oceníme nejen její kvalitu coby odborného textu, ale neoddiskutovatelný přínos pro praxi a k tomu, čemu v profesní etice říkáme výchova příkladem. 
Otázky k obhajobě: 

Pokud bych jako oponentka postupovala tradičním způsobem, ptala bych se patrně na úplný přepis kvalitativních rozhovorů, který je obvykle součástí příloh kvalifikační práce. Vaše šetření však svými postupy připomíná tzv. grounded theory, obvyklou u výzkumu v sociálních vědách, takže nepůsobí jako běžný kvalitativní marketingový výzkum. Vysvětlete, zda jde o podobnost záměrnou či spíše intuitivně zvolenou.
Ve Zlíně dne 13. května 2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		420		1.000






