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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,

statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Možná by se mohlo zdát, že téma této bakalářské práce je zcela jednoduché a celkem opisné. Možná si nezaujatý autor řekne: „sednu na internet, však ono se tam něco najde.“ Jenže omyl. Sice v dnešní době existuje nespočet množství nových technologií, a kdyby se nám je náhodou podařilo spočítat, rozhodně by se i během počítání nové zařízení dalo najít. Studentka si vybrala toto téma původně trochu složitěji, nicméně po vzájemných konzultacích jsme dospěli k tomu, že je zobecníme právě na využití nových technologií v reklamním průmyslu. 
Neodpustím si poznámku, že technika a technologie je ve většině případů doménou mužů, ale tato práce dle mého názoru dokazuje, že i ženy mohou být v tomto směru velmi nadané. Po konzultacích se studentkou Krištúfkovou, proč si zvolila právě toto téma, jsem se dozvěděl, že se chce právě v budoucnu v praxi věnovat obdobnému tématu. Rozhodně si myslím, že tato práce přispěla ke zdokonalení v přehledu studentky právě v technologiích v reklamním průmyslu jako takovém. 

Co bych autorce navrhoval v případě diplomové práce (pokud ji tedy bude psát), aby pokračovala v tomto tématu, za 2 roky se změní spousta dalších technologií, a navíc bude moci v projektové části kupříkladu navrhnout slušný projekt komplexního využití například v netradiční komunikační kampani.

Návrh na klasifikaci ročníkové práce: A – výborně / B - velmi dobře – na základě obhajoby
Ve Zlíně dne 24. května 2007

Mgr. Štěpán Prachař
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