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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 e

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,45 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Kombinace dvou výzkumných metod dává poměrně komplexní pohled na problematiku. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Není ujasněné pojetí hlavního tématu. Autor velkou část textu koncipuje tak, jako by jeho hlavním tématem byl výzkum nových médií. Tomu odpovídá například pojetí teoretické části, kde se věnuje velmi důkladně otázkám vývoje médií, jen minimálně problematice marketingu politických stran. Také na jiných místech textu své úvahy staví tak, že pouze na příkladu politických stran zkoumá možnosti využití nových médií. Tomu ovšem naprosto neodpovídá pojetí praktické části, ve kterém se zabývá způsobem, jakým s novými médií pracují politické strany, čehož se týkají také hlavní závěry práce. 
· Výzkumné otázky jsou položeny problematických způsobem. VO1: „Jsou nová média v předvolebním boji stejně důležitá, jako klasická?“ Nelze zodpovědět, alespoň ne pokud není jasně nastaveno měřítko „důležitosti“. VO2: „... Mohou v ČR nová média výrazně ovlivnit volby do PSP ČR 2017?“ Otázka na budoucnost nemůže být v žádném případě podrobena analýze, navíc pro „výrazně“ opět není dáno žádné měřítko. VO3: „Dávají nová média šanci malým stranám prosadit se v konkurenci velkých stran...?“ Nová média jistě dávají šanci k čemukoliv, co se týká komunikace, opět není zřejmé, jak by měla být tato otázka zodpovězena na vědeckém základě. Metody by mohly být popsány důkladněji.
· Práce je koncipována bez projektové části, pouze na konci praktické části je připojeno obecné doporučení. To je jistě v tomto případě zcela oprávněné (ostatně v zadání práce o projektu není řeč), je to nicméně nestandardní řešení, takže by bylo záhodno jej obhájit například v úvodu práce, také šíře analýz v tom případě mohla být větší (navíc první kapitola praktické části patří spíše do části teoretické). 
· Občasné problémy stylistického rázu. 

Ve Zlíně dne 5.5.2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		e		E		1280		3

		3		Úroveň teoretické části práce		50		d		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.45		D		2.450		1950		2.690






