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ABSTRAKT

Détsky svét je kiehké misto, které nasledné ovliviiuje cely zivot ¢lovéka. Tato bakalarska
prace pojednava o tom, jak je zivot ptredskolniho ditéte protkan vlivem médii a reklamou.
V teoretické Casti se zabyva ditétem samotnym, Skodlivosti médii a formami komunikace
s détskym ,,zdkaznikem®. Obsahem praktické ¢asti se formou analyzy nahlizi do Zivota a
chovani déti a snazi se objasnit, jak vnimaji reklamu a do jaké miry média a reklama sa-

motna zasahuji do jejich svéta.

Kli¢ova slova: reklama, dité ptedskolniho véku, vnimani, persvaze, média, konzumerismus

ABSTRACT

Children‘s world is a fragile place that subsequently affects the entire human life. This
bachelor thesis deals with how the life of a pre-school child interferes with the influence of
media and advertising. The theoretical part is focused on the child itself, the harmfulness of
the media and the forms of communication with the child as a customer. The content of the
practical part explores the life and behaviour of children in the form of analysis and tries to
explain how they perceive advertising and the extent to which media and advertising are

taking part in their world.

Keywords: advertising, pre-school child, perception, persuasion, media, consumerism
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UVOoD

Uvod své prace bych zadala citatem némeckého basnika Friedricha Riickerta ,, Od svych
deti se naucis vic nez ony od tebe - ony tvou pomoci poznavaji svet, jaky uz neni, ty se od
nich ucis, jaky je ted’ a jaky bude. Protoze o tom to vSechno je. Piala bych si, aby dnesni
déti mohly vyristat v dobé mého détstvi. To vSak bohuZzel nelze provést, doba a lidsky
zivot se méni. VEfim ale, Ze to co mame v sobé¢, to dobré, lidské hodnoty zalozené na ucte,

toleranci a lasce ke vSemu Zivému mame jeSté dnes moznost prenést na dalsi generace.

Tato prace ma byt voditkem k tomu jak chapat nejmladsi generaci a pomoci ji zit zivot,
ktery nebude stavét pouze na materidlnim zékladu. Tak malé déti jsou svou nezkuSenosti a
naivitou velmi snadnym cilem veSkeré manipulace a proto je nutné je maximalné chranit.
Pteji si, aby déti své détstvi mohly prozit §tastné, v pohodé, klidu a v bezpeci.

I ptesto, Ze je podle m¢ reklama zaméiena na déti neeticka a méla by byt piinejmensim
regulovéna, ne-li zakdzana, budu se snazit byt v této praci maximalné objektivni a vyuZivat

vSech dostupnych teoretickych znalosti a zdrojti a vysledkl vlastniho vyzkumu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 DITE A JEHO VNIMANI

1.1 Predskolni vék

PtedSkolni vék vymezuje Suchy (1979, s. 21) jako vék od ¢tvrtého do Sestého roku ditéte.
Z tyziologického hlediska probihd v tomto obdobi prvni proména postavy - prodluzuje se

délka koncetin a trup se rychlym rastem zestihluje.

Dit¢ zpravidla zacina chodit do matetské Skoly, kde je ale dochazka nepovinna. Doporucu-
je se alesponl jeden rok absolvovani, pfed vstupem na zakladni Skolu. Dité se zde uci ko-
munikaci s vrstevniky, pfijima nové autority a zaziva nové zkuSenosti, které v rodiné ne-

muze ziskat.
PtedSkolni vek je obdobi stézejni pro rozvoj feci, inteligence a osobnosti.

Wallon (in Cacka, 1997, s. 20) definuje dusevni vyvoj pfedskolniho ditéte v ramci jednoho
ze Sesti stadii rozvoje, kdy na sebe jednotliva stddia navazuji prostfednictvim prekonavani
a vyporadavanim se s aktudlnimi a dosud nezndmymi konflikty. PfedSkolni vék oznacuje
jako ,,Tteti stadium®. To zahrnuje postupujici rozvoj praktické inteligence a feci, ktery se
zakonité promita i do rozumovée-poznavaci oblasti, dotvari se fyzické védomi sama sebe a

védomi vlastniho ,,ja*.
Jako zédkladni charakteristické jevy se uvadi:

»Napodobovani — stabilizaci reagovani kopirovanim vzora, Narcismus — snahu zalibit se, s
prvnimi projevy sympatii ale i zarlivosti atp. vedenou potfebou kontaktu a Opozici (vzdor)
— snahu o sebepotvrzeni a hdjeni vlastni autonomie vici pozadavkiim jinych (Wallon cit.

podle Cacka, 1997, s. 20-21).%

v _c7

pro to, aby mohly tuto nové osvojenou fe¢ nalezit¢ vyzkouset. Slovni zasoba se rozsifuje,
jak uvadi Cacka (1997, s. 58): ,,z ptivodnich asi tisice slov na téméf trojnasobek.“ Rozumi

ale dalsi tisicovce slov.

1.2 Détska hra

Pro proces uceni se je nutné, aby probihala interakce mezi ditétem a vnéjSim prostiedim.

Nejcastéji se malé déti uci formou hry. Komeréni média ale zménila zptisob détského hra-
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ni. Dité¢ se stalo pouze divakem, bez toho, aby muselo vynalozit usili, feSit problém, vy-

myslet piibéh nebo jinym zplisobem rozvijet svou kreativitu.

,»Pro vyvoj schopnosti fesit problémy a posileni kreativity je rozhodujici netizené (neorga-

nizované) hrani si (Pediatrics, 2011, s. 3).

To se ale podle Junkové a Sramové (2014, s. 12) stalo minulosti, protoZe dnesni komeréni
média zménila zpisob, jakym si déti hraji. ,,DéEti si jiz nemusi vytvaret vlastni piibéhy.
Sta¢i jim vyuzivat toho, co uz vidé€li na obrazovkéch, co vychazi z televiznich potadi a

reklamy. Dé&ti nemusi nic tvofit, vymyslet ani kreslit. Hracky si hraji za né.*

A zrovna kresba je pro déti nejadekvatng$i vyjadiovaci prostiedek. Vyvoj kresby je v
mnohém podobny vyvoji fe¢i. Z diagnostického hlediska projevem nejen mnohych schop-
nosti, ale také mnohych aspektii subjektivniho prozivani Zivotnich okolnosti (Ca¢ka, 1997,

5. 61).

Piaget a Inhelderova (1997, s. 53-61) definuje kresbu, ve svych zacatcich, jako piechod

mezi hrou a obraznou piedstavou. Ta se u ditéte objevuje ve véku 2-2,5 roku.

1.3 Re¢ a pamét

Existuji dva druhy paméti: rozpoznavaci, ktera se projevuje jen za pritomnosti predmeétu,
s nimZ se subjekt setkal, a kterd spocivd v tom, Ze tento pfedmét rozpozna a dale pamét
vybavujici, kterd vyvolava vzpominky na nepfitomny piedmét (Piaget a Inhelderova, 1997,

5. 75).¢

Ptestoze v tomto obdobi je pamét’ nespolehliva, déti si osvojuji velké mnozstvi informaci.
»Fixovany jsou zvlasté konkrétni a nazorné jevy. Snadno si osvojuji fikanky, Casto i bez
jakéhokoliv soustfedeéni na obsah, uspokojuji se pouze rytmem a rymem. Pfevlada sklon k
mechanickému osvojovani bez dostateéného myslenkového zpracovani (Cacka, 1997, s.

56). «
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2 VNIMANI DITETE

Rychlost vyvoje u déti je, jak uz po fyzické tak i inteligencni strance, enormni. Rok od
roku nastavaji obrovské zmény ve zptisobu jejich mysleni, identifikace svého okoli a sama
sebe a v poznavaci schopnosti. Zakladem toho vSeho je vnimani samotné a zptlisoby vni-
mani.

Piaget a Inhelderova (1997, s. 33-37) ve své knize Psychologie ditéte uvadi, ze vnimani (ve
vztahu k vyvoji ditéte) je zvlastni ptipad senzomotorickych ¢innosti. Zakladni veli¢inou
vnimani jsou vjemy — senzorické (zavislé na stupni vyvoje smysll) a kauzalni (pri¢inné

vztahy déje a pfedmétlt). Schopnost vnimani se rozviji s vékem ditéte.

,»Okolo jednoho a ptl az dvou let, se objevuje zakladni funkce pro vyvoj pozdéjsiho jedna-
ni. Spociva ve schopnosti piedstavovat si néco (,,0znaCovany predmet, udalost, pojmové
schéma atd.) prostfednictvim néceho jiného, co ,,0znacuje* a co slouZzi jen této predstave.
Do této funkce patii fe¢, obrazna piedstava, symbolické gesto atd. (Piaget a Inhelderova,

1997, 5. 51)*

Po druhém roce se vytvaii predstavivost (vybaveni si nepfitomného predmétu), tvoii napo-
dobu a symbolickou hru (napft. dité predstird, Ze spi). Napodoba oznacuje déj, kdy se dité
v zé&vislosti na objektu zajmu snaZi pouze opakovat a napodobit ¢innost objektu — ptizpi-
sobuje sebe sama k druhému objektu. Pfi symbolické hte jiZ ptizptisobuje jednani k vlast-

nimu ja. (Piaget a Inhelderova, 1997, s. 53).

Ptirozenym vysledkem spravného vnimani a chapani je rist inteligence. Podle Piageta a
Inhelderové (1997, s. 57) je to rovnovaha mezi asimilaci (proces zacleniovani novych po-
znatkl a zkuSenosti do souboru poznatkt a zkuSenosti, jiz osvojenych) a akomodaci (pro-
ces promeény kognitivnich struktur v disledku piisobeni novych informaci a zkusenosti tak,

aby bylo mozno tyto nové informace smysluplné zpracovat, interpretovat a vyuzit).
Muizeme doplnit podle Spaiihelové (2004, s. 10), Ze kolem &tvrtého roku ditéte se dostava
jeho inteligence na vys$si Uroven a to na uroven nazorného mysleni. ,,Dit¢ déla zavery o
veécech na zdklad¢ ndzoru, vnimani a predstavovani.*

Vnimani ruku v ruce s inteligenci tak tvoti zéklad pro dalsi uceni se a chdpani svéta kolem

nas.
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2.1 Proces uceni se a tvorba postoju
Dulezitym faktorem pro pochopeni détské mysli je znalost fungovani procesu uceni se.

,»ZVvIasté osobnost ditéte je formovana nejriznéjSimi autoritami, zprostiedkovanym uce-
nim, pfevahou vychovy nad sebevychovou a obecné¢ méné kritickym piejimanim SirSich

socialnich vlivi.. (Cacka, 2002, s. 92)“

V ramci procesu uceni se buduji postoje. To jak se vyjadiujeme, jaké jsou naSe nazory a
smysleni, to vSe se odviji od naSich postoji. Tvofime je v priabchu celého zivota. Vznikaji
zkuSenostmi a uz zminénym ucenim se a vychovou. Pravé prvotni postoje v détstvi se sta-

vaji zékladem pro tvorbu osobnosti.

,»Postoj je proces individudlniho védomi, ktery determinuje jak aktudlni, tak potencialni
reakce kazdé osoby vzhledem k socialnimu okoli (Janousek, 1988 cit. podle Cacka, 2002,

5. 116) .«

Jak uvadi Galik (2012, s. 20-22), postoj je vzdy ziskany a nauceny. Podle Tripartitniho

modelu mize postoj vzniknout na:

1.) Kognitivnim zaklad¢ - na zakladé racionalnich argumenta (napt. informace o pozitiv-

nim hodnoceni = nasledn¢ hodnotim také pozitivng).

2.) Afektivnim zakladé — emociondlni zdklad (krmivo pro kotatka je prezentovano rozto-

milou reklamou)

3.) Konativnim zaklad¢ — pii absenci kognitivniho a afektivniho zakladu se obracime na
naSe vlastni chovani a zn¢ho usuzujeme svilj postoj. Pfikladem mulZe byt persvazivni
technika ,,Foot-in-the-door* kterd je zalozend na tendenci vyhovét vétSimu pozadavku,

pokud jsme pied neddvnem vyhovéli podobnému pozadavku, mensiho rozsahu.

»Soubor postoju pak tvoii jeden z vychozich stupiiti rozvoje charakteru, ktery je v ranéjSich
fazich tvofen pievazné rodinnou vychovou, pozdé¢ji pak socialnim u¢enim. Mnohé postoje
jsou od détstvi podvédomé, bezdécné i védome urcovany zvenci. Jsou Cloveéku predepiso-

véany v procesu jeho ,,socializace” (Cacka, 2002, s. 116-120).“

Jak uvadi Vysekalova (2007, s. 105) tento proces uceni byva nazyvan ucenim se napodo-
bou. Vyskytuje se ku prikladu v détstvi. Vyrobky a sluzby, které nakupuji a pouzivaji lidé
kolem nas, piejimame bez procesu rozhodovani a nekriticky, protoze je tento to zplisob

uceni nejjednodussi, nenarocny na premysleni a nevyzaduje velkou orientaci na trhu.
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Cacka (2002, s. 117) vysvétluje, Zze déti vzhledem k dosazené Girovni rozvoje dusevnich
funkci nemohou piijimat zadné systémy postoju nekriticky. Jen zrald a integrovand osob-
nost je schopna flexibilné ptizptisobovat vlastni postupy. Déti ale nemaji dostatecnou soci-

alni orientovanost, harmonizovany vnitini obraz svéta a hodnotové védomi.

Je to dalsi citlivé misto, které 1ze v negativnim slova smyslu vyuzit pro ovlivnéni smysleni

ditéte.

2.2 Socializace

Dit¢ se v pfedskolnim veéku setkava ve vétsi mite s ostatnimi jedinci a stdva se mimo rodi-

nu soucasti dalsi skupiny lidi.

Rodina zajist'uje prvni a hlavni socializaci ditéte. Sloboda (2013, s. 19) socializaci popisuje

jako proces zaClefiovani se jedince do spolecnosti.

Dalsi socializa¢ni instituci je piedSkolni zafizeni. V mateiské Skole si osvojuje jednani a
chovani k ostatnim détem, formuje si postoje, u¢i se novym dovednostem, samostatnosti a
zivotu mimo rodinu. Matetskd Skola se stava dal$im dulezitym socializaénim ¢initelem
jedince. Mnohdy rodic¢e ptesunuji odpoveédnost za vychovu ditéte pravé na vychovu ve

Skolce a nésledné zékladni Skole.

Na déti ale ptsobi 1 dal$i vlivni €initelé, a to média.

»Média jsou to v drtivé vétsin€ neformalni socializacni instituce, jsou soucasti dalSich vy-
znamnych skupin, jako je rodina a Skola. Jejich hlavni funkci je vydélek. Jejich dil¢i funk-
ce, produkty a zplisoby se daji definovat jako socializacni nebo vychovné. Jejich vliv zaci-

na jesté pred vstupem do formalniho vzdélavani (Huston, Zillmann a Bryant 1994 in Slo-

boda, 2013, s. 18).
Dité si diky témto socializa¢nim ¢initeliim tvofi tzv. socialni identitu jedince.

»docialni identita predstavuje systém vychovou osvojenych postojii a s nimi spojenych
prozitkd, tendenci i projevi, které délaji z jednotlivce ,,socialni individuum* (Caéka, 2002,

s. 120).

Vytvatime si tak piislusnost k nasi kultute, pfijimdme normy a zvyky spolecnosti, ve které
zijeme a u¢ime se toleranci a spolupraci s ostatnimi. Pfi nepochopeni nebo odmitani spole-
¢enskych konvenci a norem se Clovék miize stat outsiderem a byva spolecnosti odmitan a

nepochopen.
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3 REKLAMAA MARKETING

Reklama jako takovéa nas obklopuje na kazdém kroku. Casto si ani neuvédomujeme, Ze se
s ni setkdvame hned po probuzeni a jsme ji vystaveni az do chvile, kdy opét ulehneme do
postele. Nemusi se nutné jednat o mass média jako je televize, radio nebo tisk. Zapneme si
mobil, zkontrolujeme ¢as, pocasi pfes stazenou aplikaci, shlédneme nejnovéjsi zpravy a
Facebook. Vstaneme, nachystdme si snidani, oblibeny dzus, oblibené vlocky, nasypeme
kavu do kdvovaru, po snidani nezbytna hygiena a nez odejdeme z domu, uz jsme neve-
domky shlédli a byli vystaveni velkému mnozstvi reklamniho sd€leni. Obaly vyrobk,
lahve, tuby, krabicky, sklenicky apod. to vSe je oznaceno znackou vyrobce, stejné tak nas
telefon a dalsi véci, které bereme denné do rukou. Neustdle nevédomky vnimame a sami

jsme nositelem reklamniho sdéleni.

3.1 Definice

Existuje mnoho definici pojmu reklama. Z pravniho hlediska se reklamou rozumi: ,,Ozna-
meni, pfedvedeni ¢i jind prezentace Sifené¢ zejména komunikac¢nimi médii, majici za cil
podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spotfeby nebo prodeje zbozi, vystavby,
pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazkii, podporu po-
skytovani sluzeb, propagaci ochranné zndmky, 1a) pokud neni dale stanoveno jinak (§ 1

odst. 2 zak. ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy).*

Z pohledu marketingu zndme tisic a jednu definici od Kotlerovy (2007, s. 809): ,,Jakékoliv
placena forma neosobni prezentace a komunikace myslenek, zboZi nebo sluzeb identifko-
vaného sponzora.”, ptes vyklad Velkého slovniku marketingovych komunikaci (Juraskova,
Hornék, 2012, s. 191): ,,Komunikace s cilem ovlivnit prodej ¢i nakup vyrobkil nebo sluzeb,
které uspokojuji potieby vyrobce, dodavatele i odbératele. Ekvivalentem pojmu reklama je
pak vyraz ,,obchodni prezentace* aZ po ekonomicky pojatou definici Zymana (2004, s. 9):
»Reklamou se rozumi oznameni, ptedvedeni ¢i jind prezentace Sifené zejména komunikac-
nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zeyména podporu spotieby nebo
prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav
nebo zavazkl, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky, pokud neni dale

stanoveno jinak.” .
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3.1.1 Persvazivni vlastnosti reklamy

Pojem persvaze chapeme znacné Siroce, jako oznaceni funkce: ptresvédcCovaci, ziskavaci,
ovlivilovaci, vybizeci, hodnotici a uvédomovaci. Cilem persvaze je formovani védomi re-

cipientl a piisobeni na vefejné minéni (Jaklova, 2002, s. 16).

»Jako nejpochopitelnéjsi pricinu toho, Ze déti své védomosti o reklamnich technikach ne-
musi nutné pretavit do kritickych pohledii, uvadi neschopnost obecnych znalosti a nazort
ztlumit détské nadSeni pro pamlsek, hracku nebo jiny ldkavy propagovany produkt. Dru-
hou moznosti je neschopnost déti zptistupnit si své védomosti o reklamé béhem jejiho sle-
dovani, ¢imz tedy tyto védomosti pozbyvaji své obranné funkce (Roedder in Vaviickova,

2010, s. 33).

Rozhodujici, pro schopnost vnimani média, potazmo reklamy a dekddovéni a interpretaci

jimi sdélenych informaci, je vék osoby, v této praci konkrétné vek ditéte.

Jirdk a Kopplova uvadéji, ze vyuzivani medii je moZzno uvazovat od ttetiho roku zivota.
Blazek popisuje, jak u déti s vékem stoupa schopnost participace na d¢ji, ktera se projevuje
poznamkami, vyktiky, mimikou, gesty a fyziologickymi projevy. Mohou vérné reproduko-
vat detaily, Casto se jim ale do vypravéni misi vlastni zkuSenosti. Zajimaji je zvIasté scény,
kde tuto svou zkuSenost mohou promitat (in Suchy, 2007, s. 35). S tim je spojené napodo-

bovani zobrazovanych aktivit, které predchdzi procesu identifikace.

Zde je teba chapat jak tenkd je hranice mezi ovliviiovanim a natlakem. Z pohledu etiky se
muze zdat, ze ovliviilovani je spojené se schopnosti manipulace. Pti hlub§im zamysleni a ve
spojeni s Castymi zpravami o finan¢nich podvodech pachanych na dospé€lych lidech (pode-
pisovani nevyhodnych smluv, smluvni podminky uvadéné necitelnou velikosti pisma, vyu-
Zivani finan¢ni negramotnosti, apod.) vyvstava otazka, jak mizeme déti ochranit, kdyZz my

sami miZeme byt natlakem nebo manipulaci takto oklamani.

3.1.2 Prvky pouzivané v reklamé pro déti

Tak jako pro kazdou cilovou skupinu je i pro tu détskou reklama navrzena tak aby co nej-
1épe zaujala a presvédcila svého potenciondlniho zakaznika. Vzhledem k rozdilim v per-
cepci déti, riiznych vékovych kategorii, je reklama uzptisobena na miru malému spotiebite-
li.

Maskoti
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Velmi oblibenymi reklamnimi ,,pomocniky* jsou maskoti. Pomaha;ji ditéti zapamatovat si
konkrétni produkt, nebo znacku ve spojitosti s konkrétni postavickou. Velmi oblibené jsou
animované postavicky. Jak uvadi Zyman (2004, s. 129-130): ,,Animované postavy dodava-
ji reklamdm mnohem bezstarostnéjsi, rozmarnéjsi raz, a to at’ v televizi, nebo v tiskové
podobé.“ Zvlaste ucinna jsou animovana zviratka.

To jak lze pozitivné vyuzit role maskota mizeme najit v experimentalni studii De Roog,
Valkenburg a Buijzen (2010, s. 1-13) Ve vyzkumu byly détem ptedlozeny dva druhy pro-
duktu — potraviny. Prvni (banany) byl oznacen jako zdravy a druhy (bandnova sladkost)
jako produkt nezdravy. Zde bylo zkoumé&no, mimo jiné, zda pouziti masko-
ta/postavicky/kresleného zvitatka (zndmého x nekonkrétniho) mize zvysit preferenci volby
bananti oproti stejnému ovoci, ktera na svém obalu maskota nema. Zde nebyly zaznamena-
ny vyrazné odchylky. Zajimavé ale je, ze déti mély srovnatelnou miru zdjmu o zdravou
potravinu (banany) s maskotem na obalu, stejné jako o bandnovy pamlsek (piedstaveny
détem jako nezdrava potravina). Jakmile ale zdravd potravina neméla obal s maskotem,
preference cukrovinky byla mnohem vys$i. Ze studie vypliva, pfedpoklad, ze pouZzitim
maskota na obalu lze pozitivné ovlivnit miru obliby déti jist vice zdravé potraviny — ovoce

a zeleninu.
Hudba

Hudba mé tzasnou schopnost vyvolat emoce. Pokud se spoji zajimavy obraz s ldkavou
melodii, mize dojit k tak pevnému ,,svazku* Ze pti nasledném piehrani melodie je ¢loveék

schopny, vybavit si konkrétni prvky v reklamé.

3.2 Média

Média nas obklopuji. Denné se s nimi setkavame formou televizniho a radiového vysilani,
denniho tisku a v neposledni fad€ masov¢ rozsiteného internetu. Je téméf nemozné se jim v
pribéhu bézného dne vyhnout. Ovliviluji naSe nazory, rozsifuji znalosti, dovidame se o
novinkéach a zpravach ze svéta a také vice ¢i méné ovliviiuji naSe ndkupni chovani. Stavaji

se nedilnou soucasti naseho zivotniho stylu.
V dnesni dob¢ snad kazda rodina vlastni nejméné jednu televizi, ktera se stala formou rela-

xace a zabavy. Casto zastava funkci ,,chivy®, protoze jsou rodi¢e zvykli svéfovat ji své

déti po Cas napf. vateni, uklizeni nebo kdyZz chtéji mit as sami pro sebe.
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3.2.1 Skodlivost médii

Je nesporné, ze jsou déti vlivem médii exponovany obsahem, ktery jim nepfislusi a neni
pro n¢ vhodny. Po zhlédnuti obsahové naplné nékterych televiznich stanic neni ani divu.
Snazime se pro své déti vybirat jen ty vhodné programy a porady. Bohuzel ne vzdy zabra-
nime tomu, ze se pied jejich zraky neobjevi to, co by vidét nemé€ly. Média bézné zobrazuji

sex a agresi. A déti se s ni setkavaji v médiich denné.

Dnesni tfinactileté dit¢ vidélo v TV asi 52 tisic vrazd, znasilnéni, ozbrojenych loupezi a

pfepadeni. Primérné dité stravi pred televizi 25 hodin tydné (Suchy, 2007, s. 13).

Nazory na vliv nésili na chovani ditéte jsou stale nejednoznac¢né. Miru vlivu miize ovliv-
novat mnoho proménnych, jako jsou dispozi¢ni vybava jedince a jeho temperament, moti-

vace, vliv vychovy, socioekonomicky status a vek ditéte, uvadi Suchy (2007, s. 22).

Po biologické strance neurofyziologické vyzkumy provadéné elektrickou stimulaci zjist'uji,
ze: ,,Hypotalamus zvySuje a prodluzuje stimulace budici emoce zlosti a agrese, drazdéni
amygdaly potom vyvolava subjektivni prozivani této emoce (Papica J. in Suchy, 2007, s.
27).“ Podle teorie Alberta Bandury se lidé chovaji agresivné, protoZe se naucili, Ze se jim
to vyplati. Podle Konrada Lorenze je agrese zase disledkem vrozenych, genetickych fakto-

0, které vyvolavaji neptatelské reakce proti druhym (in Suchy, 2007, s. 26-27).

Suchy (2007, s. 35) uvadi, ze: ,,Pokud televize v rodin¢ vystupuje jako tieti dospély, potom
mohou déti po zhlédnuti scén s agresivnimi prvky zkouset tyto scény napodobovat. To
plati i pro dobie se vyvijejici se déti, zvlasté pak v ptipadé, ze sleduji takové scény opako-

vane.*

Problémem se stava zleh¢ovani agrese. To mlizeme vidét v animovanych seridlech, jako
jsou napiiklad Tom a Jerry. Jeden druhému ublizuje (v redlném svété by byly fatalni na-
sledky nebo smrt) ale vysledkem je jen hrozba, postava se vraci do ptivodni podoby a zda
se byt nesmrtelnou. Dité¢ se pak muze dostat do situace, kdy poSkodi néjakou véc nebo

ublizi nékomu jinému, protoze neni schopné realn¢ zvazit riziko a disledky ¢inu.

Ptikladem tohoto napodobovani mlize byt extrémni, i kdyz pravdivy piipad, z roku 1993,
kdy chtél nezletily chlapec, na objednavku, zavrazdit své rodice. Doslo k zavrazdéni matky
a naslednému utéku poté, co se jeden z nezletilych pachateld vylekal, kdyz se potezal

vlastnim nozem (Suchy, 2007, s. 49).
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3.2.2 Reklama a televize

Televize se stala béznou soucasti lidského zivota. Toto mass medium je jiz tak rozsifené,
zZe se spiSe pozastavime nad tim, Ze se na nékterém televiznim kandle reklama nevyskytuje,

nebo se objevuje minimalné.

Lidé sledovanim televize travi velké mnozstvi ¢asu a je mnohymi brdna jako relaxacni
aktivita. Timto pfistupem udime déti, stejnym navykaim. Na toto jednani apeluje Séd’ova
(cit. podle Junkova, 2013, s. 6): ,,Zatimco zodpove&dnost rodiny i Skoly za socializaci déti
jim svéfenych je vSem zfejma a legislativn€ ukotvend, média zadnou zodpovédnost nemaji.

Jejich cilem je predevsim sledovanost a s ni souvisejici zisk*.

Ptesto ze je televizni reklama jednou z nejdrazSich ve skupiné mass médii, ma velky zasah

a velké firmy jsou proto do ni ochotni investovat obrovské mnozstvi penéz.

Podle studie Ogilvy and Mather (2016, s. 7) reklamni a medialni agentury v pozici respon-
dentli oznacily televizi jako nejsilnéjSi komunikaéni néstroj pro ptedSkolni déti. Prostied-

nictvim tohoto komunika¢niho kanalu by déti oslovilo 50% respondentl.

Televiznim vysilani je pfedev§im pro malé déti zdrojem prvni zkuSenosti s reklamnim sdé-
lenim. Jak uvadi Junkova a Sramova (2014, s. 24) je televizni vysilani pro déti prolozeno
reklamou. Ve vyzkumu se uvadi, ze prabehu tficeti hodin vysilani, byly déti vystaveny 511

obchodnim sdé€lenim v celkové délce 2,5 hodiny.

Pokud k tomuto pficteme naptiklad vysledky studie Kamaruzamana a Sahimi (2009, s. 3)
kdy ma 36% déti v USA ve véku 2-7 let televizi ve svém pokoji a vysledky vyzkumné
zpravy American Academy of Pediatrics (2011, s.1) kdy rodice potvrzuji, ze 90% déti
mladSich 2 let je konfrontovano s né¢jakym druhem média, je evidentni, Ze jsou déti vysta-

veny médiim a v nich zobrazovanym reklamnim sdélenim uZz od velmi utlého véku.

Ackoliv by mohlo byt jednoduché televizi celkové zatratit a neuzivat ji, nemusi byt tato
cesta tou nejlepsi. Televize dokdze nabidnout i programy pro vzdélavani, spoleCenské a
kulturni hodnoty. Problémem miiZe byt i mozné socialni diskvalifikace jedince se své soci-

alni komunity, jako to popisuje Dirk Ulf Stozel (in Suchy, 2007, s. 57).

3.2.3 Détsky zakaznik

Vyrobcei se v poslednich letech zacali zamétovat 1 na ty nejmensi a vidi v nich obrovsky

potencial. Vychovavaji si své budouci zdkazniky. Velky vliv na toto ma takzvany ,,brand
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building* tj. budovani pozice znacky na trhu. D¢ti si totiz své nakupni preference utvareji
jiz od utlého détstvi.

Toto zminuje 1 Vaviickova (2010, s. 25) kdy uvadi, ze: ,,Dv¢ tfetiny produkti, které lideé
pouzivaji, kdyz jsou détmi, pouzivaji i nadale v dospélosti. Détsky ,,zdkaznik* je vyrazné
loajaln¢j$i nez dospély. Firmy tak ve ¢lovéku buduji pevny vztah ke znacce a kalkuluji s

predpokladem, Ze k této znacce ziistane vérny i v dospélosti.

,D¢Etl jsou ve své podstaté ditvéfivé, naivni a emocionalné senzitivni. Tato kombinace na-
bizi moznost snadné¢ho ovlivnéni konzumnimi apely v televiznim vysilani. Studie prokéza-
ly, Ze déti ve tfech letech rozeznaji primérné stovku znackovych log, v prvni fadé dokdzou
vyjmenovat piiblizn¢ dvé stovky znacek. V deseti letech zna praimérné dité tii sta az Ctyfti
sta jmen znacek. Timto zpGsobem uceni, si zacinaji déti vytvaret preference (Kanner in

Lindstrém, in Junkova a Sramova, 2014).“

Nachylnost ke ,,znackdm* potvrzuje 1 studie Effects of Fast Food Branding on Young
Children's Taste Preferences, v niz preferovaly déti ve véku 3 az 5 let chut’ jidla v obale
znamé fastfoodové znacky, konkrétné McDonald’s, oproti totoznému jidlu, které nebylo
oznacené logem ani barvami fastfoodového fetézce a nebylo slovné pojmenovano jako
produkt McDonald’s. Dokonce 1 mrkev, ktera byla jako jedind neoznafena zadnym logem
nebo znackou (v obou srovnavacich kategoriich), byla preferovana vice, kdyz jako jeji pi-
vod vyzkumnik oznac¢il McDonald’s. Tato studie tak naznacuje, ze identita znacky, mize
mit velky vliv na chutové preference ditéte. Dokonce i déti, které nenavstévovaly fastfoo-
dovy fetézec moc Casto, uvadeji lepsi chutové vlastnosti u ,,znackovych® vzorka. Studie
opét potvrzuje, jak jsou malé déti nachylné k vlivu reklamy, protoZe ji nedokdzi odlisit od
ostatnich sdéleni (ROBINSON, BORZEKOWSKI, MATHESON, KRAEMER, 2007, s.
792-797).

I ptesto, Ze se muze zdat, ze dit€ nema dostatecny podil na trhu a mohlo by se tak piedpo-
kladat, ze nema kupni silu, podle studie Millward Brown z roku 2004 (in Grimplinova,

2006) kupni sila déti od 7 do 14 let stale roste.

Pouha 3% z celé populace nedisponuji viibec zadnymi penézi, pficemz vétsinou se jedna o
nejmladsi déti. Polovina déti dostava pravidelné kapesné, které ¢ini v priméru 238 K¢ me-
si¢né. A toto je pouze jejich ,,pravidelny piijem*, ktery vétSinou piedstavuje mensi Cast z
celkové sumy, se kterou mohou volné nakladat. VétSina déti (86%) dostava penize, kdyko-

liv je na néco potiebuje. A k tomu je zde jesté fada dalSich prilezitosti, jako jsou Vanoce,



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

narozeniny, svatek atd., pii kterych déti dostavaji penize (a mizeme predpokladat, ze se

jedna o vétsi sumy). VétSina rodich také dava détem penize za dobré vysledky ve Skole.

Nejen, ze déti nakupuji vyrobky za své vlastni penize, jsou ale i vyraznym ¢initelem vlivu
na rodinné nakupy. V této souvislosti se dit¢ stava dulezitou specifickou cilovou skupinou
pro marketéry a jejich zdkazniky - vyrobce a prodejce potravin, hracek, her a obleceni.
Laicka vetejnost, vétSinou popirajici, ze je reklama samotné ovliviiuje, proto tak nedovede

dost dobte zhodnotit, jak obrovsky tlak je na déti vynakladan.

Reklamni sdéleni, kterd by vedla k tomu, ze bude mit dité pocit, ze se stane jakymkoliv
zpusobem ménécenné, pokud nebude vlastnit inzerovany produkt, jsou zakdzana. Kodex
reklamy odporuje vyuzivani détského piijemce jako prostiednika mezi reklamou a dospe¢-
lym spotiebitelem, formou podpory v naléhdni na jiné osoby ve snaze ziskat konkrétni

produkt nebo sluzbu (Vaviickova, 2010, s. 31). V praxi se toto mnohdy nedodrzuje.

,»Rozhodnuti, do jakého zabavniho centra rodina pijde, zalezi vétSinou na détech, a to do-
konce 1 na téch nejmladsich. Vétsinou maji hlavni slovo pii ndkupech véci, které jsou ur-
¢eny piimo pro né, jako jsou obleeni, boty a starsi chlapci také ovliviiuji ndkup sportovni-
ho vybaveni. Dalsi produktovou kategorii, ve které polovina déti ovliviiuje konecné roz-
hodnuti, jsou potraviny a ndpoje. Vliv déti na rodinné nakupy se samoziejmé s rostoucim
vékem zvySuje, navic se také ¢im dal vice diferencuje z hlediska pohlavi (Studie Millward

Brown in Grimplinova 2006).

Pojem, ktery Junkova a Sramova (2013, s. 4) uvadi ve své praci, tzv. Naggin market, se
objevuje ve spojitosti s ovliviiovanim ndkupu. Volné pielozeno jako: ,,Otravovani rodict
détmi, opakovanim pfani do omrzeni a vynucovanim si konkrétnich produktii a znacek,
znamych z reklamy. V Némecku je v souc¢asné dobé objem tohoto trhu odhadovan na 70

miliard eur ro¢né, které jsou rodi¢e ochotni zaplatit za svtij klid.*

3.2.4 DalSi formy reklamy

Podle prizkumu World Health Organization neni pouze reklamni blok v televiznim vysila-
ni hlavnim zdrojem reklamy, kde jsou déti exponovany reklamou, ale piisobi v novych

formdch, Sifenych hlavné pomoci internetu.

e Umisténi na webu — online - reklama ve vyhledavacich, socidlnich sitich, na hu-
debnich webech a blogu, jako dopliujici reklama k promu novych filmu, pti staho-

vani her, hudby a dalSich médii, formou viralniho Sitfeni.
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Product placement — ve filmech, televiznich a radiovych programech, ve hrach a
filmech stahovanych pfes internet.

Oznaceni produkti konkrétnim logem/znackou — loga na ptebalu knizek, na hrac-
kach, v hernéch, které patii k fastfoodovym fetézctim, na piebalu PC her, v online
hrach, na sportovnich a kulturnich akcich.

Sponzoring — v televiznich a rozhlasovych potadech, hudebnich klipech, propago-
vané celebritami, sponzoringem ve Skolach a Skolnich zafizenich, reklamnimi
pfedméty a edukativnimi materialy ur¢enymi pro Skoly.

Direct marketing — pfimy marketing — newslettery, reklamni e-maily, telemarketin-
gem, textovymi zpravami zasilanymi na mobilni telefony.

Advergaming — reklama pfimo ve hie.

POS materialy — dopliikové reklamni materialy jako kupony s odkazy na slevu na
hudbu, filmy nebo videa. Dalsi rtizné odkazy do online prostoru.

Integrovany marketing — naptiklad limitované baleni cereédlii s hrou zdarma na

webovych strankach vyrobce s propojenim pies socialni site.

(WORLD HEALTH ORGANIZATION, 2013, str.3)

Dle Ogilvy and Mather (2016, s. 8) milizeme seznam rozsifit o skupinu, vyprofilovanou

v poslednich letech:

You Tube — Youtubeti — novy druh ,,celebrit”, které prostiednictvim video kanalu
You Tube sleduji déti. Mnoho téchto Youtuberi funguje formou pravidelného
vkladani videi obsahujici riizna trendova témata. Firmy se pomoci tzv. influencerti
snazi oblibené a vysoce sledované osoby vyuzit pro propagaci svych produkta.
Mnoho téchto Youtuberti tak vydé€lava na zaklad¢ propagovanych produktd ve

svych videich.

3.3 Skodlivost reklamy

Vseobecné se uvadi, Ze reklama je Skodliva. Zvlasté u déti. Dokud ale nedostaneme k dis-

pozici konkrétni ptiklady, nejsme schopni dohlédnout diisledky reklamniho vlivu, konzu-

merismu a loby firem.
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3.3.1 Medialni vychova

Pokud dité nerozumi tomu, co reklama vlastn¢ znamena a k ¢emu slouzi, nelze piedpokla-
dat, Ze bude vii¢i jejimu vlivu odolné. S rostoucim objemem reklamy se stava snad jiz nut-

nosti vysvétlit ditéti mechanismus reklamy.

Jak uvadi Denisa Hejlova (in Ogilvy and Mather, 2016, s. 14) na to, s jakym objemem re-
klamy se denné setkdvame, je v ramci tzv. mediadlni vychovy, jak ve Skole, tak i v radmci
rodiny malo vysvétlovan vyznam reklamy. Pouze néktefi rodice jsou schopni détem vy-
svétlit alesponi zakladni principy, na kterych reklama funguje: obdiv k hrdiniim z filmt,
nakolik Kostici opravdu podporuji riist kosti, pro¢ nékteré vitaminy vypadaji jako prasky a
jiné jako Hello Kitty nebo pro¢ pije Teri potad ¢aj, vétSinou uz na to rodi¢e nemaji silu
(nebo to sami nevédi) a déti odbudou. Pfitom podle vysledk této studie skoro dvé tretiny

firem s reklamou zacilenou na déti anebo jejich rodice pocitaji.*

3.3.2 Manipulace

Dle Hartla (in Pavll, 2009, s. 17-18) je to typ komunikace s poddajnymi lidmi, které jiné
osobnosti (vidci, autoritativni, charizmatické) ziskavaji pro své cile. Manipulace mtize byt
zdmerna €1 nezdmérnd. O zadmérnou manipulaci se jedna, kdyz autor komunikétu pocita
s manipulaci pfijemce s cilem napf. prodat zbozi, zvysit zisk apod. V rovin¢ marketingové

komunikace jde vzdy o zdmérnou manipulaci.

Manipulace détmi podle Pavli (2009, s. 22) probiha ve dvou hlediscich. Kdy je dité jako
prostiedek a kdy je dité jako cil. V piipadé kdy, je brano dité jako prostiedek, se jedna o
manipulaci zprostiedkovanou, kdy déti manipuluji své rodice, aby jim koupili urcity pro-

dukt.

Rodice a déti se tak diky reklamé stavaji ,,rukojmim* firem, které bojuji vSemi prostredky

o0 jejich ptizen a svij vlastni zisk.
3.3.3 Farmaceuticka loby

Junkova (2013, s 19-20) uvadi jako nebezpecny vyskyt reklam z oblasti 1é€iv a vitamind.
,Od utlého veéku je détem vstépovan nazor, Ze neni potieba se zdrave stravovat, pohybovat
se v ptirodé a cvicit, kdyZ na vSechny neduhy existuje néjaky 1€k, ktery problém vyftesi
mnohem jednoduSeji a bez namahy. Na nevolnost pomuize jediné 1€k, hubnout 1ze bez

sportu po spolknuti pilulky, receptem na zdravé zuby je Gstni voda. Mnoho z téchto nazora
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se stalo jiz béznym zvykem v domécnostech a tak se bezmyslenkovité u¢ime z reklamniho

sd€leni, jak zdrave zit.*

3.3.4 Konzumerismus a materialismus

Déti jsou pro obchodniky snadnym cilem, protoze je lehké vzhledem k jejich neznalosti a
davérivosti vytvofit v nich pocit, Ze jen s jejich vyrobkem (trickem, hrackou, botami, ...)
nebo s vlastnictvim znackového vyrobku, kterd ma jiz vybudovanou silnou povédomost a
je spojovana s jejich cilovou skupinou, budou mit v zivoté uspéch, nebudou socialné vy-
louceni a stanou se tim ,,spravnym® ¢lovékem. Takto v nich vytvéaii siln¢ konzumni chova-

ni a zavislost na zna¢kach. (Junkova a Sramova, 2014, str. 11)

Velmi zajimava je vyzkumna prace Buijzen a Valkenburg (2003) feSici, zda existuje za-
myslené nebo nezamyslené spojeni televizni reklamy s materialismem, tvorbou konfliktt
mezi dité¢tem a rodi¢i a nakonec s pocitem nestésti a zivotni nespokojenosti. Na zakladé
pfedchozich jednotlivych vyzkumi, na zminéné téma, se snazi aplikovat zjiSténi na sou-
Casné déti.

Vyzkum uvadi, Ze existuje zavislost mezi vékem ditéte a mirou neshod s rodi¢i. Mladsi
déti Castéji prichazeji do konfliktu s rodici kvuli inzerovanym produktim nez starSi déti.
Jeden z ditvodu je, Ze mladSi déti maji vice pozadavkl na nakup produktti po rodi¢ich nez
star$i déti. DalSimi divody jsou: nezkusenosti ditéte s chapanim rozdilu mezi pravdivymi a
zavadéjicimi informacemi. Také pokud malé dit¢ vidi néco atraktivniho, vynaklada veske-
rou pozornost na tuto véc a ,,nemuze odolat”. Malé déti také Castéji pouzivaji sofistikova-
n¢j$i metody presvédcovani, jako je kilourdni, vyjednavani, lichoceni a malé 1zi.

Také pohlavi ditéte ma vliv na Cetnost konflikti. Chlapci pouzivaji pii svém presvédcovani
tvrdSi a silnéjsi strategii, zatimco divky jsou taktnéjsi a zdvotilejsi. Divky se tak vzhledem

k mirn€jSimu ptistupu dostavaji méné do konfliktu s rodi¢i nez chlapci.

Vyzkumem byla podpoiena hypotéza, ze mira sledovanosti televizni reklamy souvisi s
budovanim materialistického piistupu. Déti, které casto sledovaly televizni reklamy, mély

siln€j$i materialistické hodnoty nez vrstevnici, kteti sledovali reklamy méné.
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3.4 PRAVNI OCHRANA

3.4.1 Regulace reklamy

Reklama ma spolecenskou odpovédnost, ktera je fesena jednak zakony, jednak samoregu-
laénimi mechanismy. V oblasti samoregulacni je nezastupitelnd uloha Rady pro reklamu,
uloha jejiho Kodexu a role Arbitrazni komise. Zadkony pak vymezuji, kdy je reklama jako

nezadouci zakazana. (NOVAKOVA, Eva, 2006, str.14-15)

Ustanoveni § 2c zakona o regulaci reklamy obsahuje pozadavky na reklamu ve vztahu
k détem a mladezi. Smérnice Evropskych spolecenstvi 89/552/EHS, tzv. Televize bez hranic
upravuje maximalni povolenou délku reklamy, nutnost jasné oddeélit reklamu od televiznich
poradu a zakaz vkladat reklamu do zpravodajskych a nabozenskych poradu (jinak je pre-
rusovani poradit reklamou mozné). Reklama zamérend na déti nesmi zpusobovat moralni
nebo fyzickou Skodu mladistvym a musi proto spliovat nasledujici kritéria pro jejich

ochranu:

e nesmi pfimo pobizet mladistvé, aby kupovali néjaky vyrobek nebo sluzbu

s vyuzitim jejich nezkuSenosti nebo duvéfivosti,

e nesmi piimo pobizet mladistvé, aby piremlouvali své rodi¢e nebo né¢koho jiného

k nakupu inzerovaného zboZi nebo sluzeb,

e nesmi vyuzivat jejich divéru mladistvych vici jejich rodictm, ucitelim nebo jinym

osobam,

e nesmi bezdivodné ukazovat mladistvé v nebezpecnych situacich, pricemz tele-
shopping musi byt v souladu s uvedenymi pozadavky a kromé toho nesmi vybizet

mladistvé k uzavirani smluv o prodeji nebo prondjmu zbozi a sluzeb.
(NOVAKOVA, Eva, 2006, str. 64-65)

I ptesto, ze je reklama zamétena na déti v CR regulovana Radou pro reklamu a zékony, je

wewvr

ni, ale 1 pfesto se denné setkdvame s piipady, kdy reklama nepiimo nabada déti ke koupi

s tim, Ze po jeji konzumaci budou $tastné, napft. reklama na pudink firmy Oetker:,, Paula to
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je hvézda ktera se ti nezda, déla pudink strakaty, jdi to Pauly taky ty. Vanilka a coko ¢o-
kolada, jenom tohle Paula rada. Paula bryle nasadi, do pohody té naladi“. Zarazejici je 1
pouziti negativnich emocim jako to udélal McDonald’s ve své televizni reklamé v roce
2015 ,,McDonald’s: v novém mésté se starym fastfoodem*, kdy z diivodu prestéhovani se
rodiny, je vyobrazena neStastnd holCicka, kterou nic nebavi a stézuje si tatinkovi, Ze:
»skluzavka u nich doma byla delsi, doma to bylo srandovnéjsi...“. Az po tom, co ji tatinek
vezme do McDonald’s, se usméje a vypada stastné. Firmy se snazi maximalné vyuzit po-

voleny ramec reklamy a nékdy ji i védomé prekracuji.

3.4.2 Regulace reklamy v zahranici

Podle zpravy World Health Organization je vétsi regulace, nebo piimo zakaz reklamy napf.

ve statech :

Austrélie — zdkaz reklamy na potraviny urcené pro déti mladsi 14 let.
Nizozemi — zakazuje reklamu na sladkosti pro osoby mladsi 12 let.

Svédsko — zakazuje pouzivani kreslenych postaviéek v reklaméach uréenych détem mlad-
Sim 12 let, je zakézéana jakakoliv reklama zaméiena na déti do 12 let véku ve veiejnopravni

televizi a rozhlase a v pritbéhu potadi pro déti.

Francie — Zakon o vefejném zdravi z roku 2004 reguluje reklamu zaméfenou na déti tak, ze
pokud je vysilana reklama na potraviny s vysokym obsahem cukru, soli a slazenych napo-
Jb, musi byt vyrazné oznacena texty, jako je napiiklad: ,,V zajmu vaseho zdravi, nejezte
jidlo obsahujici nadbytek tuku, cukru nebo soli“. Zde ale existuje moznost vyhnout se to-

muto zaplacenim poplatku ve vysi 1,5% z celkové ¢astky vynaloZené na reklamu.
Estonsko — plati zakaz reklamy v matetskych, zakladnich, stfednich $kolach a ucilistich.
Mad’arsko — plati zakaz reklamy v zatizenich pro déti pod 14 let.

Spanélsko — zde je zakazano k propagovanym potravinam pfidavat hracky nebo dalsi bo-
nusy, které by zvySovaly zdjem o koupi produktu, dale je zakdzana reklama ve Skolach.
Vétsina statu EU ma urcité formy regulace a samoregulace marketingu tohoto druhu potra-

vin dle doporuceni World Health Organization. (NESTLE, 2006, [online]), (WORLD
HEALTH ORGANIZATION. 2013 , [online], str.10-19)
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II. PRAKTICKA CAST
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4 METODOLOGIE

Pro svou bakalafskou préci, navazujici na ro¢nikovou, s tématem Vliv reklamy na déti,
jsem se rozhodla pro metodu kvalitativniho vyzkumu. Nejde mi jen o kvantifikaci sledova-
ného jevu, nybrz o pochopeni détské mysli a zjiSténi jaké nazory a postoje maji dneSni
predskolaci. Jak jiz bylo uvedeno v teoretické ¢asti, marketing zaméfeny na déti se zamé-
fuje na stale mladsi a mladsi rocniky. Ve zacina u ditcte, které je jiz schopné chépat jemu

sdélené informace.

Vychazim z teoretické Casti, kdy jiz na dané téma existuje mnoho odbornych publikaci a
vyzkumtl. Zajimad mne individudlni vnimani, postoje a nazory této nejmladSi generace.
Vzhledem k véku déti, nebudu rozliSovat genderové rozdily a predpokladam, ze se budou

objevovat rozdily v odpovédich mezi mladSimi a star§imi détmi.

4.1 Vyzkumné otazky

Pro svou praci jsem nastavila tyto vyzkumné otazky:

1.) Jak déti predSkolniho véku reklamu vnimaji a co si o ni mysli?
2.) Jsou déti ve svych hrach inspirované reklamou?

3.) Jakym zptsobem se déti snazi ovlivnit ndkupni chovani rodice?

4.2 OBJEKT ZKOUMANI / ZVOLENA METODIKA

Zékladni postup pozorovani/métfeni zamyslim takto: zkontaktovat 2 matetské Skoly v

Sumperku a okoli, kde budu aplikovat niZze uvedené metody.

Po souhlasu vedeni $koly a souhlasu zakonného zastupce ditéte, vytvoreni 4 skupin déti,
nahodné vybranych z niz§iho a vyssiho ro¢niku Skolky. Nasledny rozhovor se skupinou 3-
4 déti, formou rozhovoru s polootevienymi otazkami. Pfi rozhovorech bude pfitomna od-

poveédna osoba — pedagog, vychovatel, feditel skolky nebo jind kompetentni osoba.
Takto bude vyzkum probihat ve 2 vybranych Skolkéach.

Odpovédi budou analyzovany formou tematické analyzy s otevienym kédovanim.

4.2.1 Rozhovor s polootevirenymi otazkami

Rozhovor jsem si vybrala vzhledem k nejpiimé&j$i moznosti, jak ziskat odpovédi a zaroven

sledovat nonverbalni prvky komunikace. Rozhovor jsem vzhledem k nizkému véku zvolila
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jako skupinovy, aby se d¢ti citily bezpené a v pohodé v piitomnosti cizi osoby. Zaroven

mne zajima moznost rozvinuti diskuze mezi détmi k danym otazkam.

Jednotlivé otazky jsem piredem zaclenila do jednotlivych okruhi, pro budouci jednodussi

analyzu, vzhledem k rozhovortim ve skupinach.

Vzhledem, k malé mife koncentrace u takto malych déti, jsem rozhovor rozdélila do 3 blo-
ki po cca 10 minutach, prolozenych nékolika minutami hry, kreslenim nebo zpivanim

(mimo téma rozhovoru). Na zavér rozhovoru bude zatazena kresba reklamy.

Pti rozhovorech postupuji dle mezinarodné platnych kodexti a pravidel vyzkumu trhu a
vefejného minéni ICC/ESOMAR Mezinarodni kodex vyzkumu trhu a socidlniho vyzkumu
(International code on Market and Social Research), Kvalitativni standardy EFAMRO
(EMRQS - EFAMRO Market Research Quality Standards), mezinadrodni normu ISO 20252
,»Vyzkum trhu a vefejného minéni a socidlni vyzkum — Terminologicky slovnik a poza-
davky na provadeéné sluzby* (Market, opinion and social research — Vocabulary and ser-
vice requirements) v¢. formulovanych definic a specifické kodexy a guideliny ESOMA-
Ru., prostednictvim kvalitativniho standardu SdruZeni agentur pro vyzkum trhu a vefejné-

ho minéni SIMAR (SIMAR, 2017, online).

Scénar rozhovoru bude schvalen zastupkyni feditele a pedagogy jednotlivych skupin a souhla-

sem zakonného zastupce vybraného ditéte.
Pro zaznam rozhovort bude pouzito zdznamové audio zafizeni.

Ptedpokladany pocet participantt: 14-16 déti

Scénar rozhovoru:
e Seznameni se se skupinou

Jak se jmenujete a kolik mas rokii (dotaz na jméno nebude nikde zvetejnény, jde pouze o

navazani komunikace)
e Sledovani TV
Mate doma televizi?
Mate televizi i ve vasem détském pokojicku?

Co v televizi davaji?



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Kdy se na televizi divate?
Divate se na televizi s rodici, sourozenci, prarodi¢i nebo sami?
Jakou pohadku mate nejradéji?
Jakou postavou, z vasi oblibené pohadky, byste chtéli byt a proc?
e Reklama
Vite co je reklama? (pokud dité odpovi NE, bude mu vysvétleno)
Vysvétlili vam rodice, co je to reklama?
Vidéli jste nékdy reklamu v televizi?
Jaké reklamy znate? Pamatujete si, co v ni bylo?
Libi se vam? Proc¢?
e Hry
Na co si hrajete nejradéji?
Mate n¢jakou oblibenou hracku?
Odkud ji mate? Kdo vam ji dal/ptinesl?
e Dalsi média
Vite, co je to internet?
Mate doma pocitac¢/notebook/tablet?
Dovoli vam rodice pouZzivat jej?
Co s nim délate?
Sledujete na nich pohadky?
Hrajete na nich hry?
,.Ctete™ si Casopisy? Jaké?
Jaké mate doma knizky?
Kdo vam z nich ¢te a kdy?
e Spotiebitelské chovani

Chtéli byste mit véci, které ukazuji v reklamach?
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Které to jsou?

Proc¢?

Co vam naposledy rodice koupili, kdyzZ jste to po nich chtéli?

Koupi vam vzdy rodice to, co si prejete?

A co kdyZ ne? Co ud¢late?

Mate néjaké penize? Odkud?

Pokud maji kapesné ,,Co si za n¢ koupite? A uz jste si néco koupili?
e Kresleni

Zkuste nakreslit reklamu a nasledné popiste, co jste nakreslili. (V pfipadé€, Ze nebudou vé-

dét, budou mit za tikol nakreslit pohadku).
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5 VYZKUM

5.1 Ug&astnici vyzkumu

Vyzkumu se pro ucely této bakalafce prace zicastnilo celkem 15 déti z instituci: Matetska
$kola Bortivka v Sumperku a Matefska $kola Bohutin. Pfed samotnymi rozhovory byly
pfedany zastupcim Skolek formulaie o souhlasu rodi¢e s rozhovorem. Na zéklad¢é souhla-
su, byly pedagogem vybrany déti, u kterych zakonny zastupce — rodi¢, svolil k rozhovoru.
V MS Boriivka se jednalo o 7 déti ve vékovém rozmezi 3-6 a ptl roku a v MS Bohutin to

bylo 8 déti ve vékovém rozmezi 4-6 let.

Prvni rozhovory byly realizovany dne 10. 4. 2017 v MS Bortivka. Prvni skupina se sesta-
vala ze dvou 4letych a jednoho 3letého ditéte. Nasledovala druhé skupina 4 déti sestavajici

se z déti ve véku 5 let a 6 let.

Druha &ast rozhovort probéhla dne 21. 4. 2017 v MS Bohutin, kde vzhledem k malému
mnozstvi udélenych souhlast k rozhovoru, byly stanoveny dvé skupiny déti. Prvni skupina
Citala Ctyti déti. Tii ve véku 6 let a jedno ve véku 5 let. Druha skupina, ze stejného stupné

Skolky, Citala také Ctyfi déti. Tii ve véku 4 roky a jedno ve véku 5 let.

Délku rozhovoru a pocet pauz tazatelka volila dle miry soustiedéni se déti a jejich ochoty
odpovidat. Nékteré skupiné stacila pouze jedna 10 minutova pauza, jind potfebovala 5 pte-

stavek. Rozhovory bez pauz trvaly primérné 30 minut.

Vzhledem k nizkému véku participantd, byly rozhovory provadény blizko zbylé skupiné

spoluzéaki. Tazatelka se pro toto feSeni rozhodla na zaklad€ rozhovori s pedagogy.

Kazdy rozhovor byl zahdjen piedstavenim tazatele, vysvétlenim toho, co bude probihat,
ubezpecenim, Ze se nemaji ceho bat a dotazem na kiestni jméno a vek ditéte. Pak nasledo-
valy otazky v postupné tfade¢, dle scénafe rozhovoru. Z diivodu maximalniho pochopeni
dané otazky tazatelka misty mirn€ upravovala znéni otazek. Pro lepsi spolupraci a navazani

davéry také pouzivala nespisovnou fec.

Odklon od dané otdzky se tazatelka snazila usmérnit tak, aby vSichni participanti odpove-
déli na vSechny otazky. Opakovanim odpovédi se tazatelka ujistovala, zda spravné rozumi
odpovédi, aby nedoslo k dezinterpretaci. Pokud doSlo k odpovédi, ktera déle rozvijela dany

okruh otazky, nechala tazatelka rozvinout myslenku a ptala se na dal$i podrobnosti.
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Pro doplnéni vyzkumu byly déti pozadany o nakresleni obrazku, konkrétné mély nakreslit

co je to reklama. Pokud nevédély, mély nakreslit pohadku.

5.2 Sbér dat a transkript

Vsechny rozhovory byly zaznamenany na audio zdznamnik a nasledné ptepsany do textové
formy. Tato transkripce byla nutna pro analyzu a je soucasti ptilohy prace. Byla provedena
doslovnym piepisem, pro maximalni porozuméni a co nejpresnéjsi analyzu. Vzhledem k
nizké mife soustfedéni déti, byly vynechany odpovédi a dialogy, které se k danym otdzkam
nevztahovaly. V transkripci jsou oznaceny kurzivou a je zde v jednoduchosti popsan obsah

hovoru nebo ¢innosti.

Vzhledem k uvedenym konkrétnim nazvim tituld, napt. zminény serial Ohnivé kute, byl
popis zminéného titulu uveden v zavorce. Toto bylo provedeno pro bliz§i pochopeni

zkoumanych vyznamil a vymezeni kategorie.

Dale byl popsan a kurzivou vyznacen nonverbalni projev napi. kyvani hlavou jako vyraz
souhlasu. Z traskriptu je také ziejmé, které dit€ konkrétné¢ odpovida. To bylo mozné na
zéklad¢ psanych pozndmek tazatele a jmenovitého oslovovani béhem rozhovoru. Otazky

tazatele jsou vzdy na novém fadku, bez oznaceni.

5.3 Metoda analyzy dat

Pro analyzu dat z rozhovort jsem se rozhodla pouzit tematickou analyzu s otevienym ko-

dovanim, ktera se pro dané téma a strukturu rozhovoru hodi nejlépe.

V prvni fazi jsem piecetla cely soubor podkladii pro analyzu a na tomto zakladé jsem pfi-
stoupila k prvotnimu tvotreni kédu. Ty byly po dalsim procéteni upraveny. Kody byly na-
sledné tfidény do témat. Misty dochazi k propojeni témat.

5.3.1 Kodovani a tvorba témat

Na zaklad¢ prostudovani ptepisti rozhovorl jsem vytvotila prvotni kody a po opakovaném

prostudovani odpovédi jsem vytvofila findlni kddy, které jsem kategorizovala do témat.
Témata:
Formy soucasné hry

Subtémata: Spojeni znacky s hrackou. Klasické hry, klasické hrani si. Nové hry. Elektro-
nické. Cteni knih.
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Televize, internet a technologie

Subtémata: Sledovani televize. Znalost pojmu internet. Znalost technologii. Sledovani ob-

sahu ur¢en¢ho pro dosp¢lé.

Reklama a jej vnimani détmi

Subtémata: Znalost a vysvétleni pojmu ,,reklama®. Znalost ,,znacek* a ptislusnost k nim.
Nékup a vztah k penéziim

Subtémata: Znalost prodejen zboZi. Nakupni chovéni. Emoce. Hodnota penéz.

5.4 Témata

5.4.1 Formy soucasné hry

Vzhledem ke stanovenym vyzkumnym otazkam jsem se zaméfila na détskou hru a zptsoby
hry. V nepieberném mnozstvi pohadek a hra¢ek neni moZzné stanovit pouze jednu nejobli-
ben¢jsi hru nebo hracku. V zasadé se volba typu hracky lisila dle pohlavi ditéte a nasledné
se délila na klasické a aktualn€ popularni hry a hrac¢ky. Vzhledem k tomu, Ze se déti denné
pohybuji v prostiedi skolky, maji moznost vyzkouset si nové hracky, které doma nemaji a

nov¢ hry praktikované pedagogem, které by v rodin¢ hrat nemohly (napft. skupinové hry).
Spojeni znac¢ky s hrackou

Toto subtéma by na prvni pohled mélo spadat do tématu Reklama a jeji vnimani, ale je

velmi tzce spjato s détskou hrou.

Nynéjsim trendem filmt pro déti, pfi vstupu na trh, je vytvoreni velké podpory prodeje.
Tato podpora neni tvofena pouze plakaty, prodejem hracek s tématem filmu, reklamnimi
pfedméty napt. v Happy meal u McDonadl’s (vloZzenim hracky do balicku s fastfood. jid-
lem), ale vytvofenim obrovské kampané zasahujicim do vSech moZnych produktii. Posta-
vicky z filmu se objevuji na tuzkach, penalech, batozich, sbératelskych kartickach, stinit-
kach do aut, détském povle€eni, détské kosmetice, détskych kostymech, détském oblecenti,
prosté je naprosto vSude, kde najde svého malého ,,zboZiovatele* a rodice, ktefi je détem
koupi. Dit¢ napt. obleCenim dava najevo oblibu konkrétni pohadky. Jako naptiklad u Rad-
ka (6 let), kdy bez podnétu sdm od sebe piedstavil svoje obleceni: ,, Mdm ponozky s Mimo-

néma. Ja mam vsechno s mimonéma. Aji batoh. . Stejné tak Terezka (4 roky), kterd na
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dotaz, zda ma televizi v pokojicku, odpovédéla: ,,Ja tam mam perinu a polstare se Sofin-

kou. “, coz je princezna ze seridlu Sofie Prvni.

Tak velkym objemem reklamnich predméth a vysokou popularitou novych filmi pro déti
se mize rodi¢, jak uvadi Pavla (2009, s. 22) stat obéti manipulace svych déti, touzici po

téchto reklamnich predmétech. Tyto odpovédi tomu nasveédcuji.
Klasické hry, klasické hrani si

Velmi pozitivnim, z hlediska formy hrani, je podle mé stala obliba klasickych skupinovych

her a stolnich her. Toto pfisuzuji vlivu mateiské skoly, kde se tyto hry bézn¢ hraji.

Ve vice ptipadech déti preferuji détské spolecenské hry. ,,Na co si nejradéji hrajete?* od-
povidal Vojta (6 let): ,, Na babu“ a Rozarka (5 let) ptitakava ,,Jad taky na schovavanou*,
Veronika (6 let) zase zmiiuje Domino. Terezka (4 roky) dokonce odpovédéla: pexeso a
karty (papirové) prestoze byl dotaz sméfovan na hry na tabletu. I hrani si s plySaky je stale
oblibené, jak zminila Marcelka (4 roky) a Nikolka (4 roky).

Stalou oblibu maji také hry na povoléani a stylizace se do role rodice. Toto uz je ale méné
Casté.

Policistou a hranim na policisty se bavi dle rozhovoru Samuel (3 roky) a Samuel (4 roky):
,Ja bysem chtél byt policajtem . Na co si hraje$ nejradsi?: ,, Na policajty . Adélka (5,5
roku) na stejny dotaz odpovédé€la: ,,Jd si hraju s Beadtkou, to je moje sestricka, my si hraje-

me na maminky. ““. Terezka (4 roky) uvadi zase kucharku.

Tento zplsob hry — nefizené hrani si - je podle Pediatrics (2011, s. 3) nejlepsi pro posileni

kreativity a schopnosti fesit problémy. A ja si dovoluji plné souhlasit.

I klasické hracky jakou jsou auticka, terénaky nebo nafukovaci ¢lun jsou nadale oblibené,
bez ptidavku znacky vyrobce. Adam (5,5 roku) ,, Md nejoblibenéjsi hra je... ma nejoblibe-
nejsi hra je, kdyz mam hracku mam takovej, nafukujici ¢lun a nékdo mé muze tahnout nebo
si miizu kopat, a jedu sam. A mam jesté vzadu viajku.* a Simon (5 let) ,,Ted’ je moje nejob-
libenejsi hracka takovy dva kosiky, Zze mas v tom das micek a ono ti to vystreli a ten druhy

to musi chytit..
Nové hry

Kazd¢ dit€ mé svého hrdinu. Jako 1 v minulosti byly inspiraci k hrani Foglarovi hrdinové

Rychlych §ipi tak 1 dnesni déti maji ty své.
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Jak je uvedeno ve studii Ogilvy and Mather (2016, s. 9) nejucinnéjSimi metodami osloveni

déti je vyuziti oblibenych serialovych a filmovych hrdind.

Inspirace dneSnich déti pochézi opét pifevazné ze serialti a filmd. Jsou to superhrdinové

jako ,,Spiderman a Superman nebo Smoula Sildk uvedeny Adamem (5,5 roku).

Diivodem volby jsou vlastnosti a schopnosti hrdiny. Na dotaz, pro¢ by chtél byt konkrét-
nim hrdinou, odpovidal Simon (5 let): ,,Jd chci byt Supermanem, protoze je neznicitelnej.
A protoze dokaze prorazit zed. * Matous (6,5 roku): ,, Spidermanem, protoze umi vidycky
vSechny zlociny chytit do pavuciny a umi lizt po vSem co treba, po paneldku a po vsim.* a
Adam (5,5 roku): ,, Protoze vSechny zabije.“. Stale popularni jsou, jiz 20 let, né¢kolikrat

zminéni Simpsonovi.

Divky maji zase svoje hrdinky ve formé& princezen. Nékteré divky uvadi konkrétni prin-

cezny, Terezka (4 roky) si rada hraje na Ledové kralovstvi, coz je nazev filmové pohadky.

V malém méfitku byla uvedena znacka nebo nazev produktu misto popisu hracky. Radek
(6 let) ,,Ja mam rad Hot Weels. “, coz je stavebnice — draha pro skoky auticek a ,, Zombie

strike “ uvedené Simonem (5 let), coZ je pistole na plastové projektily z fady Nerf.

Zajimavosti miize byt uvedeni, jako oblibené hracky, spotiebice - profesionalniho vysava-
¢e firmy Numatic, Vojtou (6 let) pfi pozadavku popisu hracky jej uvedl jako ,, Vysavac
s oc¢ima. ““, coz je ve skutecnosti pravda. Vysava¢ ma na svém téle namalované o¢i a hadice

slouzi jako symbol nosu.
Elektronické hry

Vzhledem k dne$ni dostupnosti vypocetni techniky, konkrétné pocitacti ve vSech moznych
formach se dostava 1 elektronickd hra k nejmensim détem. Jak bude feSeno v jiném tématu,
technologie jsou ¢im dal vice rozsifenéjsi. Pro déti predSkolniho veéku jsou velmi oblibené
edukativni hra¢ky na uéeni abecedy a poznavani zvitat. Ugastnici vyzkumu se ale dostavaji
do styku i s hrami pro star$i déti jako u Rozarky (5 let) - Minecraft (pocitacova hra, budo-
vatelska s neomezenou moznosti vytvafeni a budovani pomoci nastrojil). Zarazejici je pak
uvedeni hry GTA (hra na PC a PS Grand Teft Auto, G¢elem hry je plnit tkoly pomoci kra-
deni aut a motorek, srazeni policistl, ¢lenti gangu a vrazd civilisti) Matousem (6,5 roku),
kdy je doporuteny vék pro hrani titulu 18 let. ,, A4 ja mdm nejoblibenéjsi hru GTAcko a
muzu si tam vzit do telefonu nebo do tabletu a ono mi to tam vlastné da auto a jedu na hory

s autem. “
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Cteni knih

Toto subtéma jsem zaradila pro jeho spojeni s hranim si. Pohadky ctené détem upeviuji
vztah s rodi€i, rozvijeji predstavivost stejn€ jako hrani si a jsou jednim z nezapomenutel-
nych soucasti détstvi. Po analyze odpovédi déti na dotaz, zda a kdo jim c¢te knizky, byla
vetSina odpoveédi kladna a ten kdo predcita je vétSinou rodi€ nebo sourozenec. Jako to uva-
di Simon (5 let) ,,Cte ti nékdo z téch knizek?“, ,,Jo, mamka s tatkou. Tatka a bracha a
babicka. . Nemohu generalizovat vysledky na zaklad€ né¢kolika odpovédi, ale tradice ¢teni

pohadek pied spanim stale trva, alespoil u téchto ucastnikli vyzkumu.

5.4.2 Televize, internet a technologie
Sledovani televize

Televize je jiz v kazdé doméacnosti. Pokud rodina nevlastni televizi, jednd se vétSinou o
vyjimku, ktera nesouvisi, jako to bylo v minulosti, s nedostatkem finan¢nich prostifedku,
ale s bojkotem tohoto vlivného média samotnou rodinou. Neni tedy ptekvapenim, ze déti
odpovidaly na otazku o vlastnictvi televize do jednoho stejné, a to kladné. Nékteré déti
odpovidaly kladn€ i na pfitomnost televize v jejich pokojicku. Mnou o¢ekavana denni sle-

dovanost televize, kterd z odpovedi vypliva, byla jiz pomyslnym zavrSenim.
Znalost pojmu internet

Internet, rozsifeny jiz bézn¢ ve vSech domacnostech, byl dal§im z pojmt, ktery jsem zahr-
nula do svého vyzkumu. Dotazované déti se s internetem setkavaji vcelku bézn€ a
v domécim prostfedi. Na otazku ,,Vite co je to internet?* odpovidaly jednomyslnym ,,jo*.

Popsat jej, ale nebylo tak jednoduché. Terezka (4 roky): ,, Internet je na pocitaci, prece.

Samuel (4 roky): ,, To je prosté internet. *.

Jen v jednom pfipad¢, a to u velmi chytré a na svij vek vyspélé divky, bylo mozné pova-
zovat odpovéd’ za spravnou. Veronika (6 let): ,, Vim co je internet. To je takova sit. *
Vzhledem k tomu, Ze predskolni déti neumi vétSinou plnohodnotné Cist a psat, nezajima je
textova forma ale vizualni stranka nabizeného obsahu webovych stranek. Studie Ogilvy
and Mather (2016, s. 7) uvadi, ze se jiz dovedou pohybovat v prostiedi internetu.

Napovédét mize vysvétleni pojmu ,,internet*. Simon (6 let): ,,Jd jo, tam jsou rizny videa,

ktery tam natacijou lidi.
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Matous (6,5 roku): ,, Tam jsou videja, ktery natocijou lidi a délaji se tam triky a miizou se
tam i s motorkama a autama smykovat nebo tak a pak za to dostavaji penize.

Radek (6 let): ,,Jd vim co je internet. To pustis internet a tam jsou blbosti“, A kde si to

¢

poustis?, ,, Na Youtitbku a na pocitaci*.

Veronika (6 let) dopliiuje své tvrzena a odpovida na dotaz ,,Co se na siti déla?*: ,, No jd si

na internetu vzdycky najdu Youtube a tam napisu Xindl X. *

Déti na internetu konzumuji hlavné videa, coz je pochopitelné. Mizeme zde hledat prvotni

kontakt s obsahem internetu.

To by smétovalo k vysledkiim studie Ogilvy and Mather (2016, s. 7) uvadégjici, ze: ,,na prv-
nim stupni zakladni Skoly u déti vyrazné klesne zajem o televizni vysilani, naopak roste
vyuzivani internetu, ktery je pro osloveni déti ve véku 6-11 let nejefektivnéjSim komuni-
kac¢nim kanalem.* To by odpovidalo vzriistajici popularité Youtube a potazmo Youtuberi

— coz je novy druh ,,celebrit”, které prostfednictvim video kanalu You Tube sleduji déti.
Pro tyto malé déti je internet prosté video.
Znalost technologii

Technologie, které jsou pro nas dospélé nové, dokazou déti velmi lehce pochopit a uzivat.
Jiz znaji a pouzivaji tablet, pocitac 1 notebook. Veronika (6 let) uz dokonce mé sviyj vlastni

mobil a pln¢ jej ovlada.
Adélka (5,6 roku) prohlasila, ze: ,,dkorat, Ze ja se nekoukam na televizi, ale spis na tablet. *

Nekteré déti pouzivaji tablet, PC nebo notebook pro sledovani pohadek, ku ptikladu Te-
rezka (4 roky): ,, Maminka mi tieba pousti na tabletu Sofinku . DéEti znaji 1 pameétové nosi-

¢e, jako Rozarka (5 let): ,, A mame to i na DVDcku a stahnuty na flesce.
Vétsina déti ma doma alespon jeden ze zminénych zastupcti vypocetni techniky.
Sledovani obsahu urceného pro dospélé

Napodobovani a kopirovani dospélych se projevuje sledovanim obsahu komunika¢nich
kanali, uréenych pro dospélé. Jako zmifuje Simon (5 let), pii sledovéani videi na internetu:
,Ja se divam na parkur. To je takovy skakani a musis délat triky, aby ses ¢im dal vic
zrychloval. “ nebo Radek (6 let): ,, Ted'ka si to poustim tam je takovej serial Autosalon a oni
se vybouraji a nékdy je to pekné srandovni. ““ (Cesky potad o autech, testovani a recenze na

auto/moto, vysilany na Prima COOL ve 20:00).
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Moznym vysvétlenim je, ze déti sleduji televizi 1 s rodi¢i nebo sourozenci, napodobuji tak
své vzory v rodin€é. Konzumuji tak i obsahy typu seridl, jako Marcelkou (4 roky) zminéna
,, Ulice* (tzv. nekonecny serial, na TV Nova, o Zivoté lidi, bydlici v jedné ulici, vysila se v
19:00) nebo ,, Ohnivé kure“, které sleduje Vojta (6 let), nebo ,, Kdo preZije“, sledované
Veronikou (6 let) coz je reality show, kde jsou lidé v pozici trose¢nikili na ostrové, bojujici
mezi sebou o ,,preziti“ a vyhru penéz. Vysila se na Prima COOL. To, Ze: , Babicka mi

vzdycky po obédeé pusti Ramstajny “, prohlasené Radkem (6 let), pak tuto teorii potvrzuje.

5.4.3 Reklama a jej vnimani détmi
Znalost a vysvétleni pojmu ,,reklama*

Téma reklama, bylo pro vyzkum stézejni. Na zacatku okruhu otdzek zamétenych na rekla-
mu se zdalo, ze pojmu reklama déti rozumi. Jednomyslnym ,,jo* odpovéd¢€ly na dotaz: ,,Vi-
te co je to reklama?*. Z vysledka rozhovoru ale vypliva, ze slovo reklama pravdépodobné
pouze slySely. NejspiSe v né¢jakém negativnim kontextu. Samotné funkci reklamy nerozu-
mi. Tomu odpovida i to, ze déti, které se bavily se svymi rodici o reklamé, nebyly vesmés

schopné ptipadné pouceni, nebo vysvétleni interpretovat.

Nekdy si ji spojuji s televiznim vysilanim. To je pochopitelné vzhledem k tomu, Ze (jak jiz
bylo zminéno) televize je prvni zkuSenosti ditéte s médiem a reklamou. Matéj (5 let): ,, Re-
klama je, kdyz je pocasi, Adam (5,5 roku): ,, Reklama je, Ze tieba je tam program, treba
nejakej recept. “ nebo Marcelka (4 roky), ktera uvedla jako reklamu serial Ulice. Nikolka
(4 roky) zase si vzpomina na reklamu: “Ja se s tatinkem porad divam na film, aby sme byli
v klidu a maminka vzdycky ¥ika, to jsem zapomnéla, vidycky nam pusti pohdadku a vidycky
se divam s ni. Mé to bavi.“. V téchto piipadech neni mozné najit diikaz o pochopeni pojmu

ani po vysvétleni tazatelkou.

V dal§im pftipad¢ spravné identifikuje reklamu, ale pfisuzuje ji vyznam ozndmeni o do-
stupnosti. Simon (5 let): ,, Reklama je ne to, Ze viastné lidi se néco dozvédi, Ze je néco v
supermarketu, tieba Ze je v supermarketu treba néjaky obleceni, novy boty, treba na pro-
dejne ... "

Samuel (4 roky) v rozhovoru popisuje reklamu jako: ,, Reklama je to Ze je tam takovej pa-

nacek zelenej, my jsme ho videli vedle za sklenenym voknem. Ve sklenénym okné si vidé€l

zelenyho panacka? Jo, kterej byva v reklame. Byva v reklamé... aha. A vi$ na co je ta re-
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klama? Nebo kde si vidél tu reklamu? Nikde. “. Samuel mél nejspiSe na mysli tzv. Alzéka,
maskota internetového fetézce Alza, ktera ma sva vydejni mista oznaCena na vylohach

touto zelenou postavickou. Nechape ale tcel tohoto brandingu.

Jedingm ucastnikem, ktery byl schopny oznacit funkci reklamy avSak s negativ-
nim postojem, byla Veronika (6 let), kterd reklamu oznacila jako potad ktery: ,, Klame a
donucuje lidi, aby si to koupili. . Jako ptiklad reklamy, kterou zna, uvedla reklamu na Car-
te D’or a popsala, Ze se jedna o reklamu na zmrzlinu. Zdalo se, Ze byla nejspisSe jedinym
ucastnikem vyzkumu, ktery ma jiz alesponi néjaké povédomi o smyslu reklamy. Toto kri-
tické zhodnoceni by na prvni pohled mélo zabrénit touze po lakavé zmrzling. Veronika
vSak o nékolik minut pozd¢ji sdéluje, Zze by ten dezert Cart D’or chtéla zkusit, protoze ji
zajima jak chutna. Byl sice nastaven kriticky postoj, ale touha po propagované zmrzlin€ je
vetsi nez jeji presvédCeni. To odpovidéa tvrzeni Roedder (in Vavtickova, 2010, s. 33), ze
jako nejpochopitelné€jsi pti¢inu toho, ze déti své védomosti o reklamnich technikach nemu-
si nutn¢ pietavit do kritickych pohledt, je neschopnost obecnych znalosti a nazort ztlumit

détské nadSeni pro pamlsek, hracku nebo jiny lakavy propagovany produkt.

Jeji postoj je pravdépodobné tvoten, jak uvadi Galik (2012, s 20-22) na kognitivnim zakla-
d¢, kdy mohla slySet negativni hodnoceni reklamy od svych rodi¢ii a tak 1 ona pfejima ne-

gativni postoj.

Déti neuvedly zadny jiny kandl Sifeni reklamy (reklama v Casopisech, na Youtube, na in-

ternetu...)
Znalost ,,zna¢ek* a prisluSnost k nim

Kromé Veroniky (6 let) uvadéjici Carte D’or, se vyskytly dalsi zajimavé ptiklady. ,,Jd

‘

znam reklamu na Kechr, to je takova cistirna. To umyje auto.“ zde bych uvedla, Ze chlap-
ce spiSe zaujalo to, ze v reklamé, jak uved], Cistili lod’ a po zapnuti na vyssi vykon to ,, ude-

lali rychle a pan jim podekoval. “

Dalsi byl Simon (5 let) ““ Jd zndm reklamu s bazénem. Takovou, Ze chlap sedi nékde v kan-
celari, otevre si dvirka a tam svisti domu do toho bazénu.* toto samotné by nebylo az tak
moc zajimavé, kdyby nedodal vysvétleni obsahu spotu ,, Nabizeli ten mobil. To bylo z dri-
vejsi doby. To jeste neexistoval Huawei. Zde mne zaujala zminka produktu, ktery dité

zatim nepouziva, ale jiz zna konkrétni znacku, kterd je pro n¢j synonymem telefonu.
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Televizi znacky LG (vyrobce elektroniky a komunikacnich zafizeni) ptes kterou lze pous-

tét internet uvedl Radek (6 let) se zdraznénim znacky.

Mohlo by se zdat, Ze pouze sporadické uvedeni konkrétni znacky je ndhodné a nesouvisi
s inklinaci ke znaCkam. Uvadéné nazvy postav a pohadek jako je naptiklad Sofie a Ledové
kralovstvi jsou ale také jistym druhem znacky. Znacky, kterd prodava reklamni produkty.
V ptipadé napt. Ledového kralovstvi nedojde nejspiSe k celozivotni preferenci ve spojeni
s nakupem v dospelosti, ale je zde citit budovani vztahu k zastit'ujici znacce, zde konkrétné
znacce Disney, kterd produkuje mnoho détskych titulii véetné zminéného Ledového krdlov-
stvi. Tento vztah pak mize jako dospély prenést na nakup stejné znacky pro své dité. Coz
by potvrzovalo tvrzeni Vaviickové (2010, s. 25) ze détsky ,,zakaznik* je loajalni ke znac-

kam a firmy kalkuluji s v€rnosti ke znacce az do dospélosti.

5.4.4 Nakup a vztah k penéziim
Znalost prodejen zboZzi
Uvadéné kategorie se navzajem propojuji vyse zminénymi znackami.

V ramci odpovédi na dotaz, odkud maji déti své hracky, byla kromé ptivodu od rodict né-
kolikrat zminéna hrackdrna, ¢imz méli na mysli obchod s hrackami. Konkrétné se jednalo
o prodejnu hracek Dracik. Déti jsou si védomy toho, Ze rodi¢e nakupuji zboZi v obchodech
jak odpovédéla Nikolka (4 roky): ,,Ja mam rada koniky. Ja mam je od obchodu.* a maji
moznost si vybrat hra¢ku dle svého pfani jako Terezka (4 roky): ,,4 babicka mi koupila

I3

lentilky a jesté jsme byli v hrackovné a babicka mi koupila Masinku Tomase.
Emoce

Vzhledem k nizkému véku vyzkumného vzorku neni samo o sobé dit€¢ zakaznikem, ktery
nakupuje zbozi. V tomto jej zastupuje piedev§im rodi€. Tak se stava prostfednikem mezi
ditétem a détskym zbozim. Dité¢ svymi preferencemi a pfanim ovlivituje ndkupni chovani
rodic¢e, potazmo dalSich rodinnych piislusniki. Do zplsobu, jakym své piani k ndkupu
produktt ovlivituje, vkladd své emoce. KdyZ se ale jeho pfani nebo dokonce pozadavek

nesplni, snazi se postoj rodi¢e zménit. Vytvaii tak emocni tlak.

Dale jak uvadi vysledky studie Ogilvy and Mather (2016, s. 6) tlak na rodi¢e vyviji i spole¢-
nosti: ,,Zpravidla jsou to rodice, kteti maji posledni slovo a rozhodnou, co je pro dité¢ vhod-
né a co nikoliv. Vice nez polovina nakladl na reklamu (61 %), cilenou na déti, by podle

respondentli méla proto smétfovat prave na né.*
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V tomto vyzkumu déti s jistou davkou sebereflexe uvadi jejich zpisoby, jakym se snazi

zménit rozhodnuti rodice o nezakoupeni pozadovaného zbozi.

Terezka (4 roky) prosi stile dokola, ale vétSinou ji neni vyhovéno. Adélka (5,5 roku) a
Nikolka (4 roky) uvadi, Ze bre¢i. Stépan (4 roky) rozifuje o nastvanost: , Bre¢im a nebo
jsem na nervy.“. Kdyz Adam (5,5 roku) nedostane ,,to své* predvadi se: ,,Nekdy se takhle
nastvu (predvadi zurivé kopani) Tak ja dupnu do zemé, Ze se udéla malinka prasklina a
jesté dupnu a je to hotovy.“. Matous (6,5 roku) trucuje a fekne: ,, No tak super a jdu na
tablet. Jdu do auta a tam mdme tablet, zahraju si na tabletu, jsou tam, sem tam 4 minuty,
tedy 4 hodiny a hraju si. . Jediny Mat¢j (5 let) zmitiuje 1 reakci rodict, kdyZ mu nechté;ji
koupit hracku: ,, Tak asi kdyz mi nic nekoupi tak oni vidycky, kdyz néco chci tak po mé

vzdycky vou, ale kdyz se mi to libi, tak oni mi to vidycky nekoupi, kdyz placu. *

Jiné¢ chovani mizeme vidét u Rozérky (5 let): ,,Ja to prosté zapomenu a uz to nebudu
chtit. . Veronika (6 let) ptekvapila nesobeckym prohlaSenim: ,, Tak bych rekla, to se nic

‘

nedeje. To je dobry a obejmula bych je. "

,Naggin market jak uvadi Junkovéa a Sramova (2013, s. 4) musi jisté fungovat. Dit& v tak
nizkém véku neni schopné manipulovat rodi¢em jinak, nez skrze emoce. Neznam nikoho,
kdo by alespot jednou v Zivoté v obchodé nevidél scénu mezi ditétem a rodicem.
V odpovédich vidim stejné metody ovliviiovani rodi¢e jako ve vyzkumu Buijzen a Val-
kenburg (2003) kdy malé déti Castéji pouzivaji sofistikovanéj$i metody presvédcovani,

jako je kiourani, vyjednavani, lichoceni a malé 1zi.
Hodnota penéz

Z odpovédi vypliva, Ze déti penézi disponuji. Vzhledem k tomu, Ze zatim neumi pocitat a
neznaji jak hodnotu penéz a ceny produktil, neprovadi samy nakupy a pokud ano, tak malé
a pod dohledem rodice nebo jiné blizké osoby. Matous (6,5 roku) je toho ptikladem: ,,Jd
Jjsem si véera koupil za dvé tisicovky to, jak se to jmenuje lizatko, jak se to barvi a pak se to

stane zvykackou. A stalo to pet papirovych.

Déti si uschovavaji penize v tzv. prasatkach, Nikolka (4 roky) si je Setfi na dovolenou:
., Jesté ja je mam v pokojicku a az se budu stéhovat tak na to mam ty penizky. Protoze ma-
ma a tata se budou stehovat na more jenom oni si tam odpocinou a oni prave tak chtéji

odpocinout, jinak se odstehujou a nabali, mamka si nabali véci a aji tata. *
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Z analyzovanych dat nelze sumarizovat, zda vazné 86% déti dostavéa penize kdykoliv si o
n¢ feknou, jak se piSe ve studii Millward Brown (in Grimplinova, 2006). Vysledky souhla-
si s dalSim tvrzenim, Ze déti dostavaji penize pfi piileZitostech, jako jsou Vanoce, naroze-

niny.

Novou piilezitost pro ziskani penéz zminuje Adam (5,5 roku): ,,... néjaky mi dava mama
nebo tata. Kdyz se mi vykyval zub, tak jsem si ho dal pod polstar a priletéla zoubkova vila
a nechala mi tam, no opravdu, vite co? Penizku!* Nasledn¢ se déti pfedhanéji, kdo dostal
od vily vic penéz. Déti by si rady za naspoiené penize rady koupily hlavné sladkosti a
hracky. Vyjimkou je Veronika (6 let), kterd si penize vydélala, nejspi§ pomahala nékomu
z rodiny: ,Ja jsem prodavala za dvé nebo za tri koruny rajcata a nasetvila jsem si tolik
penez. Ja vitbec neutrdcim. Ja si to proste Setrim. Proto mam tolik penéz. Ale pujcuju ne-

kdy mame, kdyz ma malo. “

5.4.5 Analyza nakreslenych obrazki

Déti na zékladé rozhovort dostali jako posledni tkol nakresleni obrazku. ,,Nakresli néja-
kou reklamu®. VSechny déti ale mé¢ly s timto zadanim problém. Proto byla jako druha

moznost uvedena kresba pohadky. A s timto mély problém také.
Dé&ti nakreslily a nasledné popsaly, co nakreslily:

Vojta (6 let) Domecek u n¢j zasazeny hrasek, na ktery prsi.
Radek (6 let) Tatinek s Radkem hraji hokej
Veronika (6 let) Domecek v Libin€ (odkud pochazi)
Stépan (4 roky) Hrad a v ném kuna kousla tatu
Nikolka (4 roky) Domecek, srdicko, snih a tata
Marcelka (4 roky) neuméla popsat, co nakreslila
Terezka (4 roky) Kyticky a maminka s Terezkou
Samuel (3 roky) Domecek a pani

Samuel (4 roky) Cerveny pan.

Adam (5,5 roku) Tatinek, ktery se diva na televizi
Matous (6,5 roku) Smoulinka a Silak

Simon (5 let) Domky se slunickem

Adélka (5.5 roku) Princezna v hradu
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K reklam¢ m¢él asi nejblize Adamek, ktery nakreslil tatu u televize. A k pohadce pouze
Matous a Adélka, ktefi nakreslili postavicky z pohadek. U Adamka to miize byt projevem,
jak uvadi Cacka (1997, s. 61) nejen mnohych schopnosti, ale také mnohych aspekti sub-
jektivniho prozivani zivotnich okolnosti. Adamek tedy nejspiSe spojil pojem reklama

Vv oW

s televizi a televizi zase s tatinkem, ktery se na ni asi bézn€¢ doma diva.

Déti si rady kresli a jak je v tomto piipadu ziejmé, pouzivaji vlastni fantazii a pokud neby-
ly schopné najit zplsob, jak nakreslit zadany tkol, pokusili se alespoil o n&jakou kresbu a
vlozili do ni své piedstavy. V tomto piipadé pak nemohu ani potvrdit a ani vyvratit tvrzeni
Junkové a Sramové (2014, s. 12), e si nemusi vytvatet vlastni piib&hy a stadi jim vyuZivat
toho, co vidi v televizi a reklamach. Potvrdit to nemohu z hlediska toho, ze fantazie, vloze-
na do téchto obrazkl naznacuje, ze jsou déti kreativni a ve volbé motivu jdou spise vlastni
cestou, nez opakovanim shlédnutého obsahu televize a filmi. A vyvratit také ne, protoze
zkoumany vzorek je moc maly a kresba a vnimani ditéte se vlivem véku dale rozviji. Starsi
déti tak mohou inklinovat vice k napodobovani a opakovani znamych motivii, nez ke kres-

bé na zaklad¢ vlastni fantazie. To je ale pouze dohad, nepodloZeny vysledky.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

6 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

6.1 Jak déti predsSkolniho véku reklamu vnimaji a co si o ni mysli?

Déti v obdobi predskolniho véku nejsou jesté schopné na zéklad¢ dosazené irovné vnimani
a chapani dostatecné pochopit jak funguje mechanismus reklamy a k ¢emu s reklama sa-
motnd slouzi. Slovo reklama je velmi rozsifené a déti jej slychévaji doma. Odtud ptebiraji
své postoje a ndzory nejen na reklamu. Reklamu tedy vnimaji jako synonymum televizniho
vysilani, nikoliv jako samostatny prvek i pfesto, Ze jsou schopné identifikovat nékteré za-
stupce. NedokaZou reklamu prozit. V jiném médiu, jako je internet nebo Casopisy, ktery
s pomoci rodi¢l pouzivaji, nikdy reklamu nezminily. Vzhledem k tomuto zjiSténi, nedove-
dou stanovit vlastni , osobni ndzor na reklamu, ktery by nevychazel z nauc¢enych a vysle-

dovanych nazort v hlavni socializacni skupin¢ a to ve vlastni roding¢.

6.2 Jsou déti ve svych hrach inspirované reklamou?

Dovoluji si tvrdit, Ze inspirované reklamou nejsou. Ano, maji své hrdiny z filmt a poha-
dek, které jsou podpotené obrovskym reklamnim humbukem, ale samotny hrdina je pro né
citovou zalezitosti a jejich preference se spiSe zamétuji na vlastnosti hrdiny a jeho vzhled.

Reklamu do svého hrani nezapojuyji.

6.3 Jakym zpusobem se déti snazi ovlivnit nakupni chovani rodice?

Déti jsou emotivni a fesi tak i své problémy. Do v§eho co dé€laji, vkladaji emoce. To také
ovliviiyje jejich pfistup k feSeni problému — jak prosadit u rodice koupi chténého produk-
tu? Zacinaji nejprve ,,po dobrém* prosbou, pokud mu neni vyhovéno, zkousi dalsi, ted’ uz
negativni emoce jako je vynucovani si koupé pla¢em, kiikem a vztekem. Tento model je
neménny jiZz mnoho a mnoho generaci a je naprosto bézny. DéEti nerozliSuji mezi koupi a
darovanim. Dé&ti pouzivaji své emoce, jak pozitivni tak negativni, nejen pro ovlivnéni na-
kupniho chovani rodice, ale pro uspokojeni vSech svych pozadavku (napt. nechci k zubaii,

chei jet vlackem, apod.).
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7 DOPORUCENI

J& bylo nékolikrat uvedeno, média a reklama mohou mit negativni dopad na dité. Podle
vysledkt mého vyzkumu déti nejsou schopny dostatecné chapat funkci reklamy a piedsta-
vu o jejim vyskytu omezuji pouze na televizni vysilani. Pokud tedy nedovedou poznat a
chépat reklamni blok ve vysilani, ktery za¢ina velkym upozornénim, ze pravé zacind, ne-
ment nebo advergaming. Hrozi zde i1 nebezpeci zamény reklamniho sdé€leni za film nebo

potad pro déti.

Takovy pfistup neni fér vii¢i dospélému. Vici ditéti pak budu mluvit o poruseni etickych
zasad. Déti by nemély byt takto zneuzivany. Nevi, ¢emu jsou vystaveny, nemohou se bra-
nit. Oslovovat reklamou, pfedevSim déti pfedskolniho v€ku, by mélo byt pro marketéry

tabu.
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ZAVER
Ve své praci jsem se snazila o maximalni objektivitu, nekalenou mym vlastnim postojem
vici reklamé zacilené na déti. Diky této praci jsem méla moznost prostudovat mnoho ma-

teriala vytvofenych k danému tématu a pfimo ,,v terénu“ porovnat nastudované teorie

s realitou.

Mohu s radosti konstatovat, ze déti (mnou zkoumany vzorek) zatim reklama pfili§ neovliv-
flyje, je prosté nezajima. To je ale jen zacatek. Tendence k tvorbé pfisluSnosti k urcité
znacCce tu jsou. Zatim ale nerozvinuté a rodi¢e by tyto tendence nemély podporovat, ale
spiS si najit ¢as pro své dit€ a nenechavat jejich vychovu na médiich a matefské Skole.
Zodpovédny a aktivni pfistup je jedinou moznosti, jak chranit malého ¢lovicka pied nega-

tivnim vlivem okolniho svéta.

Rostouci diskuze ohledné vlivu reklamy na déti, by mohla ucinit tlak na marketéry a na
instituce, které reklamu reguluji a povoluji, aby déti nebyly nadale vystaveny tlaku a vlivu
reklamniho primyslu. Neni to totiz férovy pfistup, je to vyuzivani neznalosti a nevinnosti

malého ¢loveka.
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SEZNAM PRILOH

1) Ptepis rozhovoru prvni skupina - Bohutin
2) Piepis rozhovoru druha skupina - Bohutin
3) Piepis rozhovoru prvni skupina - Boriivka

4) Piepis rozhovoru druhé skupina - Bortvka

Formulafe

5) Souhlas s rozhovorem v MS Bohutin

6) Souhlas s rozhovorem v MS Boriivka
Obrazky - namalované

7) Adélka (5,5 roku) Princezna v hradu

8) Simon (5 let) Domky se sluni¢kem

9) Matous (6,5 roku) Smoulinka a Silak

10) Adam (5,5 roku) Tatinek, ktery se diva na televizi
11) Samuel (4 roky) Cerveny pan.

12) Samuel (3 roky) Domecek a pani

13) Terezka (4 roky) Kyticky a maminka s Terezkou
14) Marcelka (4 roky) neuméla popsat, co nakreslila
15) Nikolka (4 roky) Domecek, srdicko, snih a tata
16) Sté&pan (4 roky) Hrad a v ném kuna kousla tatu
17) Veronika (6 let) Domecek v Libin€ (odkud pochazi)
18) Radek (6 let) Tatinek s Radkem hraji hoke;j

19) Vojta (6 let) Domecek u n¢j zasazeny hraSek na ktery prsi.



PRILOHA P I: PREPIS ROZHOVORU PRVNI SKUPINA - BOHUTIN

Materska Skolka Bohutin - Skupina 1

Vojta 6 let

Rozarka 5 let

Radek 6 let

Veronika 6 let

Piepis rozhovoru

Mate doma televizi?

Vojta: Ano.

Mas ji i v détském pokojicku?

Vojta: V détském nee.

Takze mate n¢kde v obyvaku televizi.Jo?

Vojta: Jo.

A ty Rozéarko, mate doma televizi?

Rozarka: Ano.

A v pokojicku?

Rozarka: Ne.

Radecku, co ty

Radek: Mame televizku v pokojicku a mame ji i u gauce.
V obyvacku, ze?

Radek: A tam mame i1 péknej pocitac.

Aha, pocita¢ mate taky.

Radek: Ahm. My mame vSecko. M¢ svédi noha.

Poskrab se )

Radek: Mam ponozky s Mimonéma. J4 mam vSechno s mimonéma. Aji batoh.
Super, tak si o nich potom jesté popovidame. Verunko co ty?

Veronika: J& mam v pokoji televizi i doma ale ja spim s mamkou, kterd se prest€éhovala za
svym kamaradem, protoZe j4 mam v pokojicku televizi, jesté se tam stavi, tam je moje sest-
ra Sara tak ona je tam na pocitaci.

Vojtisku, co davaji v televizi, zkus popsat co tam davaji...kdyz se koukas na televizi.
Vojta: nevi

Pohadky teba? Jeste néco?

Vojta: Jo. Divam se na Ohnivy kufe. (pozn. cesky serial urceny primarné pro dospélé)
Co to je? Vecernicek?

Vojta: Serial.



Jo serial Ohnivy kute. Aha, uz vim. Co ty Rozarko? Co davaji v televizi?

Rozarka: Mimong.

Co jeste?

Rozéarka: O dédeckovi Smouly.

Na Smouly jests, takZe na pohadky?

Aty (na Radka)?

Radek: Babicka mi vzdycky pusti po obéd¢ Ramstajny. A je to skvély. Mé to zajima.
A na co se jeste koukas v televizi?

Radek: Divam se na Décko (Pozn. program CT 1 urceny pro déti, bez reklam) a tam dava-
ji, divam se na Simpsny (Simpsonovi animovany serial nyni se vysila na Prima COOL) a
davaji tam, to je na Prima Zoom (program TV Prima cisté dokumentarni — véda, priroda,
technika, historie). Ja se ale radsi divam na Mimon¢. Na DVDc¢ku.

Rozérka: Sestra se potad diva na pocitaci, pak si vezme tablet a neni na pocitaci.
A ty Verunko? Co dévaji v televizi podle tebe?

Veronika: No ja se rano koukdm na Sladky Zivot na mofti (piivodni americky seridl, vysila-
ny na Disney Channel, od roku 2015 na Décku) a veCer na Kdo piezije (reality show kde
Jsou lidé v pozici trosecnikit na ostrové a bojuji bezi sebou o ,,preZiti“ a vyhru penéz, vysi-
la se na Prima COOL).

Aha a co je Sladky Zivot na mofti? To je n¢jaky serial?
Veronika: To je seridl a ja se na to divam vzdycky pred Skolkou.

Vojtisku, kdy ty se divas na televizi? V kterou denni dobu? Réno jdes do Skolky, potom
ptijdes ze Skolky a divas se na televizi hned nebo az vecer, tieba? Nevzpominas si?

Vojta: ne.

Nevadi. Rozarko co ty? Kdy se divas na televizi?
Rozarka: Po skolce.

Hned po $kolce? Ptijde$ domtl a pustis si televizi?
Rozarka kyve hlavou.

Co ty (Na Radka)?

Radek: Tedka si to pousStim tam je takovej serial Autosalon a oni se vybouraji a nékdy je to
pekné srandovni.

A jak se to jmenuje?

Radek: Autosalon (Cesky porad o autech, testovani a recenze na auto a moto, vysilany na
Prima COOL v 20:00). Je to moc vtipny, oni pievrati auto az se prevrati do vody.

Veronika: Ja se na to obcas taky koukém.

Verunko co ty, kdy ty se divas na televizi? Kdyz ptijdes ze Skolky nebo az vecer?
Veronika: Vecer kdyzZ je ..vecCer se jako divam nebo hned po skolce...

Rozérka: Ty nemas v pokojicku televizi? (Na Veroniku)

Veronika: Mam, na Décku tam dévaji néjaky programy.



A co pfed spanim, tieba na vecernicek, divate se?
Shorove Jo, ja jo..

Rozarka: A my mame doma jest¢ perniky.
Perniky?

Rozarka: A ted’ uz jsou tvrdy jak beton. Ale jest¢ nebyly Velikonoce.....M¢ se jesté libi ten
kralik (naznacuje spani) ten co tam spi v klobouku.

A to je Bob a Bobek?
Rozarka: Jo

Aha, tak to si taky pamatuju.
Rozarka: Kralici v klobouku.

Vojtisku, divas se na televizi sim nebo tieba s rodi¢ema, se sourozencem jestli jej mas?
Divas se sam nebo vzdycky s tebou nékdo je?

Vojta: nékdy se divam sam a n¢kdy s Eliskou.
Nékdy sam a nékdy s Eliskou, to je sestficka? A sestficka je starSi nez ty?
Vojta: Jo, ona uz je ve skole.

Veronika: j& mam dva sourozence jeden kluk a jedna holka. Moje ségra Sara je starSi nez
jsem ja a doma mi naddva mi do kravy a p...¢i.

To né...
Veronika: Jo jo.

Ta je zla teda. To si sestficky ned¢laji pfece. Tak je segra hloupa, kdyz tak mluvi. To se
nedégla prece...takhle nadavat.

Rozarka: ja mam ségru Natalku.

Radecku, kdyz se divas na televizku doma, tak divas se sdm nebo s rodicema?

Radek: Sam.

VétSinou sam?

zbésily ruch, padaji hracky

VojtisSku, jakou pohadku mas nejradsi (Vojta utika na zachod) nebo Rozarko jakou pohad-
ku mas nejradsi?

Rozarka: Mimong.

Deti se utikaji napit.

Jakou pohadku mas nejradsi?

Vojta: Veselé vlacky.

Vesely vlacek, co to je? Popis mi to. Co tam je v t€ pohadce?

Vojta: Jsou tam vlacci.

A jesté néjakou jinou pohadku mas rad?

Vojta: Spongeboba. (Popularni americky animovany serial pro déti, celym nazvem Spon-
gebob v kalhotdch)



A jesté néco té napada, n¢jaka pohadka? Rozarko? Jakou mas pohadku nejradsi. Ty si fika-
la Mimonég, co jesté?

Rozarka: J& mam nejradsi Simpsny.

A jesté néco?

Rozarka: Mimong. A tad’ tam je ta skupina .....7.... pak mize, ona je pak zabije.
Verunko, co ty? Néjaka oblibena pohadka?

Svitoreni ohledne pauzy

Veronika: Smouly, Mimoné a uZ nic.

Vojtisku, kdyby si mohl byt néjakou postavou z tvoji pohadky, ¢im by si byl? Napada t&
néco?

Vojta: ukazuje do scéndre rozhovoru a pocita kolik jesté otazek.

Rozarko, kdyby si mohla byt néjakou postavickou ze své pohadky, jakou bys byla?
Rozérka: Pejskem.

A z které pohadky?

Rozarka: J& uz si to jméno nepamatuju.

TakZe pejsekm, dobfe...

Rozarka: Tieba Mach a Sebestova nee.

Radecku, co ty?

Radek: J4 jsem nejradsi Simpson. Bart.

TakZe by si chtél byt Bartem Simpsonem.

A Verunko, ty?

Veronika:..J4..

Radek: Ty mtlizeS byt Bartovd Simpsonova maminka.

Cim by si chtéla byt jakou postavi¢ko z pohadky? Napada t& néco?
Veronika mici

Nevadi.

Davame si pauzu.

Pokracovani...Vite co je to reklama?

Veronika: Jo, reklama je v televizi.

A ty? (na Rozarku)

Rozérka: Taky vim.

Veronika: To je uplné snadny.

MiiZete mi popsat, co je ta reklama? N¢&jak...co to asi je?

Veronika: Je to prosté potfad kterej klame a donucuje lidi aby si to koupili.
Takze donucuje lidi, aby si to koupili? A co vy? A vysvétlili vam nékdy rodice, co to je?
Veronika: Ne.



Rozérka: tata mi fekl, ze reklama je n¢jaka ptakovina.
Veronika: Ja uZ to vim od tfi let, co je to reklama.

Co vy, kluci? Rekli Vam doma, co je to reklama? SnaZili se Vam to vysvétlit rodi¢e? Ne,
dobfte, nevadi. A vidéli jste n€kdy reklamu v televizi? Jaké reklamy znate?

Veronika: ja zndm reklamu na Cartedor.

Reklamu na Carte D’or? A co to je? (desertni zmrzlina od Unilever)
Veronika: To je takova zmrzlina.

A vy?

Rozérka: ja znam Pani PlySakovou (Doktorka Plysakova, deétsky serial na Décku).
Pani PlySakovou?

Rozarka: Doktorku. Ale to neni reklama.

Myslis si, Ze to je reklama.

Rozarka: Ne.

A ty Radku?

Radek: J4 nejsem Radek.

Promiii...a jak se jmenujes?

Radek: Radecek.

Radek: Ja znam reklamu na Kecher.

Na co?

Radek: Ja znam reklamu na Kechr, to je takova Cistirna...

Kerchr, ja uz vim. (Kdrcher, némecka firma, vyrabi cistici pristroje. Reklamy se pravidelné
objevuji v televizi)

Radek: To umyje auto.

Takze v té reklamé C¢istili auto s tim? Nee?
Radek: Tam cistili okna. VSecko.

Jesté n€jaky reklamy si pamatujete? A libi se Vam ty reklamy?
Rozarka: Jo.

Veronika: Ne, protoze klamou.

Protoze klamou?

Veronika: Jo.

Radek: mé¢ se 1ibi ta reklama s autama.

A libi se ti ta reklama na Kerchr?
Radek:Ahm.

A co se ti na tom 1ibi?

Radek: Oni Cistijou lod’.



Ze tam byla ta lod’? No a oni zapnuli velky vykon a pak to udélali rychle a pan jim podé-
koval.

A ted zase zpatky k hrani. na co si hrajete nejradé;i?
Vojta: Ja na babu.

Rozarka: J4 taky na schovavanou.

Veronika: Na hotiku a na schovku.

Mate néjakou oblibenou hracku?

Radek: J4 mam v domecku domino.

Rozérka: Ja se.?? u dveii na m& .??77?..se sekd. To je moje nejoblibené;jsi hracka. Kokoko-
dak.

Veronika: Domino.

Vojta: VIacky. A j4& mam o tom jednu knizku — Masinka Toma$ (animovand pohadka pro
deti o masince Tomasovi a jeho prihoddach, na Décku).

Rozarka: J4 je mam koupenyho.

Radek: J& mam rad Hot weels. (stavebnice — draha pro skoky aut)
Hot weels to jsou n&jaky auta na draze, ze?

Vojta: Pustis$ auto a jede..pffftt.

A odkud to mas?

Radek: Z hrackéarny. A ted’ budu mit takovy plySovy kuli¢ky a ja je dostanu, vi§ kdy budu
mét narozeniny? Ptijde§ na moje narozeniny?

Kdy mas narozeniny?

Radek: Patyho, tfetiho. Dneska.

Dneska nené patyho, dneska je dvacatyho prvniho.Takze ty mas ty hraky z hrackarny...
Radek: Ahm.

A kdo ti je koupil?

Radek: Méama.

A ty? ty hracky co mas nejoblibenéjsi, co mas?
Veronika: Koupeny z obchodu.

Rozarka: J& nevim.

A co teba JeziSek, ten vam je nepiinesl?

Rozérka: M¢ tu slepicku ptinesl.

Vojta: M¢ pfinesl vysavac.

Tob¢ JeziSek ptinesl vysavac? Ty sis ptal vysavac?
Vojta: Jen je to tézky a tam jsou maly maticky a Sroubky.
A co to je?

Vojta: Numatik.



To neznam...

Vojta: Vysava¢ s o¢ima. (Numatic, profesionalni vysavac firmy Numatic International,
vysavac md na svém téle nakreslené oci, pripojena hadice napodobuje nos. Nejedna se o
hracku ale spotrebic urceny pro profesionalni cisteni)

To se budu doma muset podivat, co je to zac.

Vojta: J& vam ho vyfotim.

Vite co to je internet?

Radek. Jo ja uz to vim,co je to internet.

Tak povidej.

Radek: To pustis internet a tam jsou blbosti.

A kde si to poustis?

Radek: Na Youtlibku a na pocitaci.

Na pocita¢i mas internet...

Radek: A ted’ mame novou televizu a vi§ jakou? LG

LG? (LG Group, jihokorejsky vyrobce elektroniky a telekomunikacnich produktii) A tam se
taky da poustét internet? Pfes tu televizu?

Radek: Ahm. A taky se tam daji poustét Ramstajn. Znate ho?
Ramsteiny znam. Jasné.

Radek: Oni je ted’ maji zlevnény.

Jako CD c¢ko?

Radek: Nee.

Tak co?

Radek: ....?..abych mél ty RamStajny. (Nejspise ma na mysli skupinu Rammstein, némecka
metalova skupina)

Asi teda myslime néco jinyho.... Rozarko, vi$ co je internet? Ne? Nevadi. Co ty, Ver¢o?
Veronika: Vim, co je to internet. To je takova sit’.
Sit, dobfe a co se tam déla? Co tam je?

Veronika: No ja si na internetu vzdycky najdu Youtube a tam napiSu Xindl X (popularni
Cesky zpévak) a pak si poustim pisnicky.

A co ty, viS$ co je internet? Dokéazes to popsat?

Rozarka: Divam na Pata a Mata.

Na internetu se divas na Pata a Mata?

Rozéarka: A mame to i na DVDcku a stdhnuty na flesce.

Vojta: J& mam taky Pata a Mata. J& mdm dva CDcko. Jednu mam dvojku a sedmicku.
Rozarka popisuje co se v jednom dile stalo.

Mate doma pocitac? A notebook?



Rozérka: J& mam pocitac.

A tablet? Rika ti to néco?

Rozarka: M¢li jsme tablet ale uz ho nemame. Protoze je pokazene;.
Mate doma pocitac?

Rozarka: J4 mam jeden a Natalka druhe;j.

Mate vlastni pocitac?

Rozérka: J& mam notebook a Natalka pocitac.

A tablet?

Rozérka: Tablet mame jeden.

A rodi¢e vam dovoli jej pouZzivat?

Verunko a co ty? Mate doma pocitac?

Veronika: Ahm.

A notebook?

Veronika: Ten zaviraci po¢ita¢? Jo. Ten mame.

A tablet?

Veronik: Ahm.

A rodice ti dovoli ho pouzivat?

Veronika. Jo.

Nemaji Zadné ndmitky na to?

Veronika: Ne.

A co s nim dé€las s tim tabletem nebo s notebookem nebo pocitaCem?
Veronika: Hraju tam hry na notebooku protoze na pocitaci sedi moje sestra.
A divas se na pocitaci tfeba na pohadky?

Veronika: Ahm.

Hrajes$ na nich hry? Jaky tieba?

Veronika: Tieba vareni.

Vateni? To je n¢jaka hra? Co to je, popi$ mi to?

Veronika: Tam je takova hra dracek a tam mas rizny hry o vateni.
Ctes si n&jaky Gasopisy? Mas n&jaky casopisy?

Veronika: J4 neumim ¢ist.

Ne, jestli ale maminka nekupuje néjaky C¢asopisy, n¢jakej casopis détske;.

Veronika: No, kupuje Pusika, my si ho ¢tem, kdyZ to nestihneme po Skolce tak zase zitra
po skolce. A ¢teme vzdycky po Skolce, nékdy nechodim do Skolky, tak tak ho ¢tem nékdy.

A mate doma knizky?



Veronika: Knizky? Ségra jich mé spoustu. A v Libiné, kde je m{ij tdta, moje mama se od-
st¢hovala do Bludova tak Sarinka tam ma ¢icu, viibec ji nekrmi a hlavné by ji chtéla. A
jesté tam ma kocoura ale ten utek, nebo zabéhl za néjakou kockou.

Takze knizky ty sama doma nemas?
Veronika: Ne.

A rodice ti nékdy ¢tou?

Veronika: Ahm.

A jesté nékdo ti ¢te kromé rodict?
Veronika: Ne.

Jdu se tady zase zpatky ptat Rozarky. Rozarko, ty si fikala, Ze mate doma pocita¢. A kaz-
dej mate. Co s nima d¢las?

Rozarka: Hraju na nich Minecraft. (pocitacova hra, budovatelska s neomezenou moznosti
vytvareni a budovani pomoci ndstrojii)

Ty to umis?

Rozarka: Jo.

A co jeste?

Veronika: A jé& hraju na svym mobilu vlastni Minecraft.
Ty mas vlastni mobil?

Veronika: Ahm.

Rozarko a sledujes pohadky na notebooku? Jaky?
Rozérka: Spongebob leze z Minecraftu.

Hrajeds teda na ném hry.Ten minecraft. Jo? a maS doma n¢jaky Casopisy détsky? A Jaky?
Vis jak se jmenujou?

Rozérka: Ne.

Nenapada t€? A knizecky? Jaky?

Rozarka: Ngjaky...naslo se kot'dtko a pohadka o motylovi Emanuel...ja uz nepamatuyji si.
Kdo ti ¢te knizky?

Rozarka: Tata a n&jaky bude ¢ist Natalka.

Kluci, ted’ka se zas zeptam Vs, jo?

Vojtisku, mas doma né&jakej pocita¢ teda?

Vojta: Nemam, ma ho jenom Elca.

A dovoli ti na ném hrat? Nebo aby si byl na pocitaci?
Vojta: Nedovoli.

Ani se na ném nedivas na pohadky?

Vojta: krouti hlavou

A mas doma néjaké Casopisy?



Vojta: Ne.

A knizky?

Vojta: Jo.

A jaky, povidej. Vzpomenes si?

Vojta: Ne.

A kdo ti ¢te ty knizky?

Vojta: Mamka nebo Eliska nebo tatka.

Na Radka Méte doma teda néjakej pocitac?
Radek: Jo.

A dovoli ti na ném hrat? Mizes na ném hrat néco?
Radek: J4 si tam lustim vysavace.

To je n¢jaka kiizovka?

Radek: Jo.

A divas se na nich na pohadky?

Radek: Jo.

Hraje$ na tom hry?

Radek: Jo hraju.

Mas doma néjaké Casopisy? Jaky?

Radek: Mame tam ¢asaky Kaufland.

Radecku a knizky?

Radek: Jo, mame.

A jaky?

Radek: S maSinkou Tomasem.

A jeste n¢jakou? ...... A kdo ti ¢te ty knizky?
Radek: Ne...

Pauza

Chtéli byste néco, co je v reklamée? Jo a co?
Rozarka: J4 uz si nepamatuju.

A ty, Verco?

Veronika: Ja bych chtéla zkusit ten dezert Cart d’or.
Jak si vidé€la v té reklame? A proc?

Veronika: Protoze mé¢ zajima, jak chutna.

Co Vam rodice naposledy koupily? to co jste po nich chtéli....Vzpomenete si?
Rozarka: Darek.

Ty si chtéla n&jaky darek po rodicich a oni ti to koupili. Co to bylo?



Rozérka: Papirek. A pod tim papirem byl JeziSek.

Verco, co ty? Vzpomenes si na néco, co ti koupili rodice, co si po nich chtéla?
Rozarka: J4 jsem po nich chtéla Jeziska.

A koupi vam rodice vzdycky vSechno co chcete? Jo, Rozarko, tobé vSechno? A tobé?
Veronika: Moji rodic¢e nejsou bohati takze skoro ne.

Rozarka: J4 jsem chtéla po mame néjaky nausnice koupit tak mi mama fekla az na svatek.
A co kdyZz vam, to co chcete rodic¢e nekoupi. Co udé€late?

Veronika: Tak bych fekla, to se nic nedéje. To je dobry. A obejmula bych je.

Jé, to je hezky....A co ty Rozarko?

Rozarka: J4 to prosté zapomenu a uz to nebudu chtit.

A mate penizky? Vlastni?

Rozarka: Jo, mam.

Veronika: Ja mam vic nez tisicovku. ja mam tisic pét set padesat osm.

A Rozérko, ty mas teda taky vlastni penizky. Jo?

Rozérka: Ty dvoje jsou moje prosté a ty tieti jsou na karty. J4 mam tolik penézenek ale ja
jsem v nich méla mince a babicka mi je vzala. A uz nevim.

A odkud mate ty penizky?

Rozarka: Mné¢ je mama dala k narozkam, co jsem je méla.
Od taty?

Rozéarka: jo, od mamy a od taty.

A ty Verunko?

Veronika: Ja jsem prodavala za dvé nebo za 3 koruny rajcata a naSetfila jsem si tolik pe-
néz.

Ty uz jsi tak Sikovna? To sis naSetfila sama?

A kdyz mate teda ty svoje penizky...co si za n¢ koupite? Kupujete si za to néco?
Rozarka: J4 si za to kupuji zmrzku.

Aha a ty?

Veronika: Ja viibec neutracim.

Neutracim, ty si to prosté Setfis...

Veronika: ja si to prosté€ Setfim. Proto mam tolik pen¢z.

Takze sis za to nic nekoupila...za ty penizky, jesté?

Veronika: Ale pijcuju nékdy mamé, kdyz ma malo.

Pljcujes mamince? Dobry.

Rozéarko co ty, uz sis néco ta to koupila? Za ty penizky? Riklas, zmrzlinu, ze? Konec roz-
hovoru.



PRILOHA P II: PREPIS ROZHOVORU DRUHA SKUPINA —
BOHUTIN

Materska Skolka Bohutin - Skupina 2
Stépanek 4 roky

Matéj 5 roka.

Nikolka 4 roky.

Marcela 4 roky.

Prepis rozhovoru

Mate doma televizi?

Jo (vsichni odpovidaji, ze ano)

Mate televizi v pokojicku?

Nikolka: J& mam v obyvaku.

Matéj: Ja mam v pokojicku.

Nikolka: A Kristynka taky.

Kristynka je kdo?

Nikolka: Kyve hlavou

TakZe, Mat&j ma v pokoji a Stépanek v obyvaku.
Nikolka: A Kristynka ma taky v pokoji.

A Kristynka ma kolik let? Je starsi?
Nikolka: Kolik ma let ja ted’ nevim.

Na co se v televizi divate?

Nikolka: ja se divam na Mimon¢.
Marcelka: Ja se taky divam na Mimon¢.
Matéj: A ja se divam na ¢isla.

A co to je, Cisla?

Matgj: to jsou takové, jako tam se musi pocitat
Aha, takZe néjaka jako by...

Matgj: ...pohadka.

...pohadka s tikolama, Ze? Ze mas néco poditat...? Je tak?
Matéj: kyve hlavou

A ty Marcelko?

Marcelka: Nevim.

Nevis, nevadi. A kdy se na televizi divate?

Nikolka: J4 se divam az po spani.



Stépan: Ja se divam az se vykoupu.

Marcelka: J& se divam po spani.

Nikolka: Ja se vykoupu a pak se divam na televizi.
Takze az veder? Je to tak? Stépanku?

Stépan: Ja se divam potad na televizi, ja se vykoupu a potom se zase mizu divat na televi-
Z1.

Takze vecer se prosté vykoupete a potom vam rodice pusti televizi..?

Nikolka: Ale mamka m¢ tam n¢kdy nedovoli, jenom n¢kdy.

A divéte se na tu televizku sami?

Nikolka: Ne, to taky nikdy. Ja se divam s Kubikem.

To je braska?

Nikolka: Jo.

Marcelka: Ja se divam s Mikiskem.

Nikolka: A Kuba uz chodi do $koly. A chodi sem (ukazuje vedle, kde je zakladni §kola)
A divas se n¢kym na televizku nebo sam?

Nikolka: S Kristynkou sami. A Kuba uz umi poustét televizku sam bez rodict.
Marcelka: Ja se taky divdm sama.

Taky sama, Marcela...

Marcelka: Ja se divam s Hankou a tetou a s maminkou. Takze cela rodina se divate.
Matéj: Ale tatinek mj vzdycky ma na pocitaci a on tak vzdycky hraje jednu hru s autem.
Tak a jakou pohadku mate nejradsi?

Stépanek: Mimong.

Nikolka: J& mam nejrad¢ji taky Mimong.

Matéj: Ja mam nejradsi Spongeboba.

Nikolka: Ja taky.

Marcelka: Ja taky Mimoné.

Jakou postavickou z pohadky, kdybyste si mohli vybrat, tak jakou budete?
Nikolka: J4 budu Anna.

To je princezna Anna?

Nikolka: ahm.

A j& budu Optimus prime. (Jedna z postav filmu Transformers)

Stépan: Ja budu robot.

Nikolka: A jesté tam byla Elsa.

Rikam to spravn&? Elsa? Taky princezna? Marcelko, co ty?

Marcelka: Taky Elsa.



A ty by si nechtél byt Elsa, co? otaCim se na Mat¢je
Matéj: Ne, protoZe ona byla holka. Nevim.

Vite co to je reklama?

Mat¢j: Reklama je kdyz je pocasi.

Nikolka. ja vim co je reklama, reklama ...

Matéj: A jesté hokej.

Nikolka: ....a reklama je...nevim.

Stépanku co ty, Vi3 co je reklama?

nevi

Nevadi a ty? (na Marcelku)

Stépan: Ja4 mam rad kdyz se divam z maminkou a tatinkem, kdyz se vzdycky spolu, ja se
vzdycky divdm na takovy, s maminkou a tatinkem na film.

Na film. Takze nevite co je reklama?

Marcelka: Jo, Ulice. (tzv. nekonecny serial, na TV Nova, o zivoté lidi, bydlici v jedné ulici,
vysila se v 19:00)

Matéj: Nebo jesté pocasi.
Nikolka: A tata se diva na hokej..a déda blinka.
J& Vam vysvétlim co to je, abyste vedéli.

To je kdyz né€kdo néco vyrabi a chce to prodat, t¢ém zakaznikiim tak potiebuje aby to ti
zakaznici n€kde vidéli a v televizce byva prosté takovy, mezi filmama, tfeba takovy cas,
kdy pousti se reklama a oni tam vlastn¢ prezentuji to svoje, ty svoje vyrobky. Jo? Je to
reklama tfeba na auta, na prasek na prani, na hracky taky bava. Tak jenom abyste vedéli.

Matéj: Maminka nema, jeji auto se uz rozbilo, protoZe bylo stary a tatinek se ji snazi néja-
ky koupit.

Marcelka: A Pepa nam déla bordel a je to ptacek.

Bavili se rodice nekdy s Vami o té reklamé? Co to je?

Stépanek: Ne.

Nikolka: Jo.

A ftikali ti tedy co to je? Zkusila by si to popsat?

Matéj: Mé& neftikali.

Stépan: Ja se umim uz podepsat.

K té reklamé...kdyz ti to rodice vysvétlovali, vzpominas si na néco z toho? A dokazala by
st to fict?

Déti odbihaji od tématu.

Jesté zpatky k tém otdzkam, kdyz by teda byla reklama v televizi, tak oni se snazi rodi¢im
prosté ukazat...tady tohle mdme a tohle bysme vam prodali. Vid¢li jste n€kdy reklamu v
televizi, n¢jakou takovou?

Stépan: My ji vidime pofad.



A vzpomenes si na n¢jakou? Co v ni bylo?

Nikolka: J& se s tatinkem potfad divdm na film, aby sme byli v klidu a maminka vzdycky
tika, to jsem zapomnéla, vzdycky nam pusti pohddku a vzdycky se divam s ni. M¢ to bavi.

Marcelka: ja se vzdycky divam na zvitatka v televizi.

A jak poznas, ze je to ta reklama?

Nikolka: A Kuba se diva na Zabijaky.

Matéj: Ja se taky divam na Zabijaky.

Nikolka: Zabijaci jsou o Zralocich.

Marcelka: J& se divam na roboty.

Matéj: A na krokodyly.

Takze si nedokazete vzpomenout na néjakou reklamu v televizi, ktera byla?
Dévame si pauzu.

Budu se ptat dal. Stépanku. Na co si hrajes nejradéji?

Stépan: Na naklad’aka a jesté s popelatama.

A ty Marci?

Marcelka: Na schovku.

Nikolka: Taky na schovku.

A ty?

Mat¢;j: Ja si nejradsi hraju na roboty a na kamiony.

Jakou mate nejoblibengjsi hracku?

Marcelka: J& mam oblibeny plySaky.

Nikolka: Ja nevim. Ja taky plySéaky.

Co ty, Matéji?

Mat¢j: Ja mam rad asi hracky roboty a kamiony jak si vZdycky maminka mi koupi robota.
Marcelka: J& mam jesté rada to, rybycky.

Stépanku, co ty?

Stépan: Ja4 mam rad, my mame doma takovyho robota a ja se s nim hraju...
Marcelka: J& mam jesté rada autaky.

A odkud ty hracky mate?

Nikolka: J& mam réda koniky. J4 mam je od obchodu. A od dédicka (dédecek)
Marcelka: J4 nemam zadné protoze mamka mi je nekupuje.

A co ti kupuje maminka? N¢&jaky jiny hracky?

Marcelka: Ne.

Nebo Vam pfinesl hracky Jezisek....ne?

Nikolka: M¢ pfines Jezisek jak byly Vanoce lego.



Marcelka: A mé piinesl JeziSek laky na prsty. A takovy kolecka, a to jsou tipytivky.
A ted’ se Vas budu ptat na néco jinyho. Vite co je internet?

Matgj: Internet jde vzdycky jenom doma a ne na vylete.

A dokazes popsat co to je? Ten internet?

odpovidaji, ze ne

Mate doma pocitac?

sborové ja jo, mam

Stépan: Ja mam tablet. JA mam poéita¢ v obyvéku.

Nikolka: J& mam taky tablet, vzdaycky délam na tabletu. Mam jenom jeden.
Nikolko a mate doma teda pocitac? A notebook a tablet?

Na vsechno kyve hlavou.

A Marcelko, co vy? Mate doma pocitac? A notebook? A tablet?

Odpovida Ze nic z toho.

Kluci, dovoli Vam rodice pouzivat ten pocitac?

Stépan: Mé& jednou. Ale maminka vzdycky mé pustili jednou. KdyZ si cheme pustit na po-
¢itaci pohadku tak tak ndm pusti tdta nebo mama.

Takze pouzivas pocita¢ jenom na pohadky? Pusti ti tam rodi¢e jenom pohadky...
Nikolko, co ty? Dovoli ti nékdy rodice pouzivat pocitac?

Nikolka: Ne.

A pousti ti tam nékdy pohadky?

Nikolka: kyve hlavou

Hrajete, kluci,hry na tom pocitaci?

Stépan: Ja mam hry jenom na tabletu. J4 mam jenom hry u dédy na poéitaci.
Maty a co ty?

Matéj: J4& mam na pocitaci jenom samotné hry co si tam vzdycky dam.

TakZe muze$ si poustét na pocitaci hry? A hrat je tam?

Matéj: Maminka mi vzdycky zapne jak je tam motorka a tak jsou jeste ostatni...
Takze ti maminka nebo tatinek pusti né¢jakou hru a ty to hrajes.

Mate doma néjaké Casopisy? Détsky?

Stépan: J4 ne.

Matéj: Jo, babicka ma détsky takze ja4 mam na tom...U medvidkovy a tam jeStétam mam
obrazek, kde jde ud¢€lat zajic a potom...

A vi$ co to je za Casopis?

Matéj: Ja vim to je takovej ten klucici.

Klu¢i¢i, medvidkovej...jo. Marcelko, tys fikala...

Marcelka: J4 mé takovej Casopis a ten mam na stole.



Nikolko? N¢jakej ¢asopis doma mas? Pro déti? A jakej?
Nikolka: J& mam ten, co mi koupila mamka a ten jsem udélala ve Skolce.

A nevis, jak se jmenuje ten Casopis? Nevis, nevadi. A mate doma knizky? Nikolko, jaky?
Vzpomenes si na néjakou knizku co mas doma?

Nikolka: J& mam na polic¢ce a ty ¢erny jsou moje, mam jich malo a ona jich ma hodn¢.
Marcelka: A ja mam hodné¢ knizecek.

A vzpomenes si na né¢jakou? Nee, dobtfe. Nikolko, kdo ti ty knizky cte?

Nikolka: Maminka a tatinek. M¢ ¢te maminka pohadku kdyz jdu spat.

Marcelko, co ty? Kdo ti Cte ty knizky?

Marcelka: Maminka. A tata mi necte.

Maty, mas doma knizky? Jaky, vzpomenes si?

Matéj: Nevim.

Kdo ti je ¢te, ty knizky?

Mat¢j: Maminka, ja neumim ¢ist ja je jenom prohliZzim.

A ty Stépanku, mas n&jaky knizky doma? A vzpomenes si na n&jaky nazev? Jak se jmenuje
nebo o ¢em je?

Stépan: ja mam o dinosaurech.

Mat¢j: ja mam taky dinosaury.

Kdo ti je ¢te?

Stépan: Tata nebo mama.

Marcelka: M¢ vzdycky maminka pousti Andy.

Co to je? N¢&jaka pohadka? .... KdyZ uvidite v televizi néjakou reklamu, chtéli byste ty véco
co ukazuji v té reklamé?

sborové Jo, ja jo
Nikolka: J4 bych chtéla konika.

Matéj: J4& madm rdd Andy dinosaury. (Jedna se o potfad Andy a dobrodruzstvi s dinosaury,
kdy se Andy vraci do minulosti za dinosaury, vysila Décko)

Nikolka: ja taky Andy dinosaury a on ma takovy ty pocitace a on se dostane do dinosaura.
A on fekne, ze jde do dinosaura a on se tam objevi.

A proc€ byste to chtéli?

Nikolka: Protoze ja bych se chtéla podivat taky na dinosaura. A my piijdeme na pout’.
Kluci a pro€ byste chtéli ty Andy dinosaury.

Matéj: M¢ se libi velice ti ostatni.

Nikolka: M¢ taky....?...a Andy uZz pak byl doma....

Co vam naposledy koupili rodice. Kdyz jste to po nich chtéli?

Matéj: Mé& koupila mama robota a pak mi koupili montovaciho néklad’ka.



Nikolka: A kdyz budu ja mit narozeniny, tak budu mit ¢okoladovej dort.

A vzpomenes si co ti naposledy maminka nebo tatinek koupili, kdyZ si to chtéla?
Nikolka: Jo. My jsme §li do Dracka a ja jsem si vybrala konika.

Marcelko, kdyZ jsi naposledy po rodi¢ich néco chtéla, vis co ti koupili? Nevzpominas si...
Nikolka: A mé koupili puntikatyho konika.

Koupi vam rodic¢e vzdycky vSechno co chcete?

Stépan: Mé koupila robota mama.

A koupi vam vzdycky, vSechno co chcete?

Stépan: Nékdy nee.

Nikolko a ty?

Nikolka: kdyZz budu chtit tak mi to koupijou.

Marcelko, co ty? koupi ti vzdycky vSechno, co ¢te§? Nee. Marci a co udélas, kdyz ti nekoui
to co chces?

Marcelka: Nevim.

Nikolko, kdyz ti rodi¢e nekoupi, to co chce, co ud€las ty?

Nikolka: Poprosim.

Marcelka: A ja taky poprosim.

Nikolka: A né€kdy bre¢im a Kuba taky breci.

Maty, co ty, kdyz néco chces od rodict a oni ti to nekoupi, co udélas?

Matéj: Tak asi kdyZ mi nic nekoupi tak oni vzdycky, kdyz néco chci tak po mé vzdycky
fvou ale kdyZ se mi to libi, tak oni mi to vzdycky nekoupi, kdyz placu.

Takze kdyZ places, tak na tebe kiici.

Matéj: jo, kdy nechcou mi koupit hracku.

A St&panku, co ty? Kdyz ti rodi¢e nekoupi, to co chces.Co udélas?
Stépan: Tak taky bredim. A nebo sem na nervy.

Nikolko, mas néjaky vlastni penizky? A odkud je mas?

Nikolka: Od mamky.

A co si za n€ kupujes, za ty penizky. Uz sis néco koupila?
Nikolka: Lizako a aji zmrzlinu.

Marcelko co ty? Mas néjaky vlastni penizky?

Marcelka: Ne.

Maty, mas néjaky vlastni penizky?

Matéj: Ja to mam jesté jako na koupeni.

Odkud je mas?

Mat¢j: Jedna, dva. tii, Ctyfi, pét.... Tak mi to asi daly tety a jeSté at’ st mizu koupit ty piraty.

Nikolka: Jesté ja jsem méla narozeniny a teta od strejdy Martina mé dala kyticku.



A Stépanku? Co ty? M43 vlastni penizky?
Ty mas penizky chovany, az se budes st€¢hovat a koupila sis za n€ néco zatim?

Nikolka: Protoze mama a tata se budou st€hovat na mote jenom oni si tam odpocinou a oni
prave tak chtéji odpocinout, jinak se odst€éhujou a nabali, mamka si nabali véci a aji tata.

Maty a co ty? Uz sis za ty penizky néco koupil? Ne...dobfe.

Chtél by si néco co se ukazuje v reklamach? Nevi§?Nevadi. Co ti naposledy koupili rodice,
to co si chtél. Vzpomenes si?

Matgj: Asi Dabl. (Dobble, je to postfehova hra, ktera se hraje s kartami. Kazde dvé karty
spolu maji spole¢ny pouze jeden symbol! Ukolem hracii je najit tento spole¢ny symbol)

To je takova ta hra s téma koleckama? Nebo co to je?

Matéj: Tam je takova karta co si mizeS vzajet a tam tfeba daS dvé karty a tam to neni tak
tol...

Jo, j& to zndm, ja to mam taky doma.

Matéj: A my mame to, fialovou (vice druht hry, fialova — barva plechovky s kartami).
Jo, taky...fialovo-Zluty, ze?

Maté;j: Jo a ja bysem chtél jesté hnédo zeleny.

A koupi ti rodice vzdycky vSechno co chces?

Maté;j: Ne.

A co kdyz ti to nekoupi, co udelas? Kdyz néco chces a oni ti to nekoupi, co se stane potom.
Matéj: nevim.

Nevadi. Mas néjaky penizky svoje?

Matg¢;j: Jo, ale z prasatka. A taky jeSté v ryb¢.

A odkud je mas?

Matéj: Od mamky a od tatky. A my to prasatko vazime.

A co si za né koupi$, za ty penizky? Napada té néco?

Matéj: Ne.

A koupil sis za né¢ néco?

Matéj: Ne. TakZe si je Setfis...

Super, tak jo. To je vSechno.

Konec rozhovoru.



PRILOHA P III: PREPIS ROZHOVORU PRVNI SKUPINA —
BORUVKA

Materska Skolka Boriivka - Skupina 1

Poznamka: Na zacatku rozhovoru jsem $patné rozuméla jménu Samuela (3 roky) bohuzel
jsem jej skoro celou dobu oslovovala jako Izabelku. :D

Terezka 4 roky

Samuel 3 roky

Samuel 4 roky

Piepis rozhovoru

Mate doma televizi?

Terezka: Méame.

A ve vlastnim pokojicku?

Terezka: Ja tam méam pefinu a polstare se Sofinkou.
A tu televizku mas v pokojicku?

Terezka: Nemam. Mam ji dole.

Takze v obyvaku? Tam kde se s rodinou schazite...
Terezka: Ano. Kde je gauc, tam se porad koukam. Jesté na Andyho a na pavoucka.
Co to je?

Terezka: Andy je ten co porfad ma ty dinosaury. Jesté toho pavoucka co mluvi s tou
hol¢ickou.

Dobfe tak Isabelko Co ty? Mate doma televizi?

Samuel 3 roky: J4 jo..

Mas pokojicek? A tam mas taky televizku, nebo ne?

Samuel 3 roky: Jo, madm a taky v obyvaku.

Takze mas v pokojiku i v obyvaku.

Samuel 3 roky: (kyve hlavou)

A co ty Samiku, mate doma televizku?

Samuel 4 roky: Mame, ale jenom v obyvaku.

Pokracujeme dal...Na co se v televizi divas, Terezko?

Terezka: Jesté se divam na Hau hou, to je to jak je tam ta princezna.
Aha4 princezna, takZe se tak divas na princeznu, jako na pohadku, jo?
Terezka: Ano.

A ty? (dotaz na Samuela 3 roky)

Samuel 3 roky: Na Mikiho.

Na Mikiho? To je taky pohadka, ze? Mysak Mickey? Cerna hlava s u§ima?



Samuel 3 roky: Ahm.

A jesté na néco jiného? Na pohadky asi, ze?

Samuel 3 roky: Jo.

A Samiku co ty? /dotaz na Samuela 4 roky)

Samuel 4 roky:Ja miluju Hej hou kamaradi.

Hej hou kamaradi, to je taky v televizi?

Terezka: Ja to mém taky rada.

Super. Divate se na televizi s rodi¢i nebo sami? Terezko?
Terezka: Ja se divam sama 1 s rodi¢ema.

Mas sourozence, bratficky, sestiicky?

Terezka: Ja Zadny nemam.

Takze se divas i s rodici. A ty Isabelko (dotaz na Samuela)?
Samuel 3 roky: Ja se divam sam.

Sam? bez rodict? Nedivaji se s Tebou?

Samuel 3 roky: J4 mam sesisSek.

Co més? Jeste jednou?

Samuel 3 roky: Moc seSicek.

Moc CD¢ek? Ahd, moc CD¢ek s pohddkami...Jo? Rozumim ti dobie?
Samuel 3 roky: kyva hlavou, Ze ano.

A Ty, Sami?

Samuel 4 roky: Hmm.. j4 se koukdm s braSkou na televizi. Ale bez rodict. Jenom na néja-
kou stanici se divam s rodicema. Oni tam pfijdou a basti tam jabka.

Dobfte, Terezko, ty si mi to sice fekla, ale jesté to zopakuj. Jakou pohadku mas nejradéji?

Terezka: J& mam rada Sofinku a jeSt¢ mam rada Mikyho a jesté¢ Annu a Ledové kralovstvi,
jeste mam rada Medvidka Pua.

Super. A ty? (dotaz na Samuela 3 roky)

Samuel 3 roky: ja...e..

Vzpomenes si na néjakou pohadku?

Samuel 3 roky: ee

Nevadi. Nevadi. A co ty? (Dotaz na Samuela 4 roky)

Samuel 4 roky: Ja se taky rad koukdm na legovy panacky.

Terezka: A ja zase na Ledovy kralovstvi.

Ledovy kralovstvi?

Terezka: My mame to stejny, placneme si? (obraci se na Samuela 4 roky)

Super a pokracujeme dal. Terezko, ty soi fikala Ledové kralovstvi. Takze tvoje nejoblibe-
néjsi postavicka je? Ta princezna, nebo jesté n€kdo jiny?



Terezka: J4 mam rada Elisu a Annu.
Samuel 3 roky: Ja taky Elisu a Annu.

Terezka: A je$t¢ mam rada zdobeni vaji¢ek (pozn.: rozhovor byl proveden tésné pied veli-
konoci, kdy ve Skolce kreslily a zdobily vajicka)

Samuel 3 roky: J4 taky zdobim vajicka.

Terezka: jeSté¢ jsem kreslila néjaka vajicka. A taky tfeba Sofinku tam kreslim. Tieba v
zamku.

A co ty?

Samuel 4 roky: Ja se tak koukdm na vecCernicek Broucky. A to je veCernicek.
Terezka: Ja se taky divam.

Taky na vecernicek ?

Terezka: Ja se divam taky.

Tak a kdyby sis mohla vybrat takou postavu z té pohadky budes? Jakou bys chtéla byt?
Terezka: Ja chtéla jsem byt hezka Sofinka.

A ty?

Samuel 3 roky: A ja zase kralicek.

Krali¢ek? Jakej kralicek?

Samuel 3 roky: Zlute;j.

Zlutej kralicek?

Samuel 4 roky: A ja bysem chtél byt policajtem.

Samuel 3 roky: Ja taky policajtem.

Terezka: Ja taky policajtem.

Sami policajti, to je dobfe.

Terezka: J4 mam rada jesté Smoulové.

Terezko, vi§ co je to reklama?
Terezka: nee.

Sami, vi§ co je reklama?
Samuel 3 roky: Jo.

Dokézes to néjak popsat?

Samuel 4 roky: Reklama je to ze je tam takovej panacek zelenej, my jsme ho vidéli vedle
za sklenénym voknem.

Ve sklenénym okné si vid€l zelenyho panacka?

Samuel 4 roky: Jo, kterej byva v reklamé.

Byva v reklamé, aha. A vi$ na co je ta reklama? nebo kde si vidél tu reklamu?
Samuel 4 roky: Nikde.



Nikde? Nee? Ani v televizi nebyla ta reklama?

Samuel 4 roky: Ne.

Takze n¢kde dole je ve vyloze zeleny panacek...a to je ta reklama...
Samuel 4 roky: Jo.

Dobte. Bavili se nékdy s Vami rodice o tom co je reklama?
VSsichni krouti hlavou

Asi ne, ze?

Samuel 4 roky: Ne.

Dobfte takze ja Vam trochu vysvétlim co to je. Reklama je, Ze nékdo néco vyrabi a proda-
va a aby o tom ostatni véd¢li tak to tieba da do televize a v té reklamé po tom je podivejte
se na na$ produkt, mizete si ho koupit tieba v obchodé€. Jo? To je reklama.

Samuel 4 roky. A u dédy LubosSe si mizu pustit Pata a Mata. Ale zrovna tam sko¢il ten
zelenej panacek a pokazil mu ten pocitac. A on mi pak nemohl pustit Pata a Mata.

Vzpomenete si jesté na n&jakou reklamu, kterou jste vidéli, tieba v televizi?
Samuel 3 roky: Ne.

Terezka: Ja jo.

Povide;.

J& jsem vidéla jak...ja jsem se koukala..

déti se prekiikuji, neni jim rozumét, davame si pauzu na hrani
Pokracujeme. Zase se budu ptat. Na co si hrajes nejradéeji?
Samuel 4 roky: Na policajty.

Na policajty, jo. Co ty Terezko?

Terezka: ja si rada hraji na Ledové kralovstvi a na kucharky.
Samuel 3 roky: A ja zase na policajty.

Taky na policajty, vy budete dva policajti, jo? Dva policajti budou chranit holky.
Samuel 4 roky: Jo.

Sami, jaké je tvoje nejoblibené;si hracka?

Samuel 3 roky: Motorka.

Ty mas motorku?

Samuel 3 roky: jo.

Samuel 4 roky: A ja mdm jednu motorku a jedno kolo.

A co je tvoje nejobliben¢jsi? Jaka je tvoje nejoblibenéjsi hracka?
Samuela 4 rok: Kolo, ne motorka ....

Terezko?

Terezka: M¢ se libi hracka...ja mam hodn¢ aut...

Auta?



Terezka: M¢ se libi hodné aut...kluci¢i..ja mam jesté rada maSinky. J4 mdm doma masinky.
A to je tvoje nejoblibenéjsi hracka? Auta?

Terezka: Ano, jest¢ masinky.

Samuel 3 roky: A ja zase, ja mam taky maSinky.

Terezka: My jsme méli stejné masSinky. Placneme si na to.

Sami, odkud mas néjaky auta?

Samuel 3 roky: J4 mam auta tieba, tfeba s né¢jakym vozikem ale nesmim na to sedat.
A ty hracky co ma§ doma kdo ti je pfinesl, nebo koupil? Odkud ji mas?

Samuel 4 roky: Ale ja jsem ji nikde nekoupil, to uz tak bylo.

Jo takZe tys prosté€ pfiSel a hracky uz tam byly.

Samuel 4 roky: Jo ale akorat jsme sestavili televizi (??7?)

Dobte. Terezko, odkud ty mas hracky?

Terezka: J4 mam rada moc tricek.

Coze? jeste jednou?

Terezka: J4 mam moc tri¢ek rada. Mam Saty rada a tricka. J4 madm rada dlouhé a kratké
rukavy.

Samuel 3 roky: ja mam rad Saty.
Terezka: j4 mam rada taky Saty. Mame to stejné.
Samuel 4 roky. A ja nemam Saty.

Tak a vite co je to internet?

Samuel 3 roky: Ne.

Terezka: Internet je na pocitaci, ptece.
Sami ty viS co je internet?

Samuel 4 roky: to je prosté internet.
Mite doma pocitac nebo notebook?
Samuel 3 roky: ja nemam.

Terezka: ja mam pocitac.

Samuel 4 roky. J& mam pocita¢ ale do n€ho se musi mackat a pak tam je n&jaka hudba.
Hudba tam hraje.

A predpokladam, Ze telefon nikdo nema....mobil.

Terezka: Ad’a ma taky po¢itaé. Co hraje. Tudt dududu....

TakZe tablet doma tfeba nemate...?

Terezka: Maminka mi tfeba pousti na tabletu Sofinku.

Maminka ti pousti na tabletu Sofinku? A sama muze§ pouzivat ten tablet?

Terezka: Ne, nékdo musi jit jak zapnout ten dil aby tam se néco objevilo. Tteba Studna
ptéani nebo na létajici koberce.



Takze se na tom tabletu divas na pohadky? Mas tam i néjaky hry?
Terezka: J& mam pexeso. Jesté hrani karet.

Samuel 3 roky: J4 mam taky karty.

Samule 4 roky: J4 mam taky pexeso.

Dobfe. taky mam doma pexoso a tak si hraju. Ctete si asopisy?
Samuel 3 roky: Ne.

Samuel 4 roky: J4 mam hodn¢ Casopist.

Terezka: JA mam hodn¢ pohledi.

Samuel 4 roky: A ja mdm hromadu casopist.

A jaky? Vi, jak se jmenuji?

Samuel 4 roky: J4 mam Ctyflistek.

Super.

Samuel 3 roky: J& mam ctyfilistkovy lupinky.

Terezka: maminka mi poslala hodné pohledli a mé se ztratilo Nemo a babi¢ky mi ho dala a
poslala mi Smoulové néplasti.

Samuel 3 roky: A vi§ co, j4 mam Casopisy a hoodné

A jaky? Jak se jmenuji? Taky mas Ctyilistky?

Samuel 3 roky: Ano.

Dobte. Uz budeme koncit jesté chvili sed’te.

Samuel 3 roky: J4 mam magnety.

A knizky? Mate doma knizky?

Samuel 3 roky: Jo ja mam jednu.

Jakou?

Samuel 3 roky: J& mam ¢iselovou a mam hodné doma knizek
Terezka: j4 mam doma taky hromadu kniZek.

A cte ti z nich n¢kdo?

Samuel 4 roky: J4 si ji vezmu tfeba tak sam a tatinek si to tam Cte.
A co vy? Kdyz mate doma ty knizky, ¢te vam né€kdo z nich?
Samuel 3 roky: nee

Terezka: m¢ jo. KdyzZ ja piijdu spinka tak nékdo mi ¢te pohadku. O vilce Amalce a o Ku-
ratkach. Nebo o kocicce a pejskovi.

Dobfe super. Tak a dalsi otdzka. Kdyz v televizi vidite néjakou véc. Néco co je v reklamé,
chtéli byste ji?

Terezka: jo j& mam rada reklamu.
Samuel 3 roky: Ja ne.

Kdyz tam néco uvidite, fikate si, sakrys, to ja bych chtél mit doma...? Ne



Samuel 3 roky: Ne.

Dobte. A kdyz jste néco chtéli po svych rodicich, tteba mami kup mi néco... Co Vam na-
posledy koupili? Co jste po nich chtéli naposledy?

Samuel 4 roky: Lentilky.

Terezka: A babicka mi koupila lentilky a jesté jsme byli v hrackovné a babi¢ka mi koupila
masinku Tomase.

Samuel 3 roky: A ja zase jsem chtél masinku Tomase. A jesté jsem chtél lentilky.
Dobte. A koupi vam rodice vzdycky vSechno co chcete?
Samuel 3 roky: jooo

Jo? A vzdycky, kdyZ si feknete tak Vam je koupi. Terezko co ty? KdyZz fekne§ mamince:
Kup mi néco. Koupi ti to vzdycky? Nebo nékdy ne?

Terezka: Ano. J& jsem zitra byla ve Skolce a pani ucitelka dala mi, tam je bananek.
A kdyZ néco po mamince nebo po tatinkovi chcete a oni vam to nekoupi, co udélate?
Terezka: poprosime, prosim.

Super. No, to je moc hezky. To je moc dobfe.

Samuel 4 roky: Ale kdyZ néco feknu a mamka fekne ne.

A co udélés, kdyz fekne ne?

Samuel 4 roky: Ja feknu prosim, prosim pofad dokola ale ona fiké ne, ne, ne ne a ona mi to
nekoupi.

To se stava. A mate penizky?

Terezka: ja v pokladnicce.

Ty je mas v pokladnicce?

Terezka: ja je mdm mimong, ja je mam taky schovany.

Terezka: babicka mi je dali do mimonéna.

Samuel 4 roky: J4 je nepouzivam, ty penize z podkladny.

Odkud je mate?

Samuel 4 roky: Od tatky.

A ty Samiku, odkud mas penizky?

Samuel 3 roky: To mi je mamka sebrala jednou, malo penizka pfinese mi je.
Terezka: tolik penéz.

A muzete si za to néco koupit?

Terezka: jA mam penizky, miiZzu si za n¢ koupit princezky.

Jo? Takze miizes si sama néco kupovat?

Samuel 4 roky: Obusky, obusky dva. A my mame dvé¢ pistole a dva obusky.
Sami a mtizes si za ty penizky néco kupovat neb o nesmis?

Samuel 3 roky: Nemuzu.



A ty?

Samuel 4 roky: Ja taky nemtzu.

Dobte a co kdyby jste mohli, co si za n¢ koupite?

Terezka: ja chci pomlazku.

Samuel 3 roky: J4 uz mam pomlazku.

Samuel 4 roky: J4 ju jesté nemam. J4 jest¢ nemam pomlazku.
Takze ty by sis koupil pomlazku, za ty penizky?

Samuel 4 roky: Jo.

A ty?

Samuel 3 roky: Ale ja mam pomlazku.

Ale co by sis za ty penizky co mas v té pokladnicce koupil, kdybys mohl? Kdyby si ted’ka
mohl pfijit do obchodu a néco si koupit.

Samuel 3 roky: kdybych mél penize tak si tfeba koupim lupinky nebo néjaky hracky.
Hracky... a ty Terezko?

Terezka: ja si koupim n¢jaké hezké, hezky...ja mam doma kocarek.

A ted’ka bych vas poprosila abyste mi néco nakreslili — Reklamu.

Konec rozhovoru.



PRILOHA P1IV: PREPIS ROZHOVORU DRUHA SKUPINA —
BORUVKA

Materska Skolka Boriivka -Skupina 2

Adam 5 a pul rokt

Matous 6 a pul let

Simon 5 let

Adélka 5 a pual roku

Prepis rozhovoru

Zactneme, Adamku, mate doma televizi?

Adam: Jo.

Ty taky (postupné se ota¢im na ostatni)? Kyvaji hlavou.
A mate ji i v détském pokojicku?

Krouti hlavou, Ze ne.

Takze jenom tfeba v obyvaku nebo kuchyni, jak to byva.

Adélka: akorat ja, my ji nemame v kuchyni. Akorat, Ze ja se nekoukdm na televizi ale spis
na tablet.

Super, na ten tablet se pak budu jesté dal ptat. Jeste zpatky k té televizi. Na co se v té tele-
vizi divate?

Adélka: ja se divam tfeba na pokemony.

Adam: ja se divam tfeba, kdyz chvilku se divam, jak zavodi na kolech.
Takze néjaky sport?

Adam: ano.

Adélka: Nebo se koukam na néjaky pohadky, pro décka.

Simon: Ja se divam na Starwars.

Matous: Ja se divam na Smouly.

Adam: ja taky na Smouly.

Kdy se na televizi divate?

Adélka: Ja kazdy den.

Matous: Ja se divam nékdy odpoledne nebo vecer.

Adalka: ja se divam potad.

Potad? Takze ptijdes a hned se divas na televizu, jo?

Adélka: Nee, chodim ke kamaradkam.

A tam se koukas na televizi? Nebo tam si hrajete?

Adélka: Tam si hraju a vecer se divam na televizi. Nebo odpoledne.



Matous: J& se divam hodné, kdyz piijdu ze Skolky, tak se zeptdm babicky nebo maminky
jestli si miiZzu pustit telku.

Adélka: A ne¢kdy kdyz kamosky nejsou doma tak se divam na televizi.

Matous: Ja akorat bracha star$i on se jmenuje Janek a on ma televizi na které se mlize hrat
tak j& se zeptam jestli mtizu na ni hrat.

Adam: On ti to dovoli hrat?

Matous: Ahm.

Divate se na televizi sami anebo s rodicema?
Matous: Ja se divam sam, nékdy.

Adélka: J4 taky.

Adam: n¢kdy se divam s tatou sport a n€kdy na malé programy pro décka, taky nckdy se
divam s babickou nebo tetou nebo s tatou a nebo se divam na détské programy se divam
sam nékdy s Jachymem.

Adélka: Ja se divam na détské zpravy.
Simon: Ja se hodné divam na Sikovné prstiky, ty jsou fakt dobry.
Adélka: J4 se na né taky divam.

Co to je?

Simon: To je néco jako néco vytvaieji.
Adélka: J4 se divam 1 na tableté.

Jakou pohadku mate nejradsi?

Adélka: Ja Smouly.

Simon: Ja srandy Pokemony.

Matous: J4 superhrdiny.

Adam: Vsechny.

Jakou postavickou z pohadky byste chtéli byt?
Simon: J4 Supermanem.

Adélka: J4 Smoulou.

Matous: Ja Spidermanem.

Adam: J4 chci byt vite ¢im?

Matous: Pokemonem?

Adam: Starwars.

Nékym ze Starwars?

Adam: Jo.

A kym? Tim dobrym nebo tim zlym?
Adam: Zlym.

Adélko, ty bys cht&la byt Smoulou, pro¢?



Adam: ja teda chci byt taky Smoulou, Smoulou silakem.

Jo? A proc?

Adam: Protoze vSechny zabije.

Simonku co ty?

Simon: J4 chci byt Supermanem, protoZe je nezniditelnej. A protoze dokaze prorazit zed'.
Adam: Ja taky chci byt Supermanem a Smoulou.

Matousku a ty?

Adélka: A ja chei byt Smoulou jak tam pfiletéla fialova moucha a kdyZ na n&j nékdo chytl
tak byl taky fialovej Smoula.

Dobte a Matousku, ty si fikal...?

Matous: Spidermanem protoze umi vzdycky vSechny zloCiny chytit do pavuciny a umi
lizt po vSem co tfeba, po paneldku a po v§im.

Adam: Ja chci byt Supermanem a Smoulou.

Tak idealné byt Spidermenem, ktery vypada jako Smoula, ne?
Adam: Ne. Mizu se pfeménit na Spidermana a na Smoulu.
Vite co je to reklama?

Sborové Jo

A zkusite mi fict, co to je reklama?

Matous: Reklama je , Ze, to znamena Ze kdyz je néjakej film nebo pohadka tak tam chvilku
ta pohadka...

Simon: Reklama je ne to, e vlastné lidi se néco dozvédi, Ze je néco v supermarketu, tfeba
ze je v supermarketu tieba néjaky obleceni, novy boty, tieba na prodejné...

Vy jste fikali, ze tfeba tam néco ukazuji, co je v supermarketu abysme si to mohli koupit.
Co ty Adamku? Co si myslis, ze je reklama?

Adam: Reklama, je Ze tfeba je tam program, tieba na né¢jakej recept.
Recept. Dobfte a ty Adélko?

Adélka: J4 nevim.

Nevis? Nevadi.

Bavili se s Vami rodi¢e nebo vysvétlili vam, co je to reklama?
Simon: Mné ne.

Matous: Ne.

Adélko?

Adélka krouti hlavou.

Vidéli jste nékdy reklamu v televizi?

Sborové Jo

A jakou?



Matous: J4 jsem vid¢€l na obleceni.

Simon: Ja jsem vidél tfeba Smoulové v kiné.
Adélka: J4 taky.

Matous: Ja jsem vidél supermarket.

Adam: Za chvilku budou nové Smouly v king, ja jsem to vidél.
Adélka: Ja jsem na nich uz ale byla.

Na Adama A ty jsi nékdy vidél reklamu v televizi?
Adam: Ja jsem hmmm jsem vidél nekonecno.

Jako hodné krat, jo?

Adam: Ne.

Adélka: Nekonec¢no nikdy nekonci.

Adam: To jsem nikdy nevidél, reklamu v televizi.
Dobfte. A vy, kdo jste ji vid¢€li...jaké reklamy znate?
Simon: J4 znam reklamu s bazénem.

Matous: J4 znam u gumovych Smould. Ja jsem vidél tieba tiskatka, které kdyz se namo¢ili
do vody tak se nemlzou rozbit a kdyZ se s néma bouchne, tak se nabarvi néjakou jinou
barvou nebo blikaji.

TakZe néco na kresleni, n¢jaka hracka.

Simon: Ja zndm reklamu s bazénem. Takovou, ze chlap sedi n€kde v kancelafi, otevie si
dvifka a tam svisti domi do toho bazénu.

Nevis na co to byla reklama? Co nabizeli?
Simon: Ngjake;j....

Jako pfimo ten bazén? A nebo to bylo..

vvvvvv

Tak oni na to to udélali.

To neexistoval Huawei? Tak na to udélali reklamu.... Dobte. Takze to je vSechno? vSech-
ny reklamy co davali v televizi?

Déti se chvili bavi o spani ve Skolce.

Jesté k tém reklamam na chvilku...Libi se Vam ty reklamy?

Simon: M& jo, hodné.

A co se Vam na nich libi? Dokézete to popsat?

Matous: Jak tam tam jsou takovy, Ze se néco dozvedi, néco o tom svete.
Jako Ze se dozvi$ néco o svéte...? Napada t€ néco?

Matous: M¢ napadd, ze vzdycky kdyz mi mame v auté televizi, tak vZzdycky kdyz se s bra-
chou nudime tak mame na téch dvetich tam ptid¢€lanej tablet nebo mame na sedacce televi-
zi a mizeme si ji dat tak, abysme na ni vidéli.

A na co se tam divate?



Matous: Ja se vzdycky divam na Obelixe a Asterixe.

Takze pohadky...Na co si hrajete nejradéji?

Matous: Ja si hraju na to, jak se to jmenuje...ja na robota vlka, on zachranuje.
Simon: Ja na superhrdiny.

Adélka: Ja si hraju s Beatkou, to je moje sestficka, my si hrajeme na maminky.
Adam: Mg se libi nejvic se libi vSechny hry, ktery jsou na svéte.

Mas néjakou oblibenou hracku, jakou mate?

Adélka: Ja si vliibec s ni¢im nehraju.

Jakto?

Adélka: Protoze, si hraju s kamaradkama.

Matous: Ja nékdy chodim za kdmoSema a ona, my si hrajem na ty policajty a j4 mam pusky
na vodu a akorat po sobé& nestfilime, ale n€kdy si hrajem na takovy zombie, to jsou zombici
akoréat jsou to roboti. A kdyz do nich vystielime tak se oni vlastné spadnou a pak se zase
oZivijou a Ze jsou dalsi.

Simon: Tak byste to pojmenovali jako Zombiestrike. (Pistole na plastové projektily od
firmy Nerf)

Simonku a co ty? Jaka je tvoje nejoblibengjsi hratka?

Simon: Ja si pfeju Supermansky oblek. Ted’ je moje nejoblibengjsi hratka takovy dva ko-
Siky, ze mas v tom das micek a ono ti to vystieli a ten druhy to musi chytit..

On to musi chytit do toho koSiku, Ze? Dobfe...Adamku...nejoblibenéjsi? Ja vim, Ze jich
mas mofe ale né¢jakou nejoblibenéjsi...

Adam: M4 nejoblibengj$i hra je , mam nejoblibenéjsi hra je kdyz mam hracku mam tako-
vej, nafukujici ¢lun a n€kdo mé mlize tdhnout nebo si mizu kopat, a jedu sdm. A mam jes-
té vzadu vlajku.

Matous: A ja mam nejoblibengjsi hru GTA&ko (hra na PC a PS Grand Teft Auto) a miizu si
tam vzit do telefonu nebo do tabletu a ono mi to tam vlastné da auto a jedu na hory s au-
tem.

TakZe to GTAcko hraje$ i na mobilu? Nebo ina ...

Matous: Ne jen na tableté.

Jesté zpatky k té hracce, odkud ji mate? Jako koupila to babicka nebo tatinek nebo ptinesl
Jezisek?

Simon: J4 jsem ty kosiky dostal a mam jest& bublifuk a to vlastn& jsem vypotieboval a do-
stal, to mi koupila mamka a babicka.

(Na Adélku) Kdyz mas doma n¢jakou hracku, odkud ji mas?

Adélka: Od Jeziska.

Matous: A ja mam doma auto, ktery je terénak a on tam mé takovy pusky na ndboje a ako-
rat to stfili, jenom to pisti a nedéla to rany.

Adamku? Odkud mas ty ¢lun, s vlajkou?

Adam: Mama mi ho asi tak, to uz mi ho koupila, uz si nepamatuju a jeste..



Adélka: A kde ti jej koupila? V Dracku?

Adam: J4 nevim.

Adélka: Asi v Draciku.

Adam brepta

Takze mate hracky co vam dali rodice? A nebo piinesl Jezisek?

Matous: M¢ ho pfinesl toho terénidka s téma puskama a jeSté tam ma na téch puskach ka-
mery a vzdycky ono si to oznaci, jestli na nékoho mifim tak to d4 jenom malinkou ranu,
kdyZ na nikoho nemifim, jenom na néjaky druhy auto tak to vystreli pecku.

Adam: Uz jsem si vzpomnél j& mam normalné teréndka, ktery je pasovej a muze jet po
sn¢hu, po pisku..

Adélka: Po vode?

Adam: ...v n&jaké malé hloubce po vod¢ a jeSté v bahné. Ale kdyZ se dostane do sn¢hu do
jednoho kolecka snih tak kdyZ chces tieba jet rovné, ono se to otaci, kdyz chces jet doleva,
teda doprava to nemiize..pak jede se takhle se to otoci tam a udélas tam a jede to tdam.

Simon: J4 mam doma terénaka, ktery dokaZe jet po sné¢hu po vodg, po travé, po asfaltu a
taky po pisku. My jsme to zkouSeli s brachou po tom sné¢hu, ale neslo to. ProtoZe ono ten
snih byl hodné¢ tvrdej tak nam to nejelo ptimo.

Chci se vas zeptat...vite co je to internet?

Simon: J4 jo, tam jsou rizny videa, ktery tam natadiou lidi. J& se divam na parkur (pieko-
navani piekazek ve mésté skoky pies zdi, lezeni po zdech, rizné skoky) to je takovy ska-
kani a musis délat triky aby ses ¢im dal vic zrychlovat.

Jo, takZe internet to jsou videa? A ty se divas$ na ten parkur...

Simon: Jo a jak mam toho teréfidka s puskama a s tou kamerama, tak ja miizu jet po vodé a
muzu jet kdyz ddm brzdu a dopfedu a mam tam jesté jedno tlacitko, to je rucni brzda zadni,
teda pfedni tak ja to pustim a jede to po zadi a kdyz zato€im doprava tak to zatoc¢i doprava
, kdyz do leva tak doleva a nebo esté terénak mize jezdit, vite po cem? Po bahné. A nebo
do skal. A hrabe to.

A ty, viS$ co je internet?

Matous: Jo vim. Tam jsou videja, ktery natocijou lidi a délaji se tam triky a mtizou se tam 1
s motorkama a autama smykovat nebo tak a pak za to dostavaji penize.

TakzZe internet jsou videa. Jo?

Adam: Mazu? A ted ja jest¢ mlize muj autak pasovej miiZze jet v bahné a kdyZ je tam
stra$né moc sn¢hu tak kdyz chci jit dopredu tak to jde dopfedu 4 bude hrabat jako néjake;
pes ktery je hraba kosti.

Adéamku a vis ty co je internet?
Adam: Méma s tatou se divaji na pocitac, na internet a pii tom...
Matous: ...povidaji blbosti.

Adam:..a pfi tom tam ....... stary Slupky od bandni a pomeranct (Adamek je uz hodné ne-
soustiedeény)

Mate doma pocitac?



Sborove opét Joooo

VSichni ¢tyii?

Matous: A ja mam doma tablet.

Adélka: Ja mam taky tablet.

Adamek: J4 mam taky tablet. Mam normalné dva.

Adélka: My mame dva ale jeden nefunguje, jeden je bilej tan nefunguje a Cernej ten fungu-
je a mame tam samy né¢jaky pohadky ale musime tam nahrat, ted’ uz je tam neméame.

Adélko, takze mize§ doma pouzivat tablet?

Adélka: Nékdy. Ted kdyZz mé to dovoli tak jo a nékdy se divam na mamcin pocita¢ a na
svilj jako nemame sviij to je mamcin ale to je tatkiv, my mame tfi pocitace a na jednom
nejsou pohadky.

TakZe ty si hraje$ na tabletu a divas se na tablet a na pocitac...kdyZ ti mamka dovoli. Jo? A
ty Simonku?

Simon: J4 se hodn& divam na...hraju na pogita¢i takovej hodn& dobrou hru to je prosté Ze
mas jet doptedu tak ono to jede doptedu a kdyz je t€zky vymyslet, kdyz mas jet do zadu a
déla to kruhy a das ob¢ dvé Sipky a jakoby do boku tak ono...

Dobfte takze mate doma pocitac a tablet...i notebook?

Simon: Ne, nemame tablet ale tat’ka maji notebook.

A pousti t€ na né€j nékdy? MiiZe§ na ném hrat?

Simon: Ne nemitizu jen se na ném miizu divat na pohadky.
Takze se jenom divas na pohadky...Matousku co ty, mate doma tablet?
Matous: Ano, mame doma jeden.

A pocitac?

Matous: Jo.

A notebook?

Matous: Jo ten taky. I pocitac.

A pousti t&€ na néj rodi¢e? MliZes si tam to, mizes na ném délat?

Matous: Jo, miizu krat na tabletu jenom dvé hodiny a mam GT nebo co to je, normalné
takovej straSidelnej, jsou fakt hnusni, ja kdyz jdu tak si to dam takhle , tak si to dam a
kdyz jdu tak ono to jde taky a tam tfeba kdyz délam to (ukazuje rukama naklanéni tabletu)
tak to sviti tam a na m¢é mize vyskocit to strasidlo. A mize m¢ zabit.

TakZe hrajes hry, ptredpokladam. A divas se na pohadky?
Matous: Jo, divam. Hodné.
Na tom tabletu? Nebo si fikal notebook?

Matous: I na tabletu a na notebooku, ne pocitaci. Akorat na pocitaci nemuzu protoze to je
brachiiv a vzdycky si tam pousti néjaky blbiny.

Adéamku...co ty? Mate doma pocitac?
Adam: Jo.



A notebook?

Adam: Nékdy.

A tablet?

Adam: .....

Adamku, co na tom d¢las? Pousti t€ na to rodice?

Adam: Vecer tak kdyz se divam na modely n€kdy se divam na modely lodi, n¢kdy se di-
vam na modely aut s Jichymem.

A divas se tam na pohadky? Poustis si tam pohadky?
Adam: Jenom n¢kdy. Jen u babicky a u dédy.

A tam mas taky pocitac?

Adam: A divam se tam na pohadky, u nés ne.

Déti se rozprchly po mistnosti.

Simonek dorazil jako prvni..tak se t& zeptam. Mate doma Gasopisy nebo mas doma Easopi-
sy?

Simon: Trosku ale nemam, jenom noviny.

Jenom noviny... ale ty sdm nemas Zadnej ¢asopis... a knizky?
Simon: Knizky, ty mam.

A jaky?

Simon: Veérovku (?2?) pak mam o kvété (???) pak mam o &ertovy.
Cte ti n&kdo z t&ch knizek?

Simon: Jo, mamka s tatkou. Tatka a bracha a babicka.

Jo ¢tou ti? A kdy?

Simon: Vecer.

Takze pted spanim? Né&jakou pohadku pfed spanim...

Simon: Ahm.

Adéamku...

Adam: Matousek je zombiii.

Ty jsi taky zombii, pojd’ sem. Mas§ doma Casopisy?

Adam: N¢kdy.

A Jaky?

Adam: Tteba o zvitatkach a tak.

A vis jak se jmenujou?

Adam utika pry¢. Déti si hraji na zombie

Adémku a mas doma knizky?

Adélka: Ja ma sebou.



Tak pojd’ sem.

Mas doma Casopisy Adélko?

Adélka: Nee.

Ne? Zadné détské Sasopisy? A knizky?

Adélka: Ahm...

A jaky, povide;?

Adélka: Ja4 mam Pepinu pak Modroocka, Uzovku a uZ si nezapamatuju.
A cte ti nékdo knizky?

Adélka: Maminka a tatka mi pousti vecer.

TakZe na spani, pohddku. A bud’ ti ¢tou, nebo ti pusti pohadku.
Adélka: Tatka mi jenom pousti, mamka mi nepousti. Nékdy mé pusti ale jenom malo.
Nahanim déti

Mas doma knizky, pejsku (mluvim na Adama)? A jaky?

Adam: Tteba knizku O Krysakach ale jsou tam...ale mam tieba knizku ale nejsou tam pis-
menka, je to o vlacich nebo o popelait.

A cte ti nékdo, ty knizky?

Adam: J4 mam vétsi bratr a je mu Sest a uZ chodi do prvni tfidy a je v 1B. A ¢te. A uZ umi
¢ist. A néco mi piecte skoro celou pohadku ale nebo to Cte tata.

A kdy? Na vecer? Nebo odpoledne?

Adam: Nékdy...

Po pauze..

Poslouchejte, chtéli byste mit néjaké véci co jsou v téch reklamach?
Simon: J4 bych chtél mit odstfelovatko na gumu.

Matous: Ja bych chtél mit toho gumovyho Smoulu, kterej se kdyZ se s nim bouchne tak se
bud’ zbarvi, nebo bude velika, to bych chtgl.

Adam: Ja by jsem chtél prak na zabijeni zombiky.

Proc¢?

Adam: Protoze aby jsem mohl zabijet zombiky.

A muzu se zeptat jesté? Co ti naposledy koupily rodice, kdyz si to po nich chtél?

Adam: Koupili mi takovoujak se tomu tik4, takovou je to dra¢kovou drahu ale mé to ne-
koupili to bylo jesté davno, to koupili kdyz byl asi maly tak to asi koupili.

Adélko, kdyz si naposledy chtél néco po rodicich, co ti koupili?
Adélka: Nic.
Nic t& nenapada? Simonku?

Adélka: Ja uz vim. Moje kamaradka méla oslavu a pak jsem vidé€la jeji darky a ja jsem
mamce fekla a oni fekli ne a pak mé slibili ze az budu mit ja tak ptjdu a Dracik se nakoupi.



A ty Adamku? Co si naposledy chté€l po rodicich a oni ti to koupili?
Adam: Chtél jsem...nic. Chtél jsem néco ale uz si nepamatuju co to bylo.
Nevadi a koupi vam vzdycky rodice, kdyz néco chcete?

Vétsina fiké ne.

Matous: M¢ vzdycky koupi vSecko babicka.

Adélka: A mé koupi nékdo taky néco a babicka Anicka ne.

A co udélate kdyz nechcou vam to koupit?

Adélka: No tak brecim.

Adam: N¢kdy se takhle nastvu (predvadi zutfivé kopani) Tak ja dupnu do zemé ze udéla
malinka prasklina a jesté dupnu a je to hotovy.

A ty?
Matous: Ja vzdycky kdyZ mi mamka nic nekoupi tak feknu: No tak super a jdu na tablet.
Takze se$ naStvanej?

Simon: No a jdu do auta a tam mame tablet, zahraju si na tabletu, jsou tam, sem tam 4
minuty tedy 4 hodiny a hraju si.

Mate né&jaké penizky, vlastni?

Simon: J4 mam dvacet papirovych a devatenict kovovych a téch mam hodné.
Adélka: Ja nemam, sestficka je ma dava ji mamka, nékdy taky tatka ji dava.
Adamku? co ty? Mas n¢jaky vlastni penizky?

Adam: Vlastni penizky jo.

A odkud je mas?

Adam: Néjaké vo (???) a néjaky mi davd mama nebo tata. Kdyz se mi vykyval zub, tak
jsem si ho dal pod polstar a ptiletéla zoubkova vila a nechala mi tam, no opravdu, vite co?
Penizku!

Adélka: M¢ tam dala tisicovku.

Simon: A mé tam dala pétistovku.

A kdyZ mate ty penizky, mizete si za n€ néco koupit?
Adam: Ja si mizu koupit n&jakou hracku sam.

A uz jste si za to néco koupili?

Adélka: Ja jsem si koupila lizatko.

Matous: Ja jsem si v€era koupil za dvé tisicovky to, jak se to jmenuje lizatko, jak se to bar-
vi a pak se to stane zvykackou. A stdlo to pét papirovych.

A co kluci vy, uz jste si za to néco koupili?
Simon: Kosiky.
To sis koupil sam? Adamku? Co sis koupil za ty penizky?

Adam: ja si koupil vite co? J& si koupil normalné prasatko...sranda, sranda...nic jsem si
nekoupil. Konec rozhovoru.



PRILOHA PV: SOUHLAS S ROZHOVOREM V MS BOHUTIN




PRILOHA P VI: SOUHLAS S ROZHOVOREM V MS BORUVKA

Dobry den,

v ramei vyzkumu ke své bakalafské préce na téma ,Vniméni reklamy d&tmi pfed3kolniho véku® bych Vas chtéla
pozadat 0 poskytnuti souhlasu k rozhovoru s détmi ve Vadi Skolce - Matefska Skola Borivka, Sumperk
zastoupena: Ing. Hana Gajdo3ovou Borlivkovou.

Prohladuji, Ze se nejedn4 o komergni vyzkum a vysledky vyzkumu nebudou poskytnuty dal$im osobam pro
komeréni vyuZiti.

Ve svém vyzkumu se snaZim odpovédét na tyto otazky:

1.) Jak déti pfed3kolniho v&ku reklamu vnimaji a co si o ni mysli?

2.) Jsou d&ti ve svych hréch inspirované reklamou?

3.) Jakou formou a zplisobem se déti snaZi ovlivnit nakupni chovani rodie?

Predem dékuji za poskytnuti souhlasu!
Marcela Ku€erkova
Souhlas zéstupce $kolky
Mateiska £kola Boravka

Souhlasim, aby ve jmenované kolce prob&hl rozhovor s détmi na dané téma. Revoluéni 3138/32a

787 01 Sumperk

IC: 025 59 676
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