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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,29 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Bakalářská práce autorky Kristýny Vávrové řeší poměrně zajímavé téma sociální reklamy v oblasti problematiky palmového oleje. Oceňuji autorčin výběr tématu, kultivovanost jeho zpracování i logickou strukturu práce.
Lze pozitivně hodnotit zvolenou výzkumnou metodu práce – kvalitativní šetření realizované formou polo strukturovaných individuálních rozhovorů. Rozsah použité literatury i časová aktuálnost použitých zdrojů splňují kritéria odborné úrovně bakalářské práce. Formální a gramatická úroveň je v pořádku. Záměr i dosažené výsledky práce se plně shodují se zadáním bakalářského projektu. Na základě výše uvedeného doporučuji práci k obhajobě a hodnotím ji známkou „B“.
Otázky k obhajobě: 

· Sociální reklama bývá cíleně postavena na emocích, aby byl její efekt co nejsilnější a uživatele, který bývá zahlcen množstvím informací na sociálních sítích, zaujal. Uměla byste navrhnout další možné prvky komunikace mimo sociální sítě, kterými byste podpořila efekt šíření povědomí k tématu problematiky palmového oleje? 
· Vnímáte, že by organizace, jako např. Greenpeace, měly kromě upozornění na nějaké významné téma přispět i návrhem na zlepšení situace, nebo je jejich primárním cílem spíše výzva a osvěta? 
· Etika v sociální reklamě je velkým a samostatným tématem. Jak vnímáte emočně vypjaté spoty organizací, o kterých se v práci zmiňujete? 
V Praze dne 10. 5. 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.29		B		1.281		450		1.311






