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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka Lenka Čarková předložila a zpracovala bakalářskou práci na téma „Uvedení  a životní cyklus výrobku“ s cílem aplikovat teorii životního cyklu produktu na praktickém reálném příkladě ve vztahu k využívání jednotlivých forem marketingových komunikací. Stručně a jasně formulovala cíle, metodologii i hypotézy práce a jejich postupným ověřením dospěla ke splnění cíle, a to velmi úspěšně. Zpočátku se poměrně podrobně zabývala teorií životního cyklu produktu a vlivy různých forem marketingových komunikací na vývoj etap životního cyklu produktu. Poukázala také na trendy vedoucí ke zkracování životního cyklu produktu a uvedla i kritické přístupy teorii životního cyklu produktu. Vymezením teoretických základů teorie životního cyklu výrobku autorka vytvořila kvalitní základ pro pokračování práce v analytických přístupech, pro které využila reálných údajů společnosti Hewlett – Packard při konkrétního produktu HP Pavilon dv6100. Ve své analýze autorka charakterizovala komunikační kampaň  z pohledu cílové skupiny a popsala jednotlivé formy komunikace zaměřené přímo na uvedení nového produktu, ale také ty, které probíhaly během celého životního cyklu konkrétního produktu  HP Pavilon dv6100. S využitím interních údajů firmy vytvořila jednotlivé etapy životního cyklu produktu, které v následujících kapitolách analyzovala ve vztahu k realizovaným promočním akcím, k odvysílaným TV spotům a ve vztahu k uvedení nového výrobku na trh HP Pavilon dv6300. Vše zpracovala do přehledných grafů a celá analýza je zakončena shrnutím do jednoho grafického znázornění, na kterém je patrný vliv marketingových komunikací na životní cyklus výrobku. Všechna analytická zpracování jsou přehledná a srozumitelná, po grafické stránce na vysoké úrovni. Práce jako celek působí srozumitelně  a dílčí časti na sebe logicky navazují. 
Formální připomínky: 

· drobné překlepy

Otázky: 

1. Ze závěrečného grafického znázornění je patrný významný pokles prodeje  období 07/07. Pokuste se objasnit, co způsobilo tento pokles?.

2. Mohou se výsledky Vašeho zkoumání zobecnit např. pro elektroniku, pro zboží dlouhodobé spotřeby, pro zboží krátkodobé spotřeby? 
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

                                                                                   A / Výborně
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  24.5. 2007
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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