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U hodnoceni kritéria 1 zohlednéte narocnost tématu prace.
Pri-hodnoceni kritérii 2-6 zohlednéte nasledujici bodovani:

5 bodu  spInéno velmi kvalitng, vyrazné prekracuje pozadavky
4 body - splnéno kvalitng

3 body - splnéno bez vyhrad

2 body - splnéno s mensimi nedostatky

| body - splnéno, ale s vyraznymi nedostatky

0 bodu - nesplnéno

KRITERIA HODNOCENI Pocet bodua
I. Naroc¢nost tématu prace: 4
a) reSend problematika je slozita ano
b) ziskavani dat je narocné Castecne
¢) zpracovani dat je naroc¢n¢ ano
2. Cile a metody prace: 4
a) cile prace jsou srozumitelne formuloviny ano
b) metody zpracovani price jsou srozumitelné formulovany ano
¢) prezentovanc cile prace jsou v souladu s tématem prace ano
d) zvolen¢ metody a postupy jsou vhodné pro napinéni cila prace ano
3. Teoreticka cast prace: 4
a) teoreticka ¢ast prace obsahuje kritickou literarni regersi ano
b) teoreticka cast vychazi z vhodné zvolenych domécich i cizojazyénych zdroju
(s prithlédnutim k relevantnosti, aktudlnosti a typu publikaci) . SR
¢) teoreticke zdroje v textu jsou citovany odpovidajicim zpiisobem ano
4. Prakticka ¢ast prace — analyza: 4
a) vanalyticke ¢asti prace jsou vyuzity poznatky 7 teorie ano
b) zvolene metody price byly vhodné aplikoviny ano
¢) postup aplikace metod prace je dostateéné popsan ano
d) prace obsahuje souhrnné zhodnoceni soucasného stavu ano

¢) zavery analyz jsou dostatecné podlozené ano




5. Prakticka ¢ast prace — projekt: 5

a) projektova ¢ast prace navazuje na teorctické poznatky ano
b) projektova ¢dst prace navazuje na vysledky analyz ano
¢) prace obsahuje zavéry a moznosti aplikace navrhovanych doporuceni ano
d) navrhy jsou podlozeny odpovidajicimi argumenty ano
e) prace obsahuje dopady ptedlozenych navrhi ano
f) prace naplnila stanovené cile ano
6. Formalni urovei prace: 4
a) text je logicky provazan ano
b) v praci je pouzita spravna terminologie ano
¢) pouzité zdroje jsou citovany dle pozadované normy ano
d) prace ma jazykovou uroven odpovidajici kvalifika¢ni praci ano
e) prace ma grafickou uroven odpovidajici kvalifikacni praci ano
CELKOVY POCET BODU 25

Celkové hodnoceni prace a otazky k obhajobé:
(otazky uvadi vedouci prace i oponent)

Cil, kiery si diplomant ve své magisterské diplomové praci vvivéil, je navrzeni marketingové strategie pro
zvySeni konkurenceschopnosti firmy Dvordk autoservis. Ke splnéni tohoto vvtvéeného cile, diplomant
provadi mapovani daného trhu, zakaznikii firmy a analvzuje stavajici marketingovou cinnost firmy. Na zaver
sestavil podrobnou marketingovou kampan vcéetné nakladove, casové a rizikové analyzv. V praci velmi
pozitivne hodnotim obsdahlé a Siroké portfolio navrhii tvkajici se vsech prvkii marketingového a
komunikacniho mixu a jejich konkrétni vyuziti v marketingové kampani.

Téma a struktura prace byla dodrzena, prdace ma svoji logickou stavbu i dobrou jazvkovou stylizaci.
Diplomant prokazal schopnost aplikovat védomosti a znalosti nabyté pri studiu i v praxi pri reseni cile
prace.

Vysvétlete, proc v pripadé zvvseni konkurenceschopnosti firmy uprednostiujete radéji letakovou reklamu
namisto tiskové?

Uvazuje firma nad realizaci Vami navizené marketingove kampané? Domnivate se, Ze bude nutné kampan
prodlouZit, pripadné opakovat?

DP byla podrobena kontrole ke zjisténi piivodnosti prace v IS STAG'. Na zaklade vysledk této kontroly
bylo zjisténo, Zc prace plagiat.

Prace splije kritéria pro obhajobu DP”.
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Vyplauje pouze vedouci prace, oponent prdace nevvpliuje.
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“ Prace nesplije kritéria pro obhajobu, pokud je minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body.



