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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – projekt:
	

	1. projektová část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	projektová část práce navazuje na výsledky analýz
	

	práce obsahuje závěry a možnosti aplikace navrhovaných doporučení
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce obsahuje dopady předložených návrhů
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Student zpracovával diplomovou práci na téma zlepšení mkt komunikace s akcentem na e-prostředí. Škoda, že student opomněl v práci rozepsat cíle a metody, které jsou součástí struktury. Částečný popis lze vyčíst z abstraktu. Teoretická část je poměrně dobře strukturována. Kapitola 2.3 měla zřejmě být kapitolou 3 a ostatní následující 2.X mohly být  nikoliv separátně na stejné úrovni, ale pod ní, což považuji pouze za drobný formální nedostatek, který nemá vliv na věcnost informací. V rámci teoretické části bych kladl trošku více důrazu na informace ohledně e-prostředí a komunikačních nástrojů, které lze využívat pro komunikaci se zákazníky. V rámci kapitoly 2.3.1 je to velmi dobře zpracované, jen bych viděl prostor pro více informací. Analytická část popisuje stav firmy a poukazuje na nedostatky jako absence eshopu a webu, což patří mezi stěžejní prvky v rámci umístění se na dobrém místě ve vyhledávačích jako google či seznam. Cílem práce na základě analýzy je pak zavedení e-shopu a propojení s ERP systémem firmy, což lze považovat za komunikaci se zákazníkem na základě zobrazení produktového portfolia a představení původu zboží a tak přidané hodnoty sortimentu vzhledem k jeho původu. Práce je svou podstatou velmi charakteristická a opravdu jde do hloubky v rámci přípravy zázemí zajištěním vnitropodnikového systému kompatibilního pro rozběhnutí e-shopu jako komunikačního nástroje. Práci hodnotím jako kvalitní.

OTÁZKY:

1) Jak byste provázal komunikaci přes sociální sítě s eshopem, co byste komunikoval a jak byste využíval data z eshopu pro zacílení na například facebooku?(myšleno placená i neplacená forma propagace)

2) Co vidíte jako největší úskalí při realizaci celkového projektu? Jak osobně vidíte problematiku sezónnosti zboží a položek na e-shopu? (myšleno, že ne vždy bude zboží k dispozici v daném množství a k danému datu - vždy záleží na kapacitě dodavatele). Budou ke komunikaci sekundárně sloužit sociální sítě, aby došlo ke stimulaci poptávky? 

[bookmark: Rozevírací5]DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG[footnoteRef:1]. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce  plagiát. [1:  Vyplňuje pouze vedoucí práce, oponent práce nevyplňuje.] 


Práce  kritéria pro obhajobu DP[footnoteRef:2]. [2:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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